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Abstrak. This study aims to determine how much influence price and product quality have on purchasing 
decisions for Mr. Bread at Indomaret Timbul Parung Branch. This study uses a quantitative approach with 
a research sample of 94 respondents and Probability Sampling sampling technique, as well as data 
collection techniques through distributing questionnaires. The data analysis method used is data instrument 
test, classical assumption test, simple and multiple linear regression tests, correlation coefficient and 
determination, and hypothesis testing. The results showed that, Price (X1) had an effect on Purchasing 
Decisions by 49% while the remaining 51% was influenced by other factors, Product Quality (X2) had an 
effect on Purchasing Decisions by 49.6% while the remaining 50.4% was influenced by other factors, Price 
(X1) and Product Quality (X2) had a significant effect on Purchasing Decisions (Y) with the regression 
equation Y = 12.368 + 0.225 X1 + 0.554 X2. 
Keywords: Price, Product Quality, Purchase Decision 
 
Abstrak. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar Pengaruh Harga dan Kualitas Produk 
Terhadap Keputusan Pembelian Roti Mr Bread di Indomaret Timbul Cabang Parung. Penelitian ini 
menggunakan pendekatan kuantitatif dengan sampel penelitian sejumlah 94 responden dan Teknik 
pengambilan sampel Probability Sampling, serta teknik pengumpulan data melalui penyebaran kuesioner. 
Metode Analisa data yang digunakan Uji Instrument data, uji Asumsi klasik, uji regresi linier sederhana 
dan berganda, koefisien korelasi dan determinasi, serta pengujian hipotesis. Hasil penelitian menunjukkan 
bahwa, Harga (X1) berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian sebesar 49% sedangkan sisanya 51% 
dipengaruhi oleh faktor lain, Kualitas Produk (X2) berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian sebesar 
49,6% sedangkan sisanya 50,4% dipengaruhi oleh faktor lain, Harga (X1) dan Kualitas Produk (X2) 
berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian (Y) dengan diperoleh persamaan regresi Y = 12.368 
+ 0.225 X1 + 0.554 X2.  
Kata Kunci: Harga, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian 
 
 
PENDAHULUAN 

Dalam beberapa tahun terakhir Industri ritel di Indonesia tengah mengalami perkembangan 
yang cukup pesat. Hal ini terjadi karena dipengaruhi oleh berbagai faktor yakni faktor ekonomi, 
demografi, dan sosial budaya. Pertumbuhan pendapatan per kapita serta meningkatnya kelas 
menengah menciptakan pasar potensial bagi industri ritel. Selain itu, perubahan gaya hidup dan 
kebiasaan berbelanja masyarakat yang mengutamakan kenyamanan, akses yang mudah 
dijangkau, beragam produk pilihan, serta dapat digunakan sebagai tempat rekreasi. Dari 
perspektif produsen sendiri, ritel dapat menjadi saluran distribusi strategis yang nantinya dapat 
memungkinkan pemasaran produk secara tepat waktu, lokasi, serta sasaran. Peritel besar kini 
memiliki jaringan distribusi yang semakin kuat, sehingga peran mereka dalam rantai pasok 
semakin diperhitungkan.  

Indomaret sebagai waralaba minimarket pertama di Indonesia yang menyediakan 
kebutuhan bahan pokok bagi para pelanggan guna untuk menjaga kesediaan rumah tangga serta 
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berbagai kebutuhan masyarakat. Banyaknya bisnis ritail yang banyak bermunculan memunculkan 
persaingan bisnis. Untuk menghadapi hal tersebut segala strategi perlu dilakukan oleh perusahaan 
agar dapat mempertahankan pelanggan serta menjaga kepercayaan pelanggan dengan cara 
meningkatkan kualitas produk terhadap keputusan pembelian. Meningkatnya pola konsumsi 
pangan masyarakat, menciptakan berbagai industri makanan untuk menciptakan makanan cepar 
saji. Hal ini dikarenakan masyarakat menilai jika makanan cepat saji lebih praktis dan dinilai lebih 
menghemat waktu. Salah satu nya ialah roti, roti merupakan makanan pengganti nasi. Sebagai 
makanan pengganti nasi roti dinilai dapat disajikan lebih cepat, serta kandungan gizi yang ada 
didalam roti sendiri dapat memenuhi kebutuhan nutrisi orang yang mengkonsumsinya. Selain itu 
roti saat ini juga disajikan dengan berbagai macam dan variasi rasa agar dapat lebih mudah 
dinikmati oleh masyarakat. Mr Bread merupakan salah satu produk makanan roti unggulan 
indomaret yang diciptakan untuk memenuhi kebutuhan pelanggan yang menyukai roti dengan 
rasa yang bermacam macam. Kemasan yang menarik dan praktis menjadikan Mr Bread mudah 
dibawah kemana saja. 

Kualitas produk dan harga merupakan hal penting yang harus selalu diperhatikan oleh 
setiap perusahaan. Hal ini harus diperhatikan agar produk yang ditawarkan nantinya dapat 
bersaing serta memuaskan dan memenuhi keinginan pelanggan. Berdasarkan data yang 
didapatkan oleh peneliti jumlah keputusan pelanggan dalam membeli produk roti Mr Bread masih 
belum stabil dan memenuhi target. Selain itu berdasarkan data yang didapat oleh peneliti 
penjualan Mr Bread mengalami kenaikan tiap tahunnya namun belum memenuhi target penjualan 
yang telah ada di tiap tahunnya. Untuk itu perusahaan harus menciptakan formulasi baru serta 
menciptakan strategi baru agar produknya dapat lebih menjangkau masyarakat. Salah satu cara 
untuk meningkatkan volume penjualan tersebut ialah meningkatkan kualitas produk yang ada 
serta memberikan diskon terhadap produk tersebut agar nantinya produk dapat terlihat lebih 
menarik oleh pembeli. 

Berdasarkan latar belakang diatas maka penelitian ini bertujuan untuk pertama, Untuk 
mengetahui pengaruh secara parsial harga terhadap keputusan pembelian Roti Mr Bread di 
Indomaret Timbul Cabang Parung. Kedua, Untuk mengetahui pengaruh secara parsial kualitas 
produk terhadap keputusan pembelian Roti Mr Bread di indomaret Timbul Cabang Parung. 
Ketiga, Untuk mengetahui pengaruh secara simultan harga dan kualitas produk terhadap 
keputusan pembelian Roti Mr Bread di Indomaret Timbul Cabang Parung 

KAJIAN TEORITIS 
Manajemen 

Menurut Supomo dan Nurhayati (2018:2) manajemen adalah suatu proses yang khas yang 
terdiri atas tindakan-tindakan perencanaan, pengorganisasian, pengarahan dan pengendalian yang 
dilakukan untuk menentukan serta mencapai tujuan sasaran yang ditentukan melalui pemanfaatan 
sumber daya manusia dan sumber lainnya. 
Pemasaran 

Pemasaran adalah suatu proses sosial dan manajerial yang di dalamnya individu dan 
kelompok mendapatkan apa yang mereka butuhkan dan inginkan dengan menciptakan, 
menawarkan, dan mempertukarkan, produk yang bernilai dengan pihak lain (Kotler P., 2018).  
Keputusan Pembelian 

Pemahaman mengenai keputusan pembelian konsumen meliputi bagaimana individu, 
kelompok dan organisasi memilih, membeli, menggunakan dan tidak menggunakan barang dan 
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jasa. Memahami konsumen tidaklah mudah karena setiap konsumen memutuskan pembelian 
tertentu yang berbeda-beda dan sangat variatif.  
Harga 

Menurut Kotler dan Armstrong yang dialihbahasakan Bob Sabran (2016:151) harga 
merupakan sejumlah uang yang dikeluarkan untuk sebuah produk atau jasa atau sejumlah nilai 
yang ditukarkan oleh konsumen untuk memperoleh manfaat atau kepemilikan atau penggunaan 
atas sebuah produk atau jasa. 
Kualitas Produk 

Kualitas produk merupakan suatu hal yang penting dalam menentukan pemilihan suatu 
produk oleh konsumen. Produk yang ditawarkan haruslah suatu produk yang benar-benar teruji 
dengan baik mengenai kualitasnya. Karena bagi konsumen yang diutamakan adalah kualitas dari 
produk itu sendiri. 
Kerangka Berpikir 

 
Hipotesis 
Hol p = 0 : Diduga tidak terdapat pengaruh antara harga terhadap keputusan pembelian pada 

roti Mr Bread di Indomaret Timbul Cabang Parung. 
Hol P ±0 : Diduga terdapat pengaruh antara harga terhadap keputusan pembelian pada roti Mr 

Bread di Indomaret Timbul Cabang Parung. 
Ho2 P = 0 : Diduga tidak terdapat pengaruh antara kualitas produk terhadap keputusan 

pembelian pada roti Mr Bread di Indomaret Timbul Cabang Parung. 
Ha2 P ≠ 0 : Diduga terdapat pengaruh antara kualitas produk terhadap keputusan pembelian 

pada roti Mr Bread di Indomaret Timbul Cabang Parung. 
Hoa P = 0 : Diduga tidak terdapat pengaruh antara harga dan kualitas produk kualitas produk 

terhadap keputusan pembelian pada roti Mr Bread di Indomaret Timbul Cabang 
Parung. 

Hal P ≠ 0 : Diduga terdapat pengaruh antara harga dan kualitas produk kualitas produk 
terhadap keputusan pembelian pada roti Mr Bread di Indomaret Timbul Cabang 
Parung. 

 
METODE PENELITIAN 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan asosiatif yang 
digunakan untuk menganalisis hubungan sebab-akibat antara variabel yang diteliti didalam 
penelitian ini. Pendekatan kuantitatif dipilih dikarenakan realita dapat diklasifikasikan, terukur, 
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dan bersifat tetap. Penelitian ini bertujuan untuk memperoleh bukti empiris mengenai pengaruh 
kualitas pelayanan dan harga terhadap keputusan pembelian produk Roti Mr. Bread di Indomaret 
Timbul Cabang Parung. Data dikumpulkan melalui observasi langsung, sesuai dengan prinsip 
penelitian ilmiah yang rasional, empiris, dan sistematis, serta memenuhi kriteria validitas, 
reliabilitas, dan objektivitas. 

 
HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 
Uji Realibitas 

Tabel 1 Hasil Uji Reliabilitas Variabel Independen dan Dependen 

Variabel 
Cronbatch 

Alpha 

Standar 
Cronbatch 

Alpha 
Keputusan 

Harga (X1) 0,765 0,600 Reliabel 
Kualitas Produk (X2) 0,841 0,600 Reliabel 

Keputusan Pembelian (Y) 0,838 0,600 Reliabel 
Sumber: Data Primer diolah 2024 

Berdasarkan hasil uji realibitas pada tabel diatas menunjukkan bahwa, variabel Harga 
(X1), Kualitas Produk (X2), dan Keputusan Pembelian (Y) dinyatakan reliabel, hal itu dibuktikan 
dengan masing-masing variabel memiliki nilai Cronbatch Alpha lebih besar dari 0,600 
Uji Normalitas 

Tabel 2 Hasil Uji Normalitas Dengan Kolmogorov-Smirnov Test 
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

    Unstandardized Residual 
N   94 
Normal Parametersa,b Mean 0,0000000 
  Std. Deviation 5,54831852 
Most Extreme 
Differences 

Absolute 0,069 

  Positive 0,069 
  Negative -0,038 
Test Statistic   0,069 
Asymp. Sig. (2-tailed)   .200c,d 
a. Test distribution is Normal. 
b. Calculated from data. 
c. Lilliefors Significance Correction. 
d. This is a lower bound of the true significance. 

Sumber: Data Primer Diolah 2024 
Berdasarkan hasil uji normalitas pada tabel diatas, menunjukkan bahwa nilai signifikansi 

α = 0.200 dimana nilai tersebut lebih besar dari nilai α = 0,050 atau (0,200 > 0,050). Dengan 
demikian maka asumsi distribusi persamaan pada uji ini adalah normal 
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Uji Multikolinearitas 
Tabel 3 Hasil Pengujian Multikolinearitas Dengan Collinearity Statictic Keputusan 

Pembelian Sebagai Variabel Dependen 

 
Sumber: Data Primer Diolah 2024 

Berdasakan hasil uji multikolinearitas pada tabel diatas menunjukkan bahwa, nilai 
tolerance variabel bebas Harga dan Kualitas Produk sebesar 0,455, dimana kedua nilai tersebut 
kurang dari 1 dan nilai Variance Inflation Factor (VIF) variabel bebas sebesar 2,200 dimana nilai 
tersebut kurang dari 10. Dengan demikian model regresi ini tidak ada multikolinearitas 
Uji Autokorelasi 

Tabel 4 Hasil Uji Autokorelasi Dengan Durbin-Watson 

Model Summaryb 

Model R 
R 
Square 

Adjusted 
R Square 

Std. 
Error of 
the 
Estimate 

Change Statistics 
Durbin-
Watson 

R 
Square 
Change 

F 
Change 

df1 df2 
Sig. F 
Change 

1 .704a .496 .485 5.609 .496 44.793 2 91 .000 1.620 

a. Predictors: (Constant), KUALITAS PRODUK, HARGA 

b. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

Sumber: Data Primer Diolah 2024 
Berdasarkan hasil uji autokorelasi pada tabel diatas menunjukkan bahwa model regresi 

ini tidak ada autokorelasi, hal ini dibuktikan dengan nilai Durbin-Watson sebesar 1,620 yang 
berada diantara interval 1,550-2,460 yang artinya adalah data tidak ada autokorelasi. Sehingga 
data bisa dilanjutkan ke pengujian selanjutnya 
Uji Heterokedastisitas 

Tabel 5 Hasil Pengujian Heteroskesdastisitas Dengan Uji Glejser 

Coefficientsa 

Model 
  

Standardized 
Coefficients t Sig. 

  Beta     
1 (Constant) 6,416 2,060   3,115 0,002 

  HARGA 0,072 0,092 0,121 0,787 0,433 

  KUALITAS 
PRODUK 

-
0,096 

0,067 -0,221 -1,440 0,153 

a. Dependent Variable: ABS_RES 

Sumber: Data Primer Diolah 2024 
Berdasarkan hasil uji heterokedastisitas pada tabel diatas menunjukkan bahwa Glejser test model 
pada variabel Harga (X1) diperoleh nilai probability signifikansi (Sig) sebesar 0,433 dan Kualitas 
Produk (X2) diperoleh nilai probability signifikansi (Sig) sebesar 0,441 dimana keduanya nilai 

Model

Standardize
d 

Coefficients t Sig. Correlations
Collinearity 

Statistics

Beta Zero-order Partial Part Tolerance VIF

1 (Constant) 12,368 3,306 3,741 0,000

HARGA 0,225 0,147 0,168 1,526 0,131 0,590 0,158 0,114 0,455 2,200

KUALITA
S 
PRODUK

0,554 0,107 0,571 5,172 0,000 0,695 0,477 0,385 0,455 2,200

Coefficients
a

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN
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probability signifikansi (Sig) > 0,05. Dengan demikian regression model pada data ini tidak ada 
gangguan heteroskesdastisitas, sehingga model regresi ini layak dipakai sebagai data penelitian 
Analisis Regresi Linier 

Tabel 6 Hasil Pengujian Regresi Linier Sederhana Variabel Harga (X1) Terhadap 
Keputusan Pembelian (Y) 

Coefficientsa 

Model 
  

Standardized 
Coefficients t Sig. 

  Beta     
1 (Constant) 20,455 3,295   6,207 0,000 

  Harga 0,788 0,112 0,590 7,007 0,000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

Sumber: Data Primer Diolah 2024 
Berdasarkan hasil perhitungan regresi, diperoleh persamaan regresi Y = 20.455 + 0.788 

X2. Nilai konstanta sebesar 20,455 menunjukkan bahwa tanpa adanya variabel Harga (X1), 
Keputusan Pembelian (Y) tetap memiliki nilai sebesar 20.455 poin. Sementara itu, koefisien 
regresi sebesar 0.788 mengindikasikan bahwa setiap peningkatan 1 unit pada variabel Harga (X1), 
dengan asumsi variabel Kualitas Produk (X2) tetap, akan meningkatkan Keputusan Pembelian 
(Y) sebesar 0.788 poin. 

Tabel 7 Hasil Pengujian Regresi Linier Sederhana Variabel Kualitas Produk (X2) 
Terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

Coefficientsa 

Model 
  

Standardized 
Coefficients t Sig. 

  Beta     
1 (Constant) 13,542 3,238   4,182 0,000 
  Kualitas 

Produk 
0,675 0,073 0,695 9,275 0,000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

Sumber: Data Primer Diolah 2024 
Berdasarkan hasil perhitungan regresi pada tabel di atas, maka dapat diperoleh persamaan 

regresi Y = 13,542 + 0.675 X2. Dari persamaan di atas maka dapat disimpulkan sebagai berikut 

Pertama, Nilai konstanta sebesar 13,542 diartikan jika variabel Kualitas Produk (X2) tidak ada 

maka telah terdapat nilai Keputusan Pembelian (Y) sebesar 13,542 point. Nilai koefisien regresi 

Kualitas Produk (X2) sebesar 0.675 diartikan apabila konstanta tetap dan tidak ada perubahan 

pada variable Harga (X1), maka setiap perubahan 1unit pada variable Kualitas Produk (X2) 

akan mengakibatkan terjadinya perubahan pada Keputusan Pembelian (Y) sebesar 0,675 point. 
Tabel 8 Hasil Pengujian Regresi Linier Berganda Variabel Harga (X1) dan Kualitas 

Produk (X2) Terhadap Keputusan Pembelian (Y) 
Coefficientsa 

Model 
  

Standardized 
Coefficients t Sig. 

  Beta     
1 (Constant) 12,368 3,306   3,741 0,000 
  Harga 0,225 0,147 0,168 1,526 0,131 
  Kualitas 

Produk 
0,554 0,107 0,571 5,172 0,000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

Sumber: Data Primer Diolah 2024 
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Berdasarkan hasil analisis perhitungan regresi berganda pada tabel di atas, maka dapat 
diperoleh persamaan regresi Y = 12.368 + 0.225 X1 + 0.554 X2. Dari persamaan di atas maka 

dapat disimpulkan sebagai berikut Pertama, Nilai konstanta sebesar 12.368 diartikan bahwa jika 

variabel Harga (X1) dan Kualitas Produk (X2) tidak ada maka telah terdapat nilai Keputusan 

Pembelian (Y) sebesar 12.368 point. Kedua, Nilai Harga (X1) 0.225 diartikan apabila konstanta 

tetap dan tidak ada perubahan pada variabel Kualitas Produk (X2), maka setiap perubahan 1 unit 

pada variabel Harga (X1) akan mengakibatkan terjadinya perubahan pada Keputusan Pembelian 

(Y) sebesar 0.225  point. Ketiga, Nilai Harga (X2) sebesar 0.554 diartikan apabila konstanta tetap 

dan tidak ada perubahan pada variabel Harga (X1), maka setiap perubahan 1 unit pada variabel 

Kualitas Produk (X2) akan mengakibatkan terjadinya perubahan pada Keputusan Pembelian (Y) 

sebesar 0.554 point 
Analisis Koefisien Korelasi 

Tabel 9 Hasil Analisis Koefisien Korelasi Secara Parsial Antara Harga (X1) Terhadap 
Keputusan Pembelian (Y) 

Correlations 
    Keputusan Pembelian Harga 
Pearson Correlation Keputusan Pembelian 1,000 0,590 
  Harga 0,590 1,000 
Sig. (1-tailed) Keputusan Pembelian   0,000 
  Harga 0,000   
N Keputusan Pembelian 94 94 
  Harga 94 94 

Sumber: Data Primer Diolah 2024 
Berdasarkan hasil analisis koefisien korelasi pada tabel diatas menunjukkan jika nilai 

korelasi sebesar 0,590 masuk pada interval 0,40-0,599 sehingga dapat disimpulkan bahwa 
Tingkat kekuatan hubungan antara Harga terhadap Keputusan Pembelian memiliki tingkat 
hubungan sedang. 

Tabel 10 Hasil Analisis Koefisien Korelasi Secara Parsial Antara Kualitas Produk (X2) 
Terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

Correlations 

    Keputusan Pembelian 
Kualitas  
Produk 

Pearson Correlation Keputusan Pembelian 1,000 0,695 
  Kualitas Produk 0,695 1,000 
Sig. (1-tailed) Keputusan Pembelian   0,000 
  Kualitas Produk 0,000   
N Keputusan Pembelian 94 94 
  Kualitas Produk 94 94 

Sumber: Data Primer di olah 2024 
Berdasarkan hasil perhitungan pada tabel diatas menunjukkan bahwa nilai korelasi 

sebesar 0,695 masuk pada interval 0,60 - 0,799 sehingga dapat disimpulkan bahwa Tingkat 
kekuatan hubungan antara Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian memiliki tingkat 
hubungan kuat. 

Tabel 11 Hasil Analisis Koefisien Korelasi Secara Simultan Antara Harga (X1) dan 
Kualitas Produk (X2) Terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

Model Summaryb 

Model R 
R Square 

Adjusted R Square 
Std. Error of the 

Estimate 
        
1 .590a 0,348 0,341 6,345 
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a. Predictors: (Constant), Harga 
b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

Sumber: Data Primer Diolah 2024 
Berdasarkan hasil perhitungan pada tabel diatas menunjukkan bahwa diperoleh nilai 

korelasi sebesar 0,590 masuk pada interval 0,40-0,599 sehingga dapat disimpulkan bahwa 
Tingkat kekuatan hubungan antara Harga dan Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian 
memiliki tingkat hubungan sedang 
Analisis Koefisien Determinasi 

Tabel 12 Hasil Analisis Koefisien Determinasi Secara Parsial AntaraHarga 
(X1) Terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R Square 
Std. Error of the 

Estimate 
1 .590a 0,348 0,341 6,345 

a. Predictors: (Constant), Harga 
b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

     
Sumber: Data Primer Diolah 2024 

Berdasarkan hasil pengujian pada tabel di atas menunjukkan bahwa, diperoleh nilai 
Koefisien determinasi sebesar 0.348 maka dapat disimpulkan bahwa variabel Kualitas Produk 
berpengaruh terhadap variabel Keputusan Pembelian sebesar 34,8% sedangkan sisanya sebesar 
76,2% dipengaruhi oleh faktor lain. 

Tabel 13 Hasil Analisis Koefisien Determinasi Secara Parsial Antara Kualitas Produk 
(X2) Terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

Model Summaryb 

Model R 

R Square 

Adjusted R 
Square 

Std. Error of the 
Estimate 

        
1 .695a 0,483 0,478 5,649 

a. Predictors: (Constant), Kualitas Produk 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

Sumber: Data Primer Diolah 2024 
Berdasarkan pada hasil pengujian pada tabel di atas, diperoleh nilai Koefisien determinasi 

sebesar 0.483 maka dapat disimpulkan bahwa variabel Kualitas Produk berpengaruh terhadap 
variabel Keputusan Pembelian sebesar 48,3% sedangkan sisanya sebesar 51,7% dipengaruhi oleh 
faktor lain. 

Tabel 14 Hasil Analisis Koefisien Determinasi Secara Simultan Antara Harga (X1) dan 
Kualitas Produk (X2) Terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

Model Summaryb 

Model R 

R Square 

Adjusted R 
Square 

Std. Error of the 
Estimate 

        

1 .704a 0,496 0,485 5,609 

a. Predictors: (Constant), Kualitas Produk, Harga 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

Sumber: Data Primer Diolah 2024 
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Berdasarkan hasil pengujian pada tabel di atas menunjukkan bahwa, diperoleh nilai 
Koefisien determinasi sebesar 0.485 maka dapat disimpulkan bahwa variabel Harga dan Kualitas 
Produk berpengaruh terhadap variabel Keputusan Pembelian sebesar 48,5% sedangkan sisanya 
sebesar 51,5% dipengaruhi oleh faktor lain 
Uji t 
Pengaruh Harga (X1) Terhadap Keputusan Pembelian (Y) Menentukan rumus  
Tabel 15 Hasil Uji Hipotesis (Uji t) Variabel Harga (X1) Terhadap Keputusan Pembelian 

(Y) 

Model 

  

Standardized 
Coefficients t Sig. 

  Beta     
1 (Constant) 20,455 3,295   6,207 0,000 

  Harga 0,788 0,112 0,590 7,007 0,000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

Sumber: Data Primer Diolah 2024 
Berdasarkan pada hasil pengujian pada tabel di atas menunjukkan bahwa diperoleh nilai 

t hitung > t tabel atau (7,007 > 1.986) Hal tersebut juga diperkuat dengan nilai ρ value < Sig.0,05 

atau (0,000 < 0,05). Dengan demikian maka H0 ditolak dan H1 diterima, hal ini menunjukkan 
bahwa terdapat pengaruh yang signifikan secara parsial antara Harga terhadap Keputusan 
Pembelian Roti Mr Bread di Indomaret Timbul Cabang Parung. 
Pengaruh Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian 

Tabel 16 Hasil Uji Hipotesis (Uji t) Variabel Kualitas Produk (X2) Terhadap 
Keputusan Pembelian (Y) 

Coefficientsa 

Model 
  

Standardized 
Coefficients t Sig. 

  Beta     
1 (Constant) 13,542 3,238   4,182 0,000 
  Kualitas 

Produk 
0,675 0,073 0,695 9,275 0,000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

Sumber: Data Primer Diolah 2024 

Berdasarkan pada hasil pengujian pada tabel di atas menunjukkan bahwa nilai t hitung > 

t tabel atau (9,275 > 1.986) Hal tersebut juga diperkuat dengan nilai ρ value < Sig.0,05 atau (0,000 

< 0,05). Dengan demikian maka H0 ditolak dan H1 diterima, hal ini menunjukkan bahwa terdapat 
pengaruh yang signifikan secara parsial antara Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian 
pada Roti Mr Bread di Indomaret Timbul Cabang Parung 
Uji F 

Tabel 17 Hasil Uji Hipotesis (Uji F) Variabel Harga (X1) dan Kualitas Produk (X2) 
Terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

ANOVAa 

Model   
Sum of 
Squares df 

Mean 
Square F Sig. 

1 Regression 2818,422 2 1409,211 44,793 .000b 
  Residual 2862,897 91 31,460     

  Total 5681,319 93       

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
b. Predictors: (Constant), Kualitas Produk, Harga 
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Sumber: Data Primer Diolah 2024 
Berdasarkan hasil uji f pada tabel di atas menunjukkan bahwa nilai F hitung > F tabel 

atau (44,793 > 3.10), hal ini juga diperkuat dengan ρ value < Sig.0,05 atau (0,000 < 0,05). Dengan 
demikian maka H0 ditolak dan H3 diterima, hal ini menunjukan bahwa terdapat pengaruh yang 
signifikan secara simultan antara Harga dan Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian pada 
Roti Mr Bread di Indomaret Timbul Cabang Parung 
Pembahasan 
Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian Roti Mr Bread di Indomaret Timbul 
Cabang Parung 

Berdasarkan hasil analisis, diperoleh nilai persamaan regresi Y = 20,455 + 0,788X1, 
koefisien korelasi sebesar 0,590 artinya kedua variabel mempunyai tingkat hubungan yang 
sedang. Nilai determinasi atau kontribusi pengaruh sebesar 0.490 maka dapat disimpulkan bahwa 
variabel Harga berpengaruh terhadap variabel Keputusan Pembelian sebesar 49% sedangkan 

sisanya sebesar 51% dipengaruhi oleh faktor lain. Uji hipotesis diperoleh nilai t hitung > t tabel 
atau (9,275 > 1.986) Hal tersebut juga diperkuat dengan nilai ρ value < Sig.0,05 atau (0,000 < 
0,05). Dengan demikian maka H0 ditolak dan H1 diterima, hal ini menunjukkan bahwa terdapat 
pengaruh yang signifikan secara parsial antara Harga terhadap Keputusan Pembelian pada Roti 
Mr Bread di Indomaret Timbul Cabang Parung. Penelitian ini juga memperkuat penelitian yang 
sudah dilakukan oleh Nurmin Arianto dan Giovanni (2020) Jurnal Pemasaran Kompetitif  
Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Roti Mr Bread di Indoamret 
Timbul Cabang Parung. 

Berdasarkan hasil analisis, diperoleh nilai persamaan regresi Y = 13,542 + 0,675 X1, 
koefisien korelasi sebesar 0,695 artinya kedua variabel mempunyai tingkat hubungan yang kuat. 
Nilai determinasi atau kontribusi pengaruh sebesar 0.496 maka dapat disimpulkan bahwa 
variabel Kualitas produk  berpengaruh terhadap variabel Keputusan Pembelian sebesar 49,6% 

sedangkan sisanya sebesar 50,4% dipengaruhi oleh faktor lain. Uji hipotesis diperoleh nilai t 

hitung > t tabel atau (9,275 - 1.986) Hal tersebut juga diperkuat dengan nilai ρ value < Sig.0,05 

atau (0,000 < 0,05). Dengan demikian maka H0 ditolak dan H1 diterima, hal ini menunjukkan 

bahwa terdapat pengaruh yang signifikan secara parsial antara Kualitas Produk terhadap 
Keputusan Pembelian pada Roti Mr Bread di Indomaret Timbul Cabang Parung. Penelitian ini 
juga memperkuat penelitian yang sudah dilakukan oleh Fauziah Septiani, Robianti (2021)Jurnal 
Disrupsi Bisnis 
Pengaruh Harga dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Roti Mr Bread di 
Indomaret Timbul Cabang Parung. 

Berdasarkan hasil penelitian, menunjukkan bahwa Harga (X1) dan Kualitas Produk (X2) 

berpengaruh positif terhadap Keputusan Pembelian dengan diperoleh persamaan regresi Y 
=12.368 + 0.225 X1 + 0.554 X2, Nilai koefisien korelasi atau tingkat pengaruh antara variabel 
bebas dengan variabel terikat diperoleh sebesar 0.590 artinya memiliki hubungan yang sedang. 
Nilai koefisien determinasi sebesar 0.485 maka dapat disimpulkan bahwa variabel Harga dan 
Kualitas Produk berpengaruh terhadap variabel Keputusan Pembelian sebesar 48,5% sedangkan 

sisanya sebesar 51,5% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak dilakukan penelitian. Uji hipotesis 

diperoleh nilai F hitung > F tabel atau (44.793 > 3.10), hal ini juga diperkuat dengan ρ value < 

Sig.0,05 atau (0,000 < 0,05). Dengan demikian maka H0 ditolak dan H3 diterima, hal ini 
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menunjukan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan secara simultan antara Harga dan Kualitas 
Produk terhadap Keputusan Pembelian pada Roti Mr Bread di Indomaret Timbul Cabang Parung. 
Penelitian ini juga memperkuat penelitian yang sudah dilakukan oleh Asep Suherman Komarudin, 
Suharni Rahayu Jurnal Arastirma Universitas Pamulang 
 
KESIMPULAN 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan disimpulkan jika pertama, Harga 
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan persamaan regresi Y = 20.455 + 
0.788 X1, nilai korelasi sebesar 0.590 artinya kedua variabel memiliki tingkat hubungan yang 
sedang. Nilai koefisien determinasi sebesar 49% dan uji hipotesis diperoleh t hitung > t tabel atau 
(9,275 > 1.986). Dengan demikian H0 ditolak dan H1 diterima artinya terdapat pengaruh 
signifikan Harga terhadap keputusan pembelian. Kedua, Kualitas Produk berpengaruh signifikan 
terhadap keputusan pembelian dengan persamaan regresi Y = 13,542 + 0,675 X1, nilai korelasi 
sebesar 0,695 artinya  \kedua variabel memiliki tingkat hubungan yang kuat. Nilai koefisien 
determinasi sebesar 49,6% dan uji hipotesis diperoleh t hitung > t tabel atau (9,275 > 1.986). 
Dengan demikian H0 ditolak dan H2 diterima artinya terdapat pengaruh signifikan Kualitas 
Produk terhadap keputusan pembelian. Ketiga, Harga dan Kualitas Produk secara simultan 
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan persamaan regresi Y =12.368 + 
0.225 X1 + 0.554 X2. Nilai korelasi sebesar 0.590 artinya variabel bebas dengan  variabel terikat 
memiliki tingkat hubungan yang kuat. Nilai koefisien. determinasi sebesar 48,5% sedangkan 
sisanya sebesar 51,5% dipengaruhi faktor lain. Uji hipotesis diperoleh nilai F hitung > F tabel 
atau (44.793 > 3.10). Dengan demikian H0 ditolak dan H3 diterima. Artinya terdapat pengaruh 
signifikan secara simultan Harga dan Kualitas Produk terhadap keputusan pembelian 
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