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Abstrak. The purpose of this study was to determine the effect of price and product quality on purchasing 
decisions for Honey Donuts at Honey Donuts Cihanjuang Rangkasbitung Branch. The method used is the 
associative descriptive method. The sampling technique used is simple random sampling with sampling 
using the Slovin formula and obtained 91 respondents. Data analysis using validity tests, reliability tests, 
classical assumption tests, regression analysis, determination coefficient analysis and hypothesis testing. 
The results of the analysis found that price (X1), product quality (X2) have a positive effect on purchasing 
decisions (Y) and are significant. With the regression equation Y = 6,244 + 0.403 X1 + 0.352 X2. The 
correlation value of 0.828 is in the interval 0.80-1,000 (very strong). The determination coefficient value 
is 68.5% while the remaining 31.5% is influenced by other factors. The hypothesis test obtained the Fcount 
value> Ftable or (95.774 > 3.95) and significant 0.000 < 0.005. Thus Ho is rejected and H3 is accepted. 
This means that there is a significant influence simultaneously between Price and Product Quality which 
have a significant effect on Purchasing Decisions at Cihanjuang Rangkasbitung Honey Donuts. 
Keywords: Price, Product Quality, Purchasing Decisions 
 
Abstrak. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh harga dan kualitas produk terhadap 
keputusan pembelian Donat Madu pada Donat Madu Cihanjuang Cabang Rangkasbitung. Metode yang 
digunakan adalah metode deskriptif asosiatif. Teknik penarikan sampel yang digunakan adalah simple 
random sampling dengan pengambilan sampel menggunakan rumus Slovin dan diperoleh 91 responden. 
Analisis data menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis regresi, analisis koefisien 
determinasi dan uji hipotesis. Hasil analisis menemukan bahwa harga (X1), kualitas produk (X2) 
berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian (Y) dan signifikan. Dengan persamaan regresi Y = 6.244 
+ 0,403 X1 + 0,352 X2. Nilai korelasi sebesar 0,828 masuk pada interval 0,80-1,000 (sangat kuat). Nilai 
koefisien determinasi sebesar 68,5% sedangkan sisanya sebesar 31,5% dipengaruhi faktor lain. Uji 
hipotesis diperoleh nilai Fhitung > Ftabel atau (95,774 > 3,95) dan signifikan 0,000 < 0,005. Dengan 
demikian Ho ditolak dan H3 diterima. Artinya terdapat pengaruh signifikan secara simultan antara Harga 
dan Kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap Keputusan pembelian pada Donat madu cihanjuang 
rangkasbitung. 
Kata Kunci: Harga, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian 
 
 
 
PENDAHULUAN 

Donat merupakan makanan yang mengandung karbohidrat tinggi yang memiliki rasa 
yang manis karena terbuat dari tepung terigu, gula, telur, dan mentega. Pada umumnya donat 
memiliki bentuk yang unik yaitu bulat dan tengahnya memiliki lubang yang berbentuk bulat 
seperti cincin. Negara asal donat itu sendiri berasal dari negara Amerika utara yang dijadikan 
sebagai makanan penutup. 

Menurut data statistik umum industri makanan pasar donat secara global diperkirakan 
bernilai $15,78 miliar pada tahun 2021 dan mengalami peningkatan 3,4% pada tahun 2023. 
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Kemudian, sebanyak 203,09 juta penduduk amerika serikat mengkonsumsi donat setiap tahunnya. 
Hal itu, memunjukan bahwa trend konsumsi donat diamerika serikat setiap tahunnya mengalami 
peningkatan. 

Brand-brand ternama dunia yaitu krispy kreme, J.Co, The Harvest, Dunkin donuts dan 
masih banyak lainnya memiki cita rasa dan kualitas tersendiri terhadap produk donat mereka. 
Mereka berkompetisi dalam memperbaiki kualitas produk donat mereka agar dapat diminati oleh 
masyarakat dalam maupun luar negeri. 

Brand pertama kali yang membawa donat ke indonesia adalah American donut Djakarta 
yang pada saat itu donat masih disajikan dengan cara digoreng dengan mesin otomatis. Trand 
makanan manis di indonesia sangat digemari oleh kalangan masyarakat indonesia baik dari usia 
anak-anak hingga dewasa. 

Konsumsi donat dan roti manis berada diperingkat pertama pada tahun 2021 yang 
mengkonsumsi donat dan roti manis mengalami kenaikan hingga mencapai 2.818, pada tahun 
2022 konsumsi donat menurun hingga 2.774, dan terjadi lagi penurunan konsumsi donat dan roti 
manis ditahun 2023 hingga tersisa sebanyak 2.629, dapat kita simpulkan bahwa konsumsi donat 
dan roti manis berada diperingkat pertama dengan konsumen terbanyak ditahuh 2021.dan 
penurunan terjadi di tahun 2022-2023. Perkembangan donat yang dibilang cukup pesat, membuat 
banyak masyarakat Indonesia yang melakukan modifikasi atas produk donat tersebut. Seperti 
pada brand Donat Madu Cihanjuang, yang melakukan kombinasi antara donat yang biasanya 
hanya ditaburi coklat dan sejenisnya. Dalam brand ini donat dikombinasikan dengan madu khas 
indonesia, sehingga memiliki cita rasa yang unik dan berbeda dari donat pada 
umumnya.Perkembangan donat yang dibilang cukup pesat, membuat banyak masyarakat 
Indonesia yang melakukan modifikasi atas produk donat tersebut. Seperti pada brand Donat Madu 
Cihanjuang, yang melakukan kombinasi antara donat yang biasanya hanya ditaburi coklat dan 
sejenisnya. Dalam brand ini donat dikombinasikan dengan madu khas dari indonesia, sehingga 
memiliki cita rasa yang unik dan berbeda dari donat pada umumnya.  

Setiap bulannya penjualan pada tahun 2021 mengalami fluktuasi kenaikan penjualan dan 
penurunan dibeberapa bulannya. Kenaikan tertinggi pada tahun 2021 terletak pada bulan 
Desember yaitu sebanyak 301 buah donat kenaikan penjualan donat madu. Sedangkan, penjualan 
terendah pada bulan November terdapat 233 buah donat penjualan mengalami penurunan. jadi 
selama satu tahun di tahun 2021 sebanyak 4.957 penjualan donat madu. 

Selanjutnya, pada tahun 2022 terdapat kenaikan penjualan pada bulan febuari yaitu 
sebanyak 110 buah donat. Sedangkan pada bulan maret terjadi penurunan sebanyak 270 buah 
donat penjualan mengalami penurunan. jadi selama satu tahun di tahun 2022 sebanyak 3,820 
penjualan donat madu. Pada tahun 2023 febuari terjadi kenaikan 156 buah donat penjualan, dan 
mengalami penurunan pada bulan oktober sebanyak 213 buah donat penjualan. jadi selama satu 
tahun di tahun 2023 sebanyak 3,515 penjualan donat madu. 

Donat sangat digemari oleh banyak kalangan selain karena memeiliki rasa yang manis 
serta bentuk yang unik, harga juga menjadi faktor banyaknya konsumen yang mengkonsumsi 
donat. Donat memiliki harga yang relatif murah berbeda beda, ada yang murah dan ada yang 
mahal hal itu tergantung dari kualitas produk yang ditawarkan oleh setiap brandnya. 

Dari perbandingan harga antara tiga brand (Donat Madu Cihanjung, Donat Dapur Ola dan 
Donat J.Co) dapat terlihat bahawa harga yang ditawarkan tidak jauh berbeda. dari tabel tersebut 
harga yang ditawarkan paling murah pada brand Donat madu cihanjuang yaitu Rp 48.000/lusin 
untuk donat mini dibandingkan dengan donat mini pada brand Dapur Ola Rp 50.000 maupun 
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donat dari brand J.Co Rp 50.000. Sedangkan pada donat madu regular donat madu cihanjuang 
memiliki harga Rp 65.000/lusin lebih murah dibandingkan dengan harga donat regular dari brand 
Dapur Ola yaitu Rp 75.000 dan brand J.Co Rp 86.000. Dari ketiga brand donat tersebut dapat 
terlihat bahwa harga donat madu cihanjuang memiliki harga yang relatif murah. 

Kualitas produk adalah kemampuan suatu produk dalam melakukan fungsi dan daya 
tahan yang baik dan sesuai dengan keinginan konsumen. Dalam segi makanan kualitas produk 
sangat diperhatikan, karena hal itu menyangkut dengan kesehatan tubuh. Banyak hal yang harus 
dipertimbangkan dalam menentukan kualitas produk untuk setiap bahan makanan. Kualitas 
produk memberikan rasa puas konsumen kepada suatu produk, sehingga konsumen akan 
melakukan pembelian ulang dan  memeiliki rasa loyal terhadap barang. 

Berdasarkan uraian tersebut, penulis bermaksud melakukan penelitian dengan judul 
“Pengaruh Harga dan Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian Donat Madu pada 
Donat Madu Cihanjuang Cabang Rangkasbitung” 

 
METODE PENELITIAN 

Menurut Sugiyono (2022:2) menyatakan “metode penelitian merupakan cara ilmiah 
untuk mendapatkan data dengan kegunaan dan dan tujuan tertentu dengan memperhatikan empat 
kata kunci yaitu ilmiah, rasional, empiris dan sistematis Menurut Darmadi (2013:153) 
menyatakan “metode penelitian adalah suatu cara ilmiah untuk mendapatkan data dengan tujuan 
kegunaan tertentu cara ilmiah ini berarti kegiatan penelitian itu didasarkan pada ciri-ciri keilmuan 
yaitu rasional, empiris, dan sistematis. Menurut Siregar (2017:5) menyatakan metode penelitian 
dibedakan menjadi delapan kategori diantaranya: metode penelitian survei (survei research), 
metode penelitian ex post facto, metode penelitian percobaan (eksperiment reseach), penelitian 
naturalistik, metode penelitian policy, metode penelitian Tindakan, metode penelitian evaluasi, 
dan metode penelitian Sejarah. Kuisioner merupakan Teknik pengumpulan data penelitian survei 
dimana membutuhkan partisipan untuk mengisi pertanyaan atau pernyataan kemudian setelah 
diisi dengan lengkap dikembalikan kepada peneliti”. 

Objek penelitian ini dilaksanakan di Jl. Multatuli No.54, Muara Ciujung Barat., Kec. 
Rangkasbitung, Kabupaten Lebak, Banten. penelitian ini dilaksanakan selama 12 hari dan 10 hari 
yang dimulai pada 19 April – 30 April 2024 dan penelitian ke dua dimulai pada 16 Juni – 25 juni 
2024. Penelitian ini dilakukan secara bertahap diawali dengan pengumpulan data, pengolahan 
data yang didapat, dan penyususnan penulisan proposal skripsi. 

Menurut Sugiyono (2017:80) populasi adalah wilayah generalisasi yang terdiri atas 
objek/subjek yang empunyai kualitas dan karakteristik tertentu yang ditetapkan oleh peneliti 
untuk dipelajari dan kemudian ditarik kesimpulanya. Populasi dalam penelitian ini adalah 
pengunjung donat madu cihanjuang cabang rangkasbitung selama satu tahun tahun 2023 yaitu 
sejumlah 1.050 pengunjung. 

Menurut Sugiyono (2017: 81) mendefinisikan sempel adalah bagian atau jumlah 
karakteristik yang dimiliki oleh populasi tersebut. dalam penelitian ini pengumpulan sempel 
menggunakan sempel simple rendom sampling atau bisa disebut pengambilan sempel secara acak 
menurut Sugiyono (2013:64) menyatakan “simple rendom sampling merupakan pengambilan 
anggota sempel dari populasi yang diambil secara acak tanpa memperhatikan strata yang ada 
dalam populasi itu”. 

Metode pengambilan sempel dengan menggunakan rumus solvin untuk menentukan 
jumlah sempel berdasarkan tingkat kesalahan sebesar 10% yang dikemukakan oleh skripsi Barata 
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(2021:57). jumlah sempel yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 91,30 dibulatkan 
menjadi 91 responden. Menurut sugiyono (2013), dalam skripsi Oktaviani (2022:45) menyatakan 
bahwa jika jumlah sampel mendekati populasi hasil semakin mewakili (representative). 

 
HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

Donat Madu Cihanjuang lahir dari ide pasangan suami istri, yakni Ridwan Iskandar dan 
Fanina Nisfulaily. Mereka berdua memulai bisnis ini sejak Mei 2010. Alasan mengapa dinamakan 
Donat Madu Cihanjuang adalah karena pasangan ini menjalankan bisnisnya untuk pertama kali 
di Jalan Cihanjuang. Beralamat tepatnya ada di Jalan Cihanjuang No. 158A, Kota Cimahi, Jawa 
Barat Hanya saja, setelah dipatenkan, namanya menjadi Donat Madu saja karena nama tempat 
Cihanjuang tidak dapat ikut serta dipatenkan. Pada awalnya, Ridwan dan Fanina berkeinginan 
untuk mengembangkan produksi makanan premium, tetapi bisa dijual dengan harga terjangkau. 
Untuk mewujudkannya, mereka berinovasi dengan menambahkan bahan lain pada adonan donat, 
yaitu madu. Madu yang digunakan merupakan madu bermutu tinggi, yakni yang berasal dari 
Sumbawa. 

Untuk menyempurnakan inovasi ini, setidaknya diperlukan waktu selama satu tahun 
hingga didapatkan racikan adonan donat dengan campuran madu yang paling tepat. Komposisi 
adonan yang pas tak hanya menciptakan rasa enak, tetapi juga membuat Ridwan dan Fanina bisa 
memasang harga donat madu yang terjangkau Seiring berjalannya waktu, bisnis Donat Madu 
Cihanjuang makin berkembang. Kini, bisnis ini telah menjadi waralaba. Karena banyak 
peminatnya, kita bisa dengan mudah menemukan gerai donat madu ini di berbagai tempat. 
Setidaknya telah terdapat 106 gerai Donat Madu Cihanjuang yang tersebar di Jawa  Barat, Jawa 
Tengah, Jakarta, Makassar, Bali, hingga Batam. Cemilan ini hadir dalam berbagai varian rasa dan 
bentuk atau karakter. Untuk ukuran single, harga donat madu Cihanjuang diberi harga mulai dari 
Rp.6.000 per buah. Untuk kemasan 1 lusin, bisa mendapatkan harga donat madu yang lebih 
murah, yaitu Rp.60.000 dan bentuknya bisa di-custom alias sesuai keinginan pembeli. 
Hasil Uji Realibilitas  

Menurut Sugiyono (2018:121), dalam skripsi masyipah (2022:66) Instrument yang 
reliabel adalah instrumen yang bila digunakan beberapa kali untuk mengukur objek yang sama, 
akan menghasilkan data yang sama.  Kuesioner dianggap reliabel atau handal jika jawaban 
individu terhadap pernyataan tetap konsisten atau stabil dari waktu ke waktu. Dalam penelitian 
ini pengukuran yang dipakai adalah dengan membandingkan nilai Cronbach's Alpha dengan 0,60, 

Tabel 1 Hasil Uji Reliabilitas 

No  Variabel Cronbach Alpha Keputusan 

1 Harga 0,886 Reliabel 

2 Kualitas produk 0,926 Reliabel 

3 Keputusan pembelian 0,731 Reliabel 

Sumber : Pengolahan data dilakukan dengan SPSS versi 26 (2024) 
variabel Harga, Kualitas produk dan Keputusan pembelian masing-masing memiliki nilai 

Cronbach Alpha > 0,60. Oleh karena itu, hasil uji reliabilitas menunjukkan bahwa seluruh variabel 
sangat reliabel, sehingga setiap pernyataan dapat dipercaya dan digunakan dalam penelitian 
selanjutnya. 
Hasil Uji Kolmogorov Smirnov 

Tabel 2 Hasil Uji Kolmogorov-Smirnov One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 



Pengaruh Harga Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Donat Madu  
Pada Donat Madu Cihanjuang Cabang Rangkasbitung 

 

 
 

418    JAEM - VOLUME 2, NO. 1, Maret  2025    

 Unstandardized Residual 

N 91 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 3.65272318 

Most Extreme Differences Absolute .053 

Positive .031 

Negative -.053 

Test Statistic .053 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 
Sumber : Pengolahan data dilakukan dengan SPSS versi 26 (2024) 

Dari data pengujian yang dijelaskan, terlihat bahwa nilai signifikansi pada Kolmogorov-
Smirnov Test adalah 𝛼 = 0,200, yang melebihi nilai 0,050. Kesimpulan yang dapat ditarik adalah 
distribusi persamaan dalam uji ini cenderung mengikuti distribusi normal. 
Hasil Uji Autokorelasi 

Autokorelasi diperiksa menggunakan uji Durbin-Watson (DW), yang membandingkan 
nilai DW dengan pedoman interpretasi untuk menentukan keberadaan autokorelasi dalam model 
regresi. Syaratnya adalah tidak adanya autokorelasi dalam model regresi. 

Tabel 3 Hasil Uji Autokorelasi Dengan Durbin – Watson 
Model Summaryb 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 
Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 .828a .685 .678 3.694 1.769 

a. Predictors: (Constant), Kualitas produk, Harga 
b. Dependent Variable: Keputusan pembelian 

Sumber : Pengolahan data dilakukan dengan SPSS versi 26 (2024) 
Adapun Kesimpulan menunjukkan bahwa model regresi ini tidak mengalami 

autokorelasi. Ini diperkuat oleh nilai Durbin-Watson sejumlah 1.769, yang menempati ke dalam 
rentang interval 1,550-2,460.  
Hasil Uji Regresi Linier Sederhana 

Tabel 4 Hasil Uji Regresi Linier Sederhana (X1) Terhadap (Y) 
Coefficientsa 

Model 
Unstandardized CoefficientsStandardized Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 
1 (Constant) 17.689 3.203  5.522 .000 

Harga .480 .080 .536 5.984 .000 
a. Dependent Variable: Keputusan pembelian 

Sumber : Pengolahan data dilakukan dengan SPSS versi 26 (2024) 
Berdasarkan hasil perhitungan regresi di atas, menunjukkan persamaan Y = 17,689 + 

0,480 X1. Ini menunjukkan: 
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a. Konstanta 17,689 mengindikasikan bahwa jika variabel Harga (X1) tidak ada, Keputusan 
Pembelian (Y) bernilai 17.689 poin. 

b. Koefisien regresi 0,480 untuk X1 berarti bahwa, dengan konstanta tetap dan tanpa perubahan 
pada Kualitas produk (X2), setiap peningkatan 1 unit pada Harga (X1) akan meningkatkan 
Keputusan pembelian sejumlah 0,480 poin.  

Tabel 5 Hasil Uji Regresi Linier Sederhana (X2) Terhadap (Y) 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients Standardized Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 
1 (Constant) 20.665 1.795  11.513 .000 

Kualitas produk .385 .042 .698 9.195 .000 
a. Dependent Variable: Keputusan pembelian 

Sumber : Pengolahan data dilakukan dengan SPSS versi 26 (2024) 
Berdasarkan hasil perhitungan regresi di atas, menunjukkan persamaan Y = 20,665 + 

0,385 X2. Ini menunjukkan: 
a. Konstanta 20.665 mengindikasikan bahwa jika variabel Kualitas produk (X2) tidak ada, 

Keputusan pembelian (Y) bernilai 20.665 poin. 
b. Koefisien regresi 0,385 untuk X2 berarti bahwa, dengan konstanta tetap dan tanpa perubahan 

pada Harga (X1), setiap peningkatan 1 unit pada Kualitas produk (X2) akan meningkatkan 
Keputusan pembelian (Y) sejumlah 0,385 poin. 

Hasil Uji Regresi Linier Berganda 
Tabel 61 Hasil Uji Regresi Linear Berganda (X1) dan (X2) Terhadap (Y) 

Coefficientsa 

Model 
Unstandardized Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 
1 (Constant) 6.244 2.399 2.602 .011

Harga .403 .054 .449 7.440 .000
Kualitas produk .352 .033 .637 10.552 .000

a. Dependent Variable: Keputusan pembelian 
Sumber : Pengolahan data dilakukan dengan SPSS versi 26 (2024) 

Hasil perhitungan regresi pada tabel 4.17 menunjukkan persamaan Y = 6,244 + 0,403 X1 
+ 0,352 X2. Ini menunjukkan : 
a. Konstanta (α) senilai 6,244 mengindikasikan bahwa jika variabel Harga (X1) dan Kualitas 

produk (X2) tidak berubah atau dianggap nol, maka nilai Keputusan pembelian (Y) adalah 
6,244. 

b. Koefisien Harga (X1) sejumlah 0,403 menunjukkan bahwa setiap peningkatan 1 satuan pada 
Harga akan meningkatkan Keputusan pembelian sejumlah 0,403, dengan asumsi variabel 
bebas lainnya konstan. Koefisien positif ini berarti Harga berpengaruh positif terhadap 
Keputusan pembelian. 

c. Koefisien Kualitas produk (X2) sejumlah 0,352 menunjukkan bahwa setiap peningkatan 1 
satuan pada Kualitas produk akan meningkatkan Keputusan pembelian sejumlah 0,352, 
dengan asumsi variabel bebas lainnya konstan. Koefisien positif ini berarti Kualitas produk 
berpengaruh positif terhadap Keputusan pembelian 
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Hasil Uji t 
Uji t dilakukan untuk menentukan besarnya pengaruh variabel independen terhadap 

variabel dependen. Dengan taraf signifikan 5% (0,05) sebagai pembanding, thitung dibandingkan 
dengan ttabel. Untuk jumlah responden n = 91 – 2 = 89, nilai ttabel adalah 1,986. Aturan: Jika 
thitung < ttabel maka H0 diterima dan Ha ditolak, jika thitung > ttabel maka H0 ditolak dan Ha 
diterima. Jika nilai signifikansi (p < 0,05), variabel independen berpengaruh signifikan terhadap 
variabel dependen. 

Tabel 72 Hasil Uji t Parsial (X1) Terhadap (Y) 
Coefficientsa 

Model 
Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 
1 (Constant) 17.689 3.203 5.522 .000

Harga .480 .080 .536 5.984 .000
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

Sumber : Pengolahan data dilakukan dengan SPSS versi 26 (2024) 
Hasil uji t parsial menunjukkan bahwa thitung sejumlah 5,984 melebihi nilai ttabel 1,986, 

namun tingkat signifikansi 0,000 < 0,05. Ini mengindikasikan bahwa terdapat pengaruh positif 
dan signifikan dari Harga terhadap Keputusan pembelian pada Donat madu cihanjuang 
rangkasbitung. 

Tabel 8 Hasil Uji t Parsial (X2) Terhadap (Y) 
Coefficientsa 

Model 
Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 
1 (Constant) 20.665 1.795 11.513 .000

Kualitas Produk .385 .042 .698 9.195 .000
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

Sumber : Pengolahan data dilakukan dengan SPSS versi 26 (2024) 
Hasil uji t parsial menunjukkan bahwa thitung sejumlah 9,195 melebihi nilai ttabel 1,986, 

dengan tingkat signifikansi 0,000 < 0,05. Ini mengindikasikan bahwa terdapat pengaruh yang 
positif dan signifikan dari Kualitas produk terhadap Keputusan pembelian pada Donat madu 
cihanjuang rangkasbitung. 

Tabel 93 Uji F Hitung 
ANOVAa 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 
1 Regression 2613.801 2 1306.900 95.774 .000b

Residual 1200.815 88 13.646
Total 3814.615 90

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
b. Predictors: (Constant), Kualitas Produk, Harga 

Sumber : Pengolahan data dilakukan dengan SPSS versi 26 (2024) 
Berdasarkan pada hasil pengujian pada tabel di atas terlihat bahwa nilai Fhitung adalah 

95,774, yang lebih besar dari nilai Ftabel 3,95, dengan signifikansi 0,000 < 0,05. Ini berarti H0 
ditolak dan Ha diterima, Ini mengindikasikan bahwa terdapat pengaruh yang positif dan 
signifikan dari Keputusan pembelian dan Harga terhadap Keputusan pembelian pada Donat madu 
cihanjuang rangkasbitung. 
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KESIMPULAN 
Mengacu pada hasil penelitian yang telah dibahas, maka dapat ditarik kesimpulan 

diantaranya : Pertama, Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 
pada donat madu cihanjuang rangkasbitung. Kedua, Kualitas produk berpengaruh positif dan 
signifikan terhadap keputusan pembelian pada donat madu cihanjuang rangkasbitung. Ketiga, 
Secara simultan harga dan kualitas produk berpengaruh positif  dan signifikan terhadap keputusan 
pembelian pada donat madu cihanjuang rangkasbitung. 
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