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Abstrak. The purpose of this study was to determine the effect of price and promotion on 
purchasing decisions on Magma Coffee in Krukut, Depok City, West Java. both partially and 
simultaneously. The method used is quantitative. The sampling technique used is probability / 
random. Sampling uses a random selection process (random sampling / probability) and gives 
each member of the population the same opportunity to be taken as a sample and obtained a 
sample in this study totaling 100 respondents. The results showed that Price (X1) and Promotion 
(X2) had a significant effect on Purchasing Decisions by obtaining the regression equation Y = 
5.788 + 0.381X1 + 0.460X2, The value of the correlation coefficient or the level of influence 
between the independent variable and the dependent variable is obtained at 0.758, meaning that 
it has a strong relationship. The coefficient of determination is 0.574, it can be concluded that the 
Price and Promotion variables affect the Purchasing Decision variable by 57.4%, while the 
remaining 42.6% is influenced by other factors that were not studied. Partial hypothesis testing 
(X1 to Y) it is known that the tcount value is 8.899> ttable 1.984 with a significant level of 0.000 
<0.05, so Ho is rejected and Ha is accepted, indicating that there is an effect of price on 
purchasing decisions at Magma Krukut Coffee Shop, Depok City. And partial test (X2 to Y) it can 
be seen that the tcount value is 9.915> ttable 1.984 with a significant level of 0.000 <0.05, so Ho 
is rejected and Ha is accepted, indicating that there is an effect of Promotion on Purchasing 
Decisions at Magma Krukut Coffee Shop, Depok City. Meanwhile, for the simultaneous test, the 
value of Fcount> Ftable or (65.386> 3.090) is obtained, this is also reinforced by the ρ value < 
Sig.0.05 or (0.000 < 0.05). Thus, H0 is rejected and H3 is accepted, this shows that there is a 
simultaneous significant influence between Price and Promotion on Purchasing Decisions on 
Magma Coffee in Krukut, Depok City, West Java. 
Keywords: Price, Promotion and Purchasing Decisions 
 
Abstrak. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh Harga Dan Promosi Terhadap 
Keputusan Pembelian Pada Kopi Magma di Krukut Kota Depok Jawa Barat. baik secara parsial 
maupun secara simultan. Metode yang digunakan adalah kuantitatif. Teknik pengambilan sampel 
yang digunakan yaitu probability/random. Sampling menggunakan proses seleksi acak (random 
sampling/ probability) dan memberikan setiap anggota populasi kesempatan yang sama untuk 
diambil sebagai sampel dan diperoleh sampel dalam penelitian ini berjumlah 100 responden. 
Hasil penelitian menunjukkan bahwa Harga (X1) dan Promosi (X2) berpengaruh signifikan 
terhadap Keputusan Pembelian dengan diperoleh persamaan regresi Y= 
5,788+0,381X1+0,460X2, Nilai koefisien korelasi atau tingkat pengaruh antara variabel bebas 
dengan variabel terikat diperoleh sebesar 0.758 artinya memiliki hubungan yang kuat. Nilai 
koefisien determinasi sebesar 0.574 maka dapat disimpulkan bahwa variabel Harga dan Promosi 
berpengaruh terhadap variabel Keputusan Pembelian sebesar 57,4%, sedangkan sisanya sebesar 
42,6% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak dilakukan penelitian. Uji hipotesis secara parsial 
(X1 terhadap Y) diketahui bahwa nilai thitung 8,899 > ttabel 1,984 dengan tingkat signifikan 
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0,000 < 0,05 maka Ho ditolak dan Ha diterima menandakan bahwa terdapat pengaruh Harga 
terhadap Keputusan Pembelian pada Toko Kopi Magma Krukut Kota Depok. Dan uji parsial (X2 
terhadap Y) dapat diketahui bahwa nilai thitung 9,915 > ttabel 1,984 dengan tingkat signifikan 
0,000 < 0,05 maka Ho ditolak dan Ha diterima menandakan bahwa terdapat pengaruh Promosi 
terhadap Keputusan Pembelian pada Toko Kopi Magma Krukut Kota Depok. Sedangkan Untuk 
Uji secara simultan diperoleh nilai F hitung > F tabel atau (65,386 > 3.090), hal ini juga diperkuat 
dengan ρ value < Sig.0,05 atau (0,000 < 0,05). Dengan demikian maka H0 ditolak dan H3 
diterima, hal ini menunjukan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan secara simultan antara 
Harga dan Promosi terhadap Keputusan Pembelian pada Kopi Magma di Krukut Kota Depok 
Jawa Barat. 
Kata Kunci: Harga, Promosi dan Keputusan Pembelian 
 
 
PENDAHULUAN 

Perkembangan Bisnis (Food and Beverage) Atau bisnis yang bergerak di bidang 
minuman dan makanan ini sangat berkembang diera sekarang ini, apalagi dengan kemajuan nya 
teknologi saat ini mendorong seseorang mencari mencari referensi atau langkah-langkah 
membuat suatu bisnis usaha yang bergerak di bidang makanan dan minuman. Menurut Annur 
(2021) indonesia merupakan salah satu produsen kopi terbesar di dunia. Produksi kopi Tanah Air 
pun cenderung meningkat dalam lima tahun terakhir.  

Kopi merupakan salah satu komoditas pertanian yang sangat popular dan dikonsumsi 
secara luas di seluruh dunia, termasuk indonesia yang dikenal sebagai salah satu produsen kopi 
terbesar global. Dua jenis kopi yang paling dikenal adalah kopi robusta ( coffea canephora ) dan 
arabika ( coffea arabica ). Seiring perkembangan industri makanan dan minuman ( food and 
beverage ), khususnya dengan dukungan teknologi dan banyak nya pelaku usaha yang mulai 
melirik  peluang bisnis kedai kopi. Di indonesia, produksi kopi terus menunjukan tren 
peningkatan, dimana pada tahun 2021 tercatat mencapai 774,60 ribu ton dan daerah jawa barat 
sendiri menyumbang kontribusi signifikan terutama dari kabupaten bandung, garut dan bogor. 

Pertumbuhan bisnis kafe juga terlihat di kota depok, jawa barat. Meskipun sempat 
mengalami penurunan akibat pandemi covid-19 pada tahun 2019, namun jumlah kafe Kembali 
meningkat pasca pandemi, tercatat sebanyak 55 kafe berdiri pada tahun 2023. Salah satu pelaku 
usaha yang turut berkembang adalah kopi magma, sebuah kedai kopi di depok yang menawarkan 
berbagai jenis kopi dengan harga yang kompetitif dan strategi promosi yang menarik. Harga dan 
promosi menjadi faktor penting dalam menarik konsumen, sebagaimana di jelaskan oleh Kotler, 
Amstrong dan Tjiptono bahwa keduanya merupakan elemen penting dalam bauran pemasaran 
untuk memenuhi kebutuhan dan keinginan konsumen yang terus berkembang. 

Masih ada masalah dengan permasalahan berkaitan dengan kesesuaian harga dengan 
kualitas produk dan kesesuaian harga dengan manfaat produk yang Dimana dalam hal ini sangat 
berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Adapun hal yang harus di perhatikan dalam poin ini 
iyalah perusahaan harus mampu mendengarkan kritik ataupun saran yang diberikan responden 
atau konsumen untuk memperbaiki indikator kesesuaian harga dengan kualitas produk dan 
kesesuaian harga dengan manfaat jadi lebih baik. Fenomena yang dapat diketahui bahwa dari segi 
harga, harga minuman dan makanan di kopi magma lebih murah dibandingkan competitor yaitu 
kopi  per hari. Dan juga promosi yang dilakukan oleh kopi magma cukup menarik seperti adanya 
potongan harga, paket bundling dan masih banyak lagi promosi lainnya. 

Promosi yang optimal akan sangat berpengaruh pada pencapaian Tingkat penjualan, 
namun dalam aktifitas bisnisnya, Perusahaan tidak bisa hanya terpaku pada promosi. Banyak 
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sekali factor lain yang tidak kalah penting dalam kegiatan penjualan, dengan strategi dan langkah-
langkah yang dilaksanakan harus sesuai dengan sifat dan bentuk pasar yang dihadapinya unutuk 
meningkatkan Keputusan pembelian konsumen. 

Dalam hal ini dapat disimpulkan bahwasan nya harga dan promosi berpengaruh terhadap 
total Keputusan pembelian konsumen yang tercapai maksimal hanya di tahun 2021 dengan 
presentase paling tinggi yaitu 112%. Sedangkan ditahun-tahun lainnya masih belum berhasil 
mencapai target yang di rencanakan. Berdasarkan latar belakang dan yang telah penulis uraikan 
maka penulis memutuskan untuk melakukan penelitian di kopi magma. Dan mengingat bahwa 
harga dan promosi merupakan factor yang dapat menjadi pertimbangan dalam Keputusan 
pembelian konsumen di kopi magma, maka penulis tertarik untuk melakukan penelitian.    

KAJIAN TEORITIS 
Harga 

Menurut Tjiptono dan Candra; Prinsa (2017:209), “Bahwa harga  merupakan bagian yang 
melekat pada produk yang mencerminkan seberapa besar kualitas produk tersebut”. 
Promosi 
 Menurut Suryadi (2016:4), “promosi adalah serangkaian kegiatan untuk 
mengkomunikasikan, memberi pengetahuan dan meyakinkan orang tentang suatu produk agar ia 
mengakui kehebatan produk tersebut, juga mengikat pikiran dan perasaannya dalam suatu wujud 
loyalitas terhadap produk”. 
Keputusan Pembelian 
 Menurut Kolter & Keller  (2016:240), “menyatakan keputusan pembelian adalah 
keputusan konsumen mengenai preferensi atau merek-merek yang ada di dalam kumpulan 
pilihan”. 

 
METODE PENELITIAN 

Jenis penelitian yang digunakan pada penelitian ini adalah penelitian kuantitatif.  Menurut 
Sugiyono (2015:13), “metode penelitian kuantitatif dapat diartikan sebagai metode penelitian 
yang berdasarkan pada filsafat positifisme, digunakan untuk meneliti pada populasi atau sampel 
tertentu, teknik pengambilan sampel pada umumnya dilakukan secara random, pengumpulan data 
menggunakan instrument penelitian, analisis data bersifat kuantitatif atau statistik dengan tujuan 
untuk menguji hipotesis yang telah ditetapkan”. Sedangkan metode yang digunakan dalam 
penelitian ini menggunakan metode asosiatif. Penelitian asosiatif adalah suatu pernyataan 
penelitian yang bersifat antara dua variable atau lebih. Menurut Sugiyono (2016:80), “populasi 
adalah wilayah generalisasi yang terdiri atas obyek atau subyek yang mempunyai kualitas dan 
karakteristik tertentu yang ditetapkan oleh peneliti untuk dipelajari dan kemudian ditarik 
kesimpulannya”. Maka yang menjadi populasi dalam penelitian ini semua orang (konsumen) yang 
telah membeli Makanan dan Minuman di kopi Magma selama satu tahun terakhir berjumlah  
14.673 orang. Menurut Sugiyono (2016:81), “sampel adalah bagian dari jumlah dan karakteristik 
yang dimiliki oleh populasi tersebut”. Teknik sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 
teknik incidental yaitu penelitian yang mengambil responden secara kebetulan untuk dijadikan 
sample yang sesuai dengan konteks penelitian, sampling jumlah sampel dalam penelitian 
ditentukan berdasarkan rumus Slovin 10% , 99,32 dibulatkan menjadi 100 sampel. 
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HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 
Uji Validitas 

Tabel 1. Hasil Uji Validitas 

Pernyataan rhitung rtabel Keputusan 
Harga (X1) 

X1.1 0,220 0,196 Valid 

X1.2 0,515 0,196 Valid 

X1.3 0,227 0,196 Valid 

X1.4 0,416 0,196 Valid 

X1.5 0,417 0,196 Valid 

X1.6 0,321 0,196 Valid 

X1.7 0,490 0,196 Valid 

X1.8 0,205 0,196 Valid 

X1.9 0,380 0,196 Valid 

X1.10 0,497 0,196 Valid 

Promosi (X2) 

X2.1 0,534 0,196 Valid 

X2.2 0,343 0,196 Valid 

X2.3 0,286 0,196 Valid 

X2.4 0,406 0,196 Valid 

X2.5 0,339 0,196 Valid 

X2.6 0,301 0,196 Valid 

X2.7 0,378 0,196 Valid 

X2.8 0,240 0,196 Valid 

X2.9 0,623 0,196 Valid 

X2.10 0,542 0,196 Valid 

Keputusan Pembelian (Y) 

Y1 0,505 0,196 Valid 

Y2 0,252 0,196 Valid 

Y3 0,323 0,196 Valid 

Y4 0,400 0,196 Valid 

Y5 0,249 0,196 Valid 

Y6 0,381 0,196 Valid 

Y7 0,437 0,196 Valid 

Y8 0,349 0,196 Valid 

Y9 0,350 0,196 Valid 

Y10 0,623 0,196 Valid 

Sumber: Data diolah (2024) 
Berdasarkan data tabel di atas, dapat dilihat bahwa dari 30 butir pernyataan dinyatakan 

valid, hal ini dibuktikan dengan semua item-item pernyataan memiliki nilai corrected item total 
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correlation lebih besar dari nilai rtabel 0,196 Untuk itu kuesioner yang digunakan layak untuk 
diolah sebagai data penelitian. 
Uji Reliabilitas 

Tabel 2 Hasil Uji Reliabilitas 

No. Variabel Cronbach 
Alpha 

Kriteria Keterangan 

1 Harga (X1) 0,624 0,600 Reliabel 
2 Promosi (X2) 0,656 0,600 Reliabel 
3 Keputusan Pembelian (Y) 0,644 0,600 Reliabel 

Sumber : Data diolah (2024) 
Berdasarkan hasil pengujian pada tabel di atas, menunjukkan bahwa Ketiga variabel 

tersebut memiliki nilai Cronbach Alpha lebih besar dari 0,60 yang berarti reliabel atau memenuhi 
persyaratan. 
Uji Asumsi Klasik Uji Normalitas 

Model regresi yang baik adalah yang memiliki nilai residual yang terdistribusi normal. 
Untuk mengetahui bentukdistribusi data, bisa dilakukan dengan grafik distribusi dan analisis 
statistik. 

 
Sumber: Hasil Pengolahan Data SPSS, tahun 2024 

Gambar 2 Uji Normalitas P-P Plot 
Pada gambar grafik diatas dapat dilihat bahwa grafik normal probability plot menunjukan  

pola grafik yang normal. Hal ini terlihat dari titik – titik yang menyebar disekitar grafik normal 
dengan titik – titik yang menyebar disekitar garis diagonal. Dengan penyebaran yang mengikuti 
alur garis diagonal tersebut maka disimpulkan bahwa model regresi layak dipakai karena 
memenuhi asumsi normalitas. 
Uji Multikolinearitas 

Tabel 3. Hasil Pengujian Multikolinearitas 
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Sumber: data output yang diolah, 2024 

Dari tabel di atas dapat diketahui nilai VIF lebih kecil dari pada 10. Dengan demikian,  
dapat disimpulkan bahwa tidak terjadi gejala multikolinearitas di antara variabel bebas. 
Uji Autokorelasi 

Tabel 4. Hasil pengujian Autokorelasi 

 
Sumber: data output yang diolah, 2024 

Hasil tabel di atas, pengujian autokorelasi dengan menggunakan Uji durbin waston dapat 
dilihat bahwa nilai durbin watson sebesar 2.368 masuk dalam interval 1,55 – 2,46 sehingga dapat 
disimpulkan bahwa data dalam variabel penelitian ini tidak terdapat autokorelasi. 

 
Gambar 3 Uji Heteroskedastisitas 

Sumber: data output yang diolah, 2024 
Dari gambar 3 di atas menunjukkan bahwa titik-titik pada scatterplot tidak beraturan atau 

membentuk suatu pola tertentu, sehingga dapat disimpulkan tidak ada heteroskedastisitas dalam 
model regresi penelitian ini. 

 

Coefficientsa 

Model 
Collinearity Statistics 
Tolerance VIF 

1 

(Constant)     
Harga 0,570 1,754 
Promosi 0,570 1,754 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 .758a .574 .565 2.450 2.368 

a. Predictors: (Constant), Promosi, Harga 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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Regresi Linier Berganda 
Tabel 4. Hasil Pengujian Regresi Berganda 

 
Sumber : Data diolah (2024) 

Berdasarkan hasil analisis perhitungan regresi maka dapat diperoleh persamaan regresi Y 
=  5.788 + 0,381 X1 + 0,460 X2. Adapun interprestasi dari persamaan linier berganda tersebut 
adalah:  

a. Konstanta sebesar 5,788 artinya jika variabel Harga dan variabel Promosi, bernilai nol 
atau tidak meningkat maka keputusan pembelian akan tetap bernilai sebesar 5,788.  

b. Koefisien regresi variabel Harga (X1) sebesar 0,381, artinya jika Harga mengalami 
kenaikan 1%, maka keputusan pembelian konsumen (Y) mengalami kenaikan sebesar 
38,1% dengan asumsi variabel independen lain nilainya tetap. 

c. Koefisien regresi variabel Promosi (X2) sebesar 0,460, artinya jika Promosi mengalami 
kenaikan 1%, maka keputusan pembelian konsumen (Y) mengalami kenaikan sebesar 
46% dengan asumsi variabel independen lain nilainya tetap. 

Uji Koefisien Determinasi 

Tabel 5. Hasil Pengujian Koefisien Determinasi Model Summaryb 

 
Sumber : Data diolah (2024) 

Diperoleh nilai R Square menghasilkan nilai 0,574 yang artinya variabel Harga dan 
Promosi secara simultan memberikan kontribusi terhadap variabel keputusan pembelian sebesar 
57,4%, sedangkan sisanya sebesar 42,6% di sebabkan oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam 
penelitian ini. 
Uji Hipotesis Uji T 

Tabel 6 Uji T Disipln Kerja (X1) terhadap Produtivitas Kerja (Y)

 
Sumber : Data diolah (2024) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 5.788 2.813  2.058 .042 

Harga .381 .093 .359 4.088 .000 

Promosi .460 .085 .472 5.383 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate 

1 .758a .574 .565 2.450 

a. Predictors: (Constant), Promosi, Harga 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 10.904 3.002  3.633 .000 

Harga .710 .080 .669 8.899 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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Berdasarkan tabel 4.23 di atas, dapat dilihat bahwa t_hitung (8.899) > t_tabel (1,984) atau 
signifikansi 0,000 < 0,05. Dengan demikian H01 ditolak dan Ha1 diterima, sehingga secara 
parsial terdapat pengaruh yang signifikan Harga terhadap Keputusan Pembelian. 

Tabel 7. Uji T Budaya Kerja (X2) terhadap Produktivitas Kerja (Y) 

 
Sumber : Data diolah (2024) 

Berdasarkan tabel 4.24 di atas, dapat dilihat bahwa t_hitung (9.915) > t_tabel (1,984) atau 
signifikansi 0,000 < 0,05. Dengan demikian H02 ditolak dan Ha2 diterima, sehingga secara 
parsial terdapat pengaruh yang signifikan Promosi terhadap Keputusan Pembelian. 
Uji F Simultan 

Tabel 8 Hasil Uji F 

 

 
Sumber : Data diolah (2024) 

Berdasarkan tabel 4.25 di atas, hasil perhitungan uji f menunjukkan nilai fhitung 65.386, 
kemudian setelah itu dibandingkan dengan nilai F_tabel 3,09 dengan nilai signifikansi 5% (0,05). 
Dapat disimpulkan bahwa F_hitung > F_tabel (65.386 > 3,09) dengan signifikansi 0,000 < 0,05. 
Hal ini berarti menunjukkan bahwa Harga dan Promosi secara simultan berpengaruh terhadap 
Keputusan Pembelian. 

Pembahasan Hasil Penelitian 
Pengaruh Harga (X1) terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

Berdasarkan hasil uji hipotesis yang dilakukan mengguunakan Software Statistical 
Product and Service Solutions (SPSS), Terdapat pengaruh Harga terhadap keputusan pembelian 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 11.377 2.648  4.297 .000 

Promosi .688 .069 .708 9.915 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 784.842 2 392.421 65.386 .000b 

Residual 582.158 97 6.002   

Total 1367.000 99    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Promosi, Harga 
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hal tersebut dapat dibuktikan dari Persamaan regresi linier sederhana Y= 10,904+0,710X1, 
Artinya nilai (a) atau konstanta sebesar 10,904 nilai ini menunjukan bahwa pada saat Harga (X1) 
bernilai nol atau tidak meningkat, maka keputusan pembelian (Y) akan tetap bernilai 10,904. Dan 
untuk uji hipotesis nya dapat diketahui bahwa nilai thitung 8,899 > ttabel 1,984 dengan tingkat 
signifikan 0,000 < 0,05 maka Ho ditolak dan Ha diterima menandakan bahwa terdapat pengaruh 
Harga terhadap Keputusan Pembelian pada Toko Kopi Magma Krukut Kota Depok. Sehingga 
hipotesis pertama diterima. 

 Adapun hasil penelitian terdahulu, Pengaruh Ekuitas Merek, Harga dan Promosi terhadap 
Keputusan Pembelian Pada Kopi Kenangan (Studi kasus Masyarakat Kota Bogor), Hasil Uji F 
menunjukkan bahwa variabel independen secara simultan berpengaruh positif dan signifikan 
terhadap Keputusan pembelian Kopi Kenangan Masyarakat Kota Bogor dengan hasil analisis 
nilai F hitung =  104,144 > dari F table = 2,700.  Hasil Uji t menunjukkan variabel ekuitas merek 
hasil analisis t hitung (3,541) dan promosi (6,568) > t tabel (1,983) maka secara parsial kedua 
variabel tersebut berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian. Sedangkan 
variabel harga menunjukkan hasil t hitung (0,674) < t tabel (1,983) maka secara parsial variabel 
tersebut tidak berpengaruh signifikan terhadap Keputusan pembelian Kopi Kenangan Masyarakat 
Kota Bogor. 
Pengaruh Budaya Promosi (X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

Berdasarkan hasil uji hipotesis yang dilakukan menggunakan Software Statistical Product 
and Service Solutions (SPSS), diketahui bahwa nilai thitung 9,915 > ttabel 1,984 dengan tingkat 
signifikan 0,000 < 0,05 maka Ho2 ditolak dan Ha2 diterima menandakan bahwa terdapat 
pengaruh Promosi terhadap Keputusan Pembelian pada Toko Kopi Magma Krukut Kota Depok.  

Adapun hasil penelitian terdahulu, Pengaruh Harga dan Promosi Terhadap Keputusan 
Pembelian Produk Pada Eleven Cafe Bengkulu, hasil penelitian ini Harga berpengaruh negatif 
terhadap keputusan pembelian,promosi berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian, harga 
dan promosi berpengaruh terhadap Keputusan pembelian pada Eleven Café Bengkulu. 
Pengaruh Harga (X1) dan Promosi (X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

Berdasarkan hasil uji hipotesis yang dilakukan menggunakan Software Statistical Product 
and Service Solutions (SPSS), dapat dilihat bahwa nilai Fhitung 65,386 > Ftabel 3,09 dengan 
tingkat siginifikan 0,000 < 0,05 dengan demikian Ho ditolak dan Ha diterima, artinya secara 
simultan terdapat pengaruh Harga dan Promosi terhadap Keputusan Pembelian Pada Toko Kopi 
Magma Krukut Kota Depok. Sehingga hipotesis ketiga diterima. 

Adapun hasil penelitian terdahulu Pengaruh Harga, Produk, Promosi, Tempat, Buktifisik 
Terhadap Keputusan Pembelian Di Ewoel Café, Hasil penelitian menunjukkan bahwa harga, 
produk, promosi, tempat, buktifisik terhadap Keputusan pembelian secara simultan berpengaruh 
positif dan signifikan terhadap proses Keputusan pembelian pada konsumen ewoel café, dengan 
nilai koefisien determinasi sebesar 47,1% dan secara parsial berpengaruh signifikan terhadap 
Keputusan pembelian. 

 
KESIMPULAN 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan data yang telah penulis lakukan, maka 
penulis memperoleh kesimpulan yang dapat diambil dari penelitian ini mengenai pengaruh Harga 
dan Promosi terhadap Keputusan Pembelian pada Kopi Magma Di Krukut kota Depok sebagai 
berikut, Pertama, Secara parsial terdapaat pengaruh positif dan signifikan  antara harga terhadap 
Keputusan pembelian konsumen Toko Kopi Magma, hal tersebut dapat dibuktkan dari persamaan 
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regresi linier sederhana Y= 10,904+0,710X1, Nilai korelasi variabel Harga sebesar 0,669 masuk 
dalam interpretasi 0,60-0,799 dengan Tingkat hubungan yang kuat. Nilai koefisien Dererminasi 
sebesar 44,7%. Dan uji hipotesis diperoleh nilai thitung 8,899 > ttabel 1,984 dengan tingkat 
signifikan 0,000 < 0,05 maka Ho ditolak dan Ha diterima menandakan bahwa terdapat pengaruh 
Harga terhadap keputusan pembelian pada Toko Kopi Magma di Krukut Kota Depok. Kedua, 
Secara parsial terdapaat pengaurh positif dan signifikan antara harga promosi terhadap Keputusan 
pembelian konsumen Toko Kopi Magma, hal tersebut dapat dibuktikan dengan persamaan regresi 
linier sederhan Y= 11,377+0,688X2. Nilai korelasi variabel Promosi ssebesar 0,708 masuk dalam 
interprestasi 0,60-0,799 dengan Tingkat hubungan yang kuat. Nilai koefisien determinasi sebesar 
50,1%. Dan uji hipotesis nilai thitung 9,915 > ttabel 1,984 dengan tingkat signifikan 0,000 < 0,05 
maka Ho ditolak dan Ha diterima menandakan bahwa terdapat pengaruh Promosi terhadap 
keputusan pembelian pada Toko Kopi Magma di Krukut Kota Depok. Ketiga, Secara simultan 
terdapat pengaruh positif dan sginifikan antara variabel harga dan promosi terhadap Keputusan 
pembeliaan hal tersebut dapat dibuktikan dari persamaan regresi linier berganda Y= 
5,788+0,381X1+0,460X2. Nilai korelasi sebesar 0,758 masuk dalam interprestasi 0,60-0,799 
dengan Tingkat hubungan yang kuat, Nilai koefisien determinasi sebesar 57,4%. Dan uji hipotesis 
nilai Fhitung 65,386 > Ftabel 3,09 dengan tingkat siginifikan 0,000 < 0,05 dengan demikian HO 
ditolak dan Ha diterima, artinya secara simultan terdapat pengaruh Harga dan Promosi terhadap 
Keputusan Pembelian pada Toko Kopi Magma di Krukut Kota Depok. Sehingga hipotesis ketiga 
diterima. 
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