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Abstrak. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh harga dan lokasi terhadap keputusan 
pembelian produk di Naluri Kopi Bogor menggunakan pendekatan kuantitatif. Data dikumpulkan melalui 
kuesioner dan studi pustaka dengan sampel sebanyak 100 responden. Analisis data meliputi uji asumsi 
klasik, regresi linear sederhana dan berganda, koefisien korelasi, koefisien determinasi, serta uji t dan uji 
F, yang diolah menggunakan SPSS versi 26. Hasil penelitian menunjukkan bahwa harga secara signifikan 
memengaruhi keputusan pembelian, dengan persamaan regresi Y = 7,654 + 0,639 X1 dan korelasi kuat 
sebesar 0,780. Lokasi juga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, dengan persamaan Y = 
6,458 + 0,910 X2 dan korelasi kuat sebesar 0,818. Secara simultan, harga dan lokasi berpengaruh 
signifikan terhadap keputusan pembelian dengan persamaan Y = 4,128 + 0,243 X1 + 0,507 X2 dan 
koefisien determinasi 69,3%, sementara sisanya 30,7% dipengaruhi variabel lain di luar penelitian ini. 
Hasil uji hipotesis menunjukkan bahwa baik secara parsial maupun simultan, variabel harga dan lokasi 
memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian. 
Keywords: Harga, Lokasi, Keputusan Pembelian 
 
Abstrak. This study aims to analyze the effect of price and location on product purchasing decisions at 
Naluri Kopi Bogor using a quantitative approach. Data was collected through questionnaires and literature 
studies with a sample of 100 respondents. Data analysis includes classical assumption tests, simple and 
multiple linear regression, correlation coefficient, coefficient of determination, and t test and F test, which 
are processed using SPSS version 26. The results showed that price significantly influenced purchasing 
decisions, with a regression equation Y = 7.654 + 0.639 X1 and a strong correlation of 0.780. Location also 
has a significant effect on purchasing decisions, with the equation Y = 6.458 + 0.910 X2 and a strong 
correlation of 0.818. Simultaneously, price and location have a significant effect on purchasing decisions 
with the equation Y = 4.128 + 0.243 X1 + 0.507 X2 and a coefficient of determination of 69.3%, while the 
remaining 30.7% is influenced by other variables outside this study. The results of hypothesis testing show 
that both partially and simultaneously, the price and location variables have a significant influence on 
purchasing decisions. 
Kata Kunci: Price, Location, Purchasing Decisions 
 
 
PENDAHULUAN 

Di masa ini, bisnis kafe menjadi lebih dari sekadar tempat untuk menikmati secangkir kopi. 
Seiring dengan berkembangnya tren global, kafe mengalami evolusi menjadi pusat kegiatan 
sosial, tempat bekerja alternatif, dan wadah untuk pengalaman kuliner yang unik. Beberapa 
elemen kunci yang mewarnai narasi bisnis kafe di era ini melibatkan inovasi, keberlanjutan, dan 
adaptasi terhadap dinamika pasar. 

Pertama-tama, inovasi menu telah menjadi pendorong utama untuk menarik perhatian 
pelanggan di seluruh dunia. Para pebisnis kafe pun berlomba-lomba untuk menyajikan kopi 
khusus dengan varian rasa dan aroma yang unik. Mereka juga memperluas jangkauan menu 
dengan pilihan makanan yang berkualitas tinggi, menggoda lidah pelanggan yang semakin 
memperhatikan kualitas dan keberlanjutan bahan-bahan yang digunakan. 
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Keberlanjutan adalah kata kunci lain dalam bisnis kafe masa kini. Dengan meningkatnya 
kesadaran lingkungan di kalangan konsumen, kafe-kafe internasional berusaha untuk mengurangi 
dampak negatif mereka pada lingkungan. Mereka mengadopsi praktik ramah lingkungan, seperti 
penggunaan kemasan yang dapat didaur ulang, peningkatan efisiensi energi, dan pengadaan biji 
kopi dari sumber yang berkelanjutan. 

Bisnis kafe di Indonesia menggambarkan cerita potensi yang luar biasa, ditenun oleh 
kecintaan masyarakat terhadap kopi dan dinamika ekonomi yang terus berkembang. Dalam 
lanskap bisnis yang penuh warna ini, kafe tidak hanya menjadi tempat untuk menikmati segelas 
kopi, tetapi juga merangkai pengalaman kuliner, budaya, dan sosial. 

Pertama-tama, Indonesia memang dikenal sebagai salah satu produsen kopi terbesar di 
dunia, dan meminum kopi adalah bagian dari kehidupan sehari-hari yang mendalam. Cerita 
panjang perjalanan biji kopi dari kebun kopi hingga menjadi secangkir kopi nikmat menjadi daya 
tarik tersendiri bagi konsumen Indonesia yang semakin sadar akan kualitas dan keberlanjutan 
produk. 

Tren keberlanjutan semakin merajalela di bisnis kafe Indonesia. Para pemilik kafe tidak 
hanya fokus pada penyajian kopi berkualitas tinggi, tetapi juga mengintegrasikan praktik ramah 
lingkungan dalam operasional mereka. Dari penggunaan kemasan ramah lingkungan hingga 
pembelian biji kopi dari petani yang berkelanjutan, kafe di Indonesia berkontribusi pada gerakan 
global untuk melestarikan lingkungan. 

Pertumbuhan ekonomi yang pesat di Indonesia membuka peluang besar untuk bisnis kafe. 
Peningkatan daya beli masyarakat, terutama di kota-kota besar, mendorong permintaan akan 
pengalaman konsumsi yang unik dan berkualitas. Seiring dengan itu, kafe-kafe di Indonesia terus 
berinovasi dengan menawarkan menu yang beragam, mencakup variasi kopi khusus dan makanan 
ringan yang menggoda selera. 

Naluri Kopi muncul sebagai perwujudan keberanian dan ketertarikan mendalam terhadap 
dunia kopi. Melihat peluang yang tak terbatas di industri kafe Indonesia, Naluri Kopi bertekad 
untuk menjadi lebih dari sekadar kafe biasa.  

Dengan pemahaman mendalam terhadap budaya kopi yang kaya di Indonesia, Naluri Kopi 
memulai perjalanan mereka dengan penelitian pasar yang cermat. Mereka menyadari bahwa 
minum kopi di Indonesia bukan sekadar kebutuhan, tetapi telah menjadi ritual yang dihormati. 
Dari sinilah, Naluri Kopi memutuskan untuk menggabungkan naluri bisnis dengan naluri kopi, 
membawa keindahan dan kecerdasan dalam setiap cangkir yang mereka tawarkan. 

Dengan fokus pada diferensiasi produk, Naluri Kopi tidak hanya menawarkan kopi 
berkualitas tinggi, tetapi juga menceritakan kisah di balik setiap biji yang mereka pilih. Mereka 
menemukan varietas kopi yang langka, menyuguhkannya dengan metode penyeduhan yang unik, 
dan menciptakan menu yang memberikan pengalaman tak terlupakan bagi para penikmat kopi. 

Namun naluri kopi tidak selalu mengalami kemudahan dalam menjalankan bisnisnya. 
Mereka sering kali mengalami kendala pada prosesnya. Dihadapkan oleh persaingan pasar yang 
ketat menuntut naluri kopi untuk memberikan pengalaman meminum kopi yang menarik kepada 
pelanggan 

KAJIAN TEORITIS 
Harga 

Harga menurut Kotler dan Armstrong (2019: 345) adalah sejumlah uang yang dibebankan 
untuk suatu produk, atau sejumlah nilai yang ditukarkan pelanggan untuk manfaat memiliki atau 
menggunakannya.  
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Lokasi 
Pengertian Lokasi menurut Tjiptono (2015:345) Lokasi mengacu pada berbagai aktivitas 

pemasaran yang berusaha memperlancar dan mempermudah penyampaian atau penyaluran 
barang dan jasa dari produsen kepada konsumen. 
Keputusan Pembelian 

 
METODE PENELITIAN 

Penelitian kuantitatif menurut Sugiyono (2019:17), adalah suatu metode penelitian yang 
berdasarkan pada filsafat positivisme, sebagai metode ilmiah atau scientific karena telah 
memenuhi kaidah ilmiah secara konkrit atau empiris, obyektif, terukur, rasional, serta sistematis. 
Peneliti menggunakan jenis metode penelitian dengan metode pendekatan asosiatif, dimana 
strategi pendekatan asosiatif ialah sebuah strategi yang diterapkan dalam melihat keterkaitan dari 
beberapa variabel yang merupakan hubungan antar dua variabel ini bersifat sebab akibat. Menurut 
Sugiyono (2018: 117) Populasi adalah wilayah generalisasi yang terdiri atas obyek atau subyek 
yang mempunyai kualitas dan karakteristik tertentu yang ditetapkan oleh peneliti untuk 
mempelajari dan kemudian ditarik kesimpulan. Secara umum populasi diartikan sebagai objek 
atau subjek yang berada pada suatu wilayah dan memenuhi syarat-syarat tertentu. Sampel 
Menurut Sugiyono (2018: 118) sampel adalah bagian dari jumlah dan karakteristik yang dimiliki 
oleh populasi tersebut. Sedangkan ukuran sampel merupakan suatu langkah untuk menentukan 
besarnya sampel yang diambil dalam melaksanakan suatu penelitian. 

 
HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 
Uji Validitas 

Tabel 1 Hasil Uji Validitas Harga (X1) 
Pernyataan R hitung R tabel Keterangan 

1 0,720 0,165 Valid 
2 0,785 0,165 Valid 
3 0,730 0,165 Valid 

4 0,719 0,165 Valid 
5 0,804 0,165 Valid 
6 0,686 0,165 Valid 

7 0,712 0,165 Valid 

8 0,690 0,165 Valid 

9 0,732 0,165 Valid 
10 0,734 0,165 Valid 

Sumber : Data, diolah 2024 
Berdasarkan data pada tabel di atas, pada variabel Harga (X1) telah diperoleh nilai r hitung 

> r tabel (0,165), maka dari itu semua butir kuesioner dinyatakan valid. Karena itu kuesioner yang 
digunakan pada penelitian ini layak untuk diolah sebagai data penelitian yang valid. 

Tabel 2 Hasil Uji Validitas Lokasi (X2) 
Pernyataan R hitung R tabel Keterangan 

1 0,681 0,165 Valid 
2 0,647 0,165 Valid 

3 0,676 0,165 Valid 
4 0,669 0,165 Valid 
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5 0,766 0,165 Valid 

6 0,654 0,165 Valid 

7 0,558 0,165 Valid 
8 0,577 0,165 Valid 
9 0,626 0,165 Valid 

10 0,603 0,165 Valid 

Sumber : Data, diolah 2024 
Berdasarkan data pada tabel di atas, pada variabel Lokasi (X2) telah diperoleh nilai r hitung 

> r tabel (0,165), maka dari itu semua butir kuesioner dinyatakan valid. Karena itu kuesioner yang 
digunakan pada penelitian ini layak untuk diolah sebagai data penelitian yang valid. 

Tabel 3 Hasil Uji Validitas Keputusan Pembelian (Y) 
Pernyataan R hitung R tabel Keterangan 

1 0,720 0,165 Valid 
2 0,785 0,165 Valid 
3 0,730 0,165 Valid 

4 0,719 0,165 Valid 
5 0,804 0,165 Valid 

6 0,686 0,165 Valid 

7 0,712 0,165 Valid 
8 0,690 0,165 Valid 

9 0,732 0,165 Valid 
10 0,734 0,165 Valid 

Sumber : Data, diolah 2024 
Uji Reliabilitas 

Tabel 4 Hasil Uji Reliabilitas 
Variabel Cronbach Alpha Standar Cronbach Alpha Keterangan 
Harga (X1) 0,903 0,600 Valid 
Lokasi (X2) 0,845 0,600 Valid 
Keputusan Pembelian 
(Y) 

0,851 
0,600 Valid 

Sumber : Data, diolah 2024 
Berdasarkan hasil pengujian pada tabel di atas, menunjukkan bahwa variabel Harga (X1), 

variasi Lokasi (X2), dan Keputusan Pembelian (Y) dapat dinyatakan reliabel, tentunya hal ini 
dapat dibuktikan dikarenakan nilai cronbach alpha dari seluruh variabel lebih besar dari 0,600. 
Uji Asumsi Klasik 

 
Sumber : Data, diolah 2024 

Gambar 1 Grafik P-Plot Hasil Uji Normalitas 
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Pada gambar P – Plot hasil dari uji normalitas di atas, bahwa normal probability plot telah 
menunjukkan pola grafik yang normal. Dikatakan normal dikarenakan penyebaran titik – titik 
mengikuti arah garis diagonal, sehingga grafik ini menunjukan bahwa model regresi berdistribusi 
normal dan dapat memenuhi asumsi normalitas. 

Tabel 5 Hasil Pengujian Multikolinieritas 

 
Sumber : Data, diolah 2024 

Hasil pengujian menunjukan untuk masing-masing variabel penelitian yaitu variabel harga 
(X1) dan variabel lokasi (X2) yaitu Nilai tolerance sebesar 0,265 > 0,10 dengan nilai VIF untuk 
variabel harga (X1) dan variabel kualitas layanan (X2) lokasi 3,768 < 10, sehingga dapat 
disimpulkan bahwa variabel independen dan dependen pada penelitian ini dinyatakan tidak terjadi 
gejala multikolinieritas. 

 
Sumber : Data, diolah 2024 

Gambar 2 Grafik Scatter Plot Hasil Uji Heteroskedastisitas 
Berdasarkan hasil pada grafik scatter plot di atas, dapat diketahui bahwa titik – titik pada 

grafik scatter plot terlihat tidak memiliki pola penyebaran yang jelas atau tidak membentuk pola 
tertentu. Maka dari itu dapat disimpulkan bahwa tidak terjadi gangguan heteroskedastisitas pada 
model regresi ini, serta layak dipakai sebagai data penelitian yang valid. 
Analisis Kuantitatif 

Tabel 6 Hasil Uji Regresi Linier Sederhana Variabel Harga (X1), dan Lokasi (X2) 
Terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

 
Sumber : Data, diolah 2024 
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Berdasarkan hasil pada pengujian yang telah dilakukan, pada tabel di atas. Maka dapat 
diketahui perolehan terhadap persamaan regresi Y = 4,128 + 0,243 X1 + 0,507 X2. Dapat 
disimpulan sebagai berikut:  
a. Terdapat nilai konstanta sebesar 4,128 yang dapat disimpulkan bahwa jika variabel Harga 

(X1) dan Lokasi X2) tidak dipertimbangkan maka Keputusan Pembelian (Y) hanya akan 
bernilai sebesar 4,128 point.  

b. Terdapat nilai koefisien regresi kualitas Harga (X1) sebesar 0,243 yang dapat disimpulkan 
bahwa apabila konstanta tetap dan tidak terjadi perubahan pada variabel Lokasi (X2), maka 
setiap perubahan dalam 1 unit pada variabel Harga (X1) akan berdampak pada terjadinya 
perubahan pada Keputusan Pembelian (Y) sebesar 0,243 point. 

c. Terdapat nilai koefisien pada regresi Lokasi (X2) 0,507 dapat diartikan bahwa apabila nilai 
konstanta tetap dan tidak terjadi perubahan pada variabel Harga (X1), maka setiap perubahan 
1 unit pada variabel Lokasi (X2) akan mengakibatkan terjadinya perubahan terhadap variabel 
Keputusan Pembelian (Y) sebesar 0,507 point. 
Tabel 7 Hasil Uji Koefisien Korelasi Secara Simultan Harga (X1) dan Lokasi (X2) 

Terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

 
Sumber : Data, diolah 2024 

Berdasarkan hasil pengujian tabel di atas, diperoleh koefisien korelasi sebesar 0,832 di 
mana nilai tersebut berada pada interval 0,800 – 1,000 artinya variabel Harga dan Lokasi 
mempunyai tingkat hubungan yang sangat kuat terhadap Keputusan Pembelian. 

Tabel 8 Hasil Uji Koefisien Determinasi Secara Simultan Harga (X1) dan Lokasi (X2) 
Terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

 
Sumber : Data, diolah 2024 

Berdasarkan hasil pengujian yang tersaji pada tabel di atas, diketahui bahwa nilai koefisien 
determinasi sebesar 0,693 maka dapat disimpulkan bahwa variabel Harga dan Lokasi dikatakan 
berpengaruh memberikan kontribusi terhadap variabel Keputusan Pembelian sebesar 69,3% 
sedangkan sisanya sebesar (100% – 69,3%) = 30,7% dipengaruhi oleh variabel lain. 

Tabel 9 Hasil Uji Hipotesis (Uji t) Variabel Harga (X1) Terhadap Keputusan Pembelian 
(Y) 

 
Sumber : Data, diolah 2024 
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Berdasarkan pada hasil pengujian pada tabel di atas diperoleh nilai t hitung > t tabel atau 
(12,341 > 1,661) Hal tersebut juga diperkuat dengan nilai signifikansi < 0,050 atau (0,000 < 
0,050). Maka demikian H0 ditolak H1 diterima, hal ini menunjukkan terdapat pengaruh yang 
signifikan antara harga terhadap keputusan pembelian. 

Tabel 9 Hasil Uji Hipotesis (Uji t) Variabel Lokasi (X2) Terhadap Keputusan Pembelian 
(Y) 

 
Sumber : Data, diolah 2024 

Berdasarkan pada hasil pengujian pada tabel di atas diperoleh nilai t hitung > t tabel atau 
(14,096 > 1,661) Hal tersebut juga diperkuat dengan nilai signifikansi < 0,050 atau (0,000 < 
0,050). Maka demikian H0 ditolak H1 diterima, hal ini menunjukkan terdapat pengaruh yang 
signifikan antara Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian. 
Tabel 10 Hasil Uji Hipotesis (Uji t) Variabel Lokasi (X2) Terhadap Keputusan Pembelian 

(Y) 

 
Sumber : Data, diolah 2024 

Berdasarkan pada hasil pengujian pada tabel ANOVA di atas, diperoleh F hitung > F tabel 
atau (109,480 > 3,09), hal ini juga diperkuat dengan signifikansi < 0,050 atau (0,000 < 0,050). 
Maka dengan demikian H0 ditolak dan H3 diterima, fenomena ini menjukkan bahwa terdapat 
pengaruh yang signifikan secara simultan antara harga dan lokasi terhadap keputusan pembelian. 
PEMBAHASAN 
Pengaruh Harga (X1) Terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

Berdasarkan hasil analisis yang telah dilakukan di atas meliputi uji intrumen hingga uji 
hipotesis. Terdapat pengaruh pada harga (X1) terhadap keputusasn pembelian (Y), hal ini 
didukung oleh adanya persamaan pada regresi linier sederhana Y = 7,654 + 0,639 X1, yang 
mengartikan bahwa nilai (a) atau konstanta sebesar 7,654 nilai ini menunjukkan bahwa ketika 
harga (X1) berada pada nilai nol atau tidak meningkat, maka keputusan pembelian (Y) tetap 
bernilai 7,654. Koefisien regresi pada nilai (b) memiliki angka 0,639 (positif) menunjukkan 
bahwa pengaruh dengan arah yang sama atau searah artinya pada tiap – tiap harga yang ditetapkan 
sebesar satu – satuan, hal ini akan berujung pada meningkatnya kepuasan konsumen sebesar 0,639 
satuan.  

Nilai koefisien korelasi sebesar 0,780 di mana nilai tersebut masuk pada interval 0,600– 
0,799 yang dapat disimpulkan bahwa kedua variabel memiliki tingkat hubungan yang sangat kuat. 
Hal ini mengartikan bahwa tiap tingkat hubungan harga terhadap keputusan pembelian memiliki 
tingkat hubungan yang kuat. Nilai koefisien determinasi R square sebesar 0,608 artinya bahwa 
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harga (X1) memberikan konstribusi terhadap keputusan pembelian (Y) sebesar 60,8%, sedangkan 
sisanya sebesar 39,2% terdapat pengaruh dari variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.  

Nilai t hitung > t tabel atau (12,341  > 1,661) Hal tersebut juga diperkuat dengan nilai 
signifikansi < 0,050 atau (0,000 < 0,050). Maka demikian H0 ditolak H1 diterima, hal ini 
menunjukkan terdapat pengaruh yang signifikan antara harga dan keputusan pembelian produk 
pada naluri kopi bogor.  

Agus Dwi Cahya, Annisa Widilia Rahmawati dan Arista Fajar Ningsih (2021) menyatakan 
bahwa harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 
Pengaruh Lokasi (X2) Terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

Berdasarkan hasil analisis yang sudah dilakukan di atas, terdapat pengaruh kualitas 
pelayanan terhadap kepuasan konsumen. Hal ini dapat dibuktikan dari persamaan regresi linier 
sederhana Y = 6,458 + 0,910 X2, yang mengartikan bahwa nilai (a) atau konstanta sebesar 6,458 
nilai ini menunjukkan bahwa kondisi saat Keputusan Pembelian (Y) berada pada nilai nol atau 
tidak mengalami peningkatan, maka pada variabel Keputusan Pembelian (Y) akan tetap pada nilai 
6,458.  

Koefisien regresi pada pada nilai (b) sebesar 0,639 (positif) yaitu menunjukkan adanya 
pengaruh yang searah, artinya setiap Lokasi yang ditetapkan naluri kopi bogor sebesar satu – 
satuan hal ini akan berdampak positif pada meningkatnya kepuasan konsumen sebesar 0,639 
satuan.  

Nilai koefisien korelasi sebesar 0,818 di mana nilai tersebut masuk pada interval 0,800 – 
1000 yang dapat disimpulkan bahwa kedua variabel memiliki tingkat hubungan yang sangat kuat.  

Hal ini mengartikan bahwa tiap tingkat hubungan promosi terhadap kepuasan konsumen 
memiliki tingkat hubungan yang sangat kuat. Nilai koefisien determinasi R square sebesar 0,670 
maka dapat disimpulkan bahwa variabel lokasi dikatakan berpengaruh memberikan kontribusi 
terhadap variabel keputusan pembelian sebesar 67% sedangkan sisanya sebesar (89 – 67%) = 
33%.  

Hasil penelitian yang dilakukan penulis pada Naluri Kopi Bogor ini juga mendukung hasil 
penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Setiawan, Noviyati, I., Sunarsi, D. dan Wijoyo, H. 
(2021). Hal ini menunjukkan bahwa variabel lokasi secara parsial mempunyai pengaruh positif 
dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 
Pengaruh Harga (X1) dan Lokasi (X2) Terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

Secara simultan terdapat pengaruh promosi dan kualitas pelayanan terhadap kepuasan 
konsumen. Hal tersebut dibuktikan dengan adanya persamaan regresi linier berganda Y = 4,128 
+ 0,243 X1 + 0,507 X2. Konstanta sebesar 4,128 yang dapat disimpulkan bahwa jika variabel 
harga (X1) dan lokasi (X2), bernilai 0 atau tidak meningkat maka kepuasan konsumen akan tetap 
memiliki nilai sebesar 4,128.  

Koefisien regresi variabel harga (X1) sebesar 0,243 yang dapat disimpulkan bahwa apabila 
promosi mengalami kenaikkan 24,3% dengan asumsi variabel independent lain nilainya tetap. 
Koefisien yang bernilai positif maka dikatakan telah terjadi pengaruh positif antara harga dengan 
keputusan pembelian. Semakin baik harga yang ditetapkan oleh naluri kopi kepada konsumennya, 
maka akan semakin meningkat pula persentase keputusan pembelian yang didapat.  

Koefisien regresi variabel lokasi (X2) sebesar 0,507 yang dapat disimpulkan bahwa apabila 
kualitas pelayanan mengalami kenaikkan 50,7% dengan asumsi variabel independent lain 
nilainya tetap. Koefisien yang bernilai positif maka dikatakan telah terjadi pengaruh positif antara 
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lokasi dengan keputusan pembelian. Semakin baik penetapan lokasi pada naluri kopi bogor, maka 
semakin meningkat keputusan pembelian.  

Nilai korelasi variabel harga (X1) dan lokasi (X2) 0,832 di mana nilai tersebut berada pada 
interval 0,800 – 1,000 artinya bahwa tingkat hubungan antara variabel harga (X1) dan keputusan 
pembelian (X2) secara simultan terhadap variabel keputusan pembelian (Y) memiliki tingkat 
hubungan yang kuat. Pada nilai koefisien determinasi yaitu R square sebesar 0,693 maka dapat 
disimpulkan bahwa variabel harga dan lokasi secara simultan dikatakan berpengaruh memberikan 
kontribusi terhadap variabel keputusan pembelian sebesar 69,3% sedangkan sisanya sebesar (100 
– 69,3%) = 30,7% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.  

Nilai F hitung > F tabel atau (109,480 > 3,10), hal ini juga diperkuat dengan signifikansi 
< 0,050 atau (0,000 < 0,050). Maka dengan demikian H0 ditolak dan H3 diterima, fenomena ini 
menjukkan bahwa secara simultan terdapat pengaruh yang signifikan secara simultan antara harga 
dan lokasi terhadap keputusan pembelian produk pada naluri kopi bogor.  

Hasil penelitian yang dilakukan penulis pada Naluri Kopi Bogor ini juga mendukung hasil 
penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Setiawan, Noviyati, I., Sunarsi, D. dan Wijoyo, H. 
(2021). Hal ini menunjukkan bahwa variabel Harga dan lokasi secara simultan mempunyai 
pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.  

 
KESIMPULAN 

Didasarkan pada penelitian yang telah dilakukan maka dapat disimpulkan jika Penelitian 
ini menunjukkan bahwa harga (X1) dan lokasi (X2) berpengaruh positif dan signifikan terhadap 
keputusan pembelian (Y) di Naluri Kopi Bogor. Secara parsial, harga mempengaruhi keputusan 
pembelian dengan persamaan regresi Y = 7,654 + 0,639 X1 dan t hitung 12,341 > t tabel 1,661, 
sehingga hipotesis H01 ditolak dan Ha1 diterima. Lokasi juga memiliki pengaruh signifikan 
dengan persamaan regresi Y = 6,458 + 0,910 X2, dan t hitung 14,096 > t tabel 1,661, yang 
menyebabkan H02 ditolak dan Ha2 diterima. Secara simultan, harga dan lokasi bersama-sama 
memengaruhi keputusan pembelian dengan persamaan regresi Y = 4,128 + 0,243 X1 + 0,507 X2, 
F hitung 109,480 > F tabel 3,09, sehingga H03 ditolak dan Ha3 diterima. 
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