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Abstract. This research aims to find out how promotion and price influence consumer purchasing
interest in Whitetalk Picture photography and videography services in Bogor, both partially and
simultaneously. This research method uses quantitative methods with a sample size of 145
respondents. The data collection technique is by means of a questionnaire, and the data analysis
techniques are validity test, reliability test, simple linear analysis, multiple linear analysis,
correlation coefficient, coefficient of determination, and hypothesis testing. The results of this
research show that there is a significant influence between Promotion and Price on Consumer
Purchase Interest simultaneously. This can be seen from the value of the multiple linear
regression equation, namely Y = 16,719 + 0,147 X1 + 0,444 X2. A constant of 16,719 indicates
that if there is a change in the constant of the independent variable (X1) and The multiple
correlation coefficient value shows that the Promotion (X1) and Price (X2) variables have a
significant influence on Consumer Purchase Interest (Y), with a significant change value in F of
0.000 or less than 0.05, the correlation coefficient value is 0,583 and is positive. Where this value
is in the interval 0,400 — 0,599, it means that the two variables have a moderate effect level of
relationship. The Determination Coefficient value is 0,340, so it can be concluded that the
Promotion (X1) and Price (X2) variables influence the Consumer Purchase Interest variable (Y)
by 34.0% while the remaining 66.0% is influenced by other factors. Simultaneously testing the
hypothesis obtained a calculated F value > F table or (42.453 > 3.05), this was also strengthened
by a p value < Sig.0.05 or (0.000 < 0.05). This shows that there is a significant simultaneous
influence between Promotion and Price on Consumer Purchase Interest in Whitetalk Picture
Photography and Videography Services in Bogor.
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Abstrak. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh Promosi dan Harga
terhadap Minat Beli Konsumen Pada Jasa Fotografi dan Videografi Whitetalk Picture di Bogor,
baik secara parsial maupun simultan. Metode penelitian ini menggunakan metode kuantitatif
dengan jumlah sampel sebanyak 168 responden. Teknik pengumpulan data dengan cara
kuesioner, dan teknik analisis data adalah uji validitas, uji reliabilitas, analisis linear sederhana,
linear berganda, koefisien korelasi, koefisien determinasi, dan uji hipotesis. Hasil penelitian ini
menunjukan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan antara Promosi dan Harga terhadap Minat
Beli Konsumen secara simultan. Hal ini dapat dilihat dari nilai persamaan regresi linier berganda
yaitu Y = 16,719 + 0,147 X1 + 0,444 X2 Konstanta sebesar 16,719 menunjukkan bahwa jika
terjadi perubahan konstatnta variabel independent (nilai X1 dan X2 = 0) maka nilai variabel
dependent Minat Beli Konsumen (Y) sebesar 10,268. Nilai koefisien korelasi berganda
menunjukkan bahwa variabel Promosi (X1) dan Harga (X2) memiliki pengaruh signifikan
terhadap Minat Beli Konsumen (Y), dengan nilai perubahan signifikan F sebesar 0,000 atau lebih
kecil dari 0,05, nilai koefisien korelasi sebesar 0,583 dan bernilai positif. Dimana nilai tersebut
berada pada interval 0,400 — 0,599 artinya kedua variabel memiliki tingkat hubungan yang
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sedang. Nilai Koefisien Determinasi sebesar 0,340 maka dapat disimpulkan bahwa variabel
Promosi (X1) dan Harga (X2) berpengaruh terhadap variabel Minat Beli Konsumen (Y) sebesar
34,0% sedangkan sisanya 66,0% di pengaruhi oleh faktor lain. Uji hipotesis secara simultan
diperoleh nilai F hitung > F tabel atau (42,453 > 3,05) hal ini juga diperkuat dengan p value <
Sig.0,05 atau (0,000 < 0,05). hal ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan secara
simultan antara Promosi dan Harga terhadap Minat Beli Konsumen Pada Jasa Fotografi dan
Videografi Whitetalk Picture Di Bogor.

Kata Kunci: Promosi, Harga, Minat Beli Konsumen, Whitetalk Picture

PENDAHULUAN

Persaingan bisnis didunia ini sudah semakin luas sehingga tidak asing lagi dengan
perkataan persaingan bisnis di dunia ini. Perusahaan harus berpikir secara dinamis, kreatif, dan
juga inovatif, hal ini sangat penting agar dapat mengambil hati pelanggan dan juga dapat
membedakan antara Perusahaan yang lainnya serta dapat mengetahui apa yang diinginkan dari
konsumen kita. Perusahaan itu sendiri tidak hanya berusaha untuk menawarkan produk dan jasa
yang memuaskan, tetapi Perusahaan tersebut harus cerdas dalam mengembangkan promosi untuk
menarik hati konsumen dengan cara mempromosikan barang tersebut dengan menggunakan
berbagai cara seperti iklan, majalah (majalah bisnis), televisi, media sosial, maupun yellow pages
dan lainnya.

Perkembangan bisnis di kota — kota besar mengalami peningkatan dan persaingan yang
cukup ketat. Salah satunya bisnis tersebut adalah di bidang Fotografi dan Videografi untuk
kebutuhan media sosial anak muda zaman sekarang. Banyak studio foto yang telah berdiri dan
berkembang di kota termasuk di Bogor. Perkembangan bisnis ini terjadi karena gaya hidup
masyarakat yang mengalami perkembangan dan telah berubah, selain itu tingkat ketertarikan
masyarakat dan kebutuhan masyarakat terhadap foto dan video juga mengalami peningkatan
yang cukup pesat. Dengan perkembangan gaya hidup dari generasi ke generasi, Foto dan video
menjadi kebutuhan yang dianggap penting bagi sebagian masyarakat untuk mengabadikan setiap
moment dalam kehidupannya.

Saat ini pada era digital sangat mempengaruhi perubahan dalam industry fotografi dan
juga videografi. Besarnya keinginan serta kebutuhan seseorang akan foto dan video untuk
mengabadikan moment bersama pasangan maupun keluarga sangat meningkat, pada akhirnya
menjadi pengaruh besar bagi dunia industry studio foto dan video sekarang. Hal itu menjadi
kesempatan seorang pembisnis untuk mencari peluang usahanya. Pasalnya sekarang sedang
marak beredarnya jasa — jasa foto dan video yang menawarkan jasanya untuk memenuhi
kebutuhan serta keinginan masyarakat. Oleh karena itu para pembisnis harus tetap bersaing untuk
menarik minat beli konsumen dengan menentukan harga dan promosi yang akan dilakukan
supaya dapat bersaing dengan pembisnis lainnya.

Di kota- kota saat ini, Wedding documentation merupakan usaha yang sedang
berkembang pesat. Perkembangan ini dapat dilihat dengan banyaknya usaha foto dan
videographer untuk acara — acara penting seperti pernikahan, baby maternity, Sesi foto keluarga
besar di wilayah kota terutama di bogor . Tiap photographer memiliki daya tarik tersendiri. Daya
tarik tersebut yang membedakan photographer satu dengan yang lainnya dari hasil editing dan
pengambilan hasil foto dan video untuk menarik konsumen.

Dalam dunia bisnis yang kompetitif ini, promosi dan harga menjadi dua faktor utama
yang dapat mempengaruhi keputusan konsumen untuk membeli jasa. Promosi yang tepat dapat
menarik perhatian calon pelanggan, sementara harga yang kompetitif dapat menjadi faktor
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penentu dalam keputusan pembelian. Whitetalk Picture, sebagai salah satu penyedia jasa fotografi
dan videografi di Bogor, perlu memahami bagaimana strategi promosi yang tepat dan kebijakan
harga yang kompetitif dapat mempengaruhi minat beli konsumen. Promosi memainkan peran
penting dalam meningkatkan kesadaran merek (brand awareness) dan membangun citra positif di
benak pelanggan. Dengan berbagai bentuk promosi seperti media sosial, diskon, bundling
package, dan referral program, perusahaan dapat menarik perhatian calon pelanggan serta
meningkatkan loyalitas konsumen.

Whitetalk Picture termasuk yang paling minim inovasi dalam promosi. Selama tiga tahun
awal (2021-2023), hanya menggunakan tiga strategi dasar tanpa tambahan metode baru. Baru
pada tahun 2024 mereka mulai menambahkan kegiatan membuat konten, meskipun belum
mengikuti pameran atau menerapkan kartu loyalitas. Berbeda dengan itu, Creative Vision Studio
menunjukkan perkembangan bertahap. Pada 2022 mereka mulai menambahkan strategi membuat
konten, dan pada tahun 2024 menambahkan dua strategi lainnya, yaitu kartu loyalitas dan
mengikuti pameran, sehingga menjadi studio kedua yang menggunakan semua jenis promosi yang
ada dalam tabel. Sementara itu, Snap Shot Studio tampak paling aktif dan progresif dalam
pengembangan promosi. Sudah menggunakan strategi membuat konten sejak 2021, lebih awal
dari studio lainnya. Tahun 2022 mereka mulai menerapkan kartu loyalitas, dan pada 2023 serta
2024 aktif mengikuti pameran. Di tahun terakhir, Snap Shot Studio telah mengimplementasikan
seluruh enam strategi promosi, menunjukkan pendekatan pemasaran yang paling lengkap dan
agresif.

Selain Strategi Promosi, Strategi penetapan harga sangat penting untuk menarik perhatian
konsumen. Harga menjadi penentu perusahaan termasuk bisnis ini dalam menciptakan keputusan
pembelian para konsumen. Penurunan volume penjualan yang terjadi akibat harga kompetitor
yang lebih murah, perusahaan perlu melakukan analisis komprehensif terhadap harga produk atau
jasa yang ditawarkan.

Dalam hal ini, harga yang meliputi seperti biaya produksi,dengan keuntungan yang
diharapkan, dan permintaan pasar dapat membantu perusahaan dalam menentukan harga yang
tepat dan bersaing di pasaran. Oleh karena itu, Untuk meningkatkan daya saing produk atau
layanan mereka, bisnis harus mengambil tindakan strategis seperti menurunkan harga atau
menambah nilai pada penawaran mereka. Dalam jangka panjang, perusahaan perlu
mempertimbangkan untuk memperkuat strategi penjualan dan meningkatkan nilai produk atau
jasa yang ditawarkan, sehingga dapat bersaing dengan harga yang lebih tinggi. Dengan
melakukan hal ini, perusahaan dapat mengurangi ketergantungan pada harga sebagai faktor utama
dalam keputusan pembelian pelanggan, dan mampu mempertahankan pangsa pasar mereka dalam
persaingan yang semakin ketat di pasar.

Harga yang ditawarkan oleh Whitetalk Picture cenderung lebih tinggi dibandingkan
competitor lain. Jika harga yang diberikan tinggi harus sesuai dengan kualitas dan hasil yang
didapatkan para konsumen. Studi ini bertujuan untuk mengeksplorasi dan menganalisis pengaruh
promosi dan harga terhadap minat beli konsumen, khususnya pada jasa fotografi dan videografi
di Whitetalk Picture, Bogor. Dengan memahami pengaruh kedua faktor ini, diharapkan Whitetalk
Picture dapat merancang strategi pemasaran yang lebih efektif dalam meningkatkan daya tarik
dan penjualan jasa mereka.

Berdasarkan latar belakang masalah tersebut maka penulis tertarik untuk meneliti dengan
judul ”Pengaruh Promosi Dan Harga Terhadap Minat Beli Konsumen Pada Jasa Fotografi
Dan Videografi Whitetalk Picture Di Bogor”
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METODE PENELITIAN

Jenis penelitian yang digunakan dalam skripsi ini adalah penelitian kuantitatif dengan
pendekatan asosiatif. Menurut Sugiyono (Yuwono & Permana, 2023) “metode kuantitatif dapat
di artikan sebagai metode penelitian yang berlandasan pada firasat positivis. Digunakan untuk
meneliti yang berlandasan pada filsafat positivis, digunakan untuk meneliti pada populasi atau
sampel tertentu, pengumpulan data menggunakan instrument penelitian, analisis data bersifat
kuantitatif/statistic, dengan tujuan untuk menguji hipotesis yang telah di tetapkan”. Menurut
Sugiyono (Yuwono & Permana, 2023) penelitian asosiatif merupakan suatu rumusan masalah
penelitian yang bersifat menanyakan hubungan antara dua variabel atau lebih. Dalam kegiatan
penelitian ini peneliti hanya mengenali apa yang terjadi pada objek atau wilayah yang diteliti,
kemudian memaparkan apa yang terjadi dalam bentuk laporan penelitian secara detail, seperti apa
adanya. Data yang terkumpul akan dikelompokan sesuai dengan jenis, sifat, atau kondisinya.
Setelah datanya lengkap, kemudian akan dibuat kesimpulan dengan pendekatan studi kasus
penulis terjun langsung dalam penelitian ini dengan observasi pada jasa fotografi dan videografi
Whitetalk Picture di Bogor.

Tempat Penelitian

Penelitian ini bertempat di Whitetalk Picture Bogor , yang beralamat di Ruko JI. Bumi
Sentosa Raya No. 7, Nanggewer Mekar, Kec. Cibinong, Kab. Bogor, Jawa Barat 16912.

Waktu Penelitian

Penulis melakukan penelitian pada Whitetalk Picture di Bogor pada bulan Maret 2023
sampai Maret 2025. Adapun penelitian ini dilakukan secara bertahap disesuaikan dengan Tingkat
kebutuhan penulis, diawali dengan penulisan proposal judul penelitian, seminar proposal,
penyempurnaan materi proposal, pembuatan instrument penelitian, pengumpulan data primer dan
sekunder, pengolahan data, bimbingan skripsi dan sidang yang telah didapat oleh penulis dan
penyusun pelaporan skripsi.

Populasi

Menurut Sugiyono dalam jurnal (Imron, 2019) menyatakan bahwa “populasi sebagai
jumlah wilayah generlisasi yang terdiri atas objek atau subyek yang mempunyai kuantitas dan
karakteristik tertentu yang ditetapkan oleh peneliti untuk dipelajari dan kemudian ditarik
kesimpulannya”. Menurut Sugiyono dalam jurnal (Imron, 2019) “populasi didefinisikan
kelompok orang , kejadian , atau hal-hal menarik dimana peneliti ingin membuat opini
(berdasarkan statistik sampel)”.

Populasi dapat juga disebut sebagai sekumpulan unsur atau elemen yang menjadi objek
penelitian, atau himpunan semua yang ingin diketahui. Adapun populasi dalam penelitian ini
adalah Konsumen yang menggunakan jasa fotografi dan videografi Whitetalk Picture di Bogor
pada tahun 2024 yaitu 290 orang.

Sampel

Sugiyono berpendapat “sampel adalah jumlah dan karakteristik yang dimiliki oleh
populasi”. “Tehnik sampling merupakan tehnik pengambilan sampel untuk digunakan dalam
penelitian”. (Imron, 2019). Dalam penelitian ini menggunakan probability sampling. Menurut
Sugiyono “probability sampling adalah teknik pengambilan sampling yang memberikan peluang
yang sama bagi setiap anggota populasi untuk dipilih menjadi anggota sampel” (Imron, 2019).
Metode sampel yang digunakan adalah sampel probabilitas (probability sampling).

Cara atau teknik pengambilan sampel di atas dilakukan dengan sampel random sederhana
(simple random sampling) dimana peneliti membagikan angket secara langsung kepada
responden secara acak, hal ini dilakukan oleh peneliti karena pertimbangan sampel bersifat
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homogen atau tidakterjadi perbedaan karakter yang signifikan pada setiap unsur atau elemen
populasi. Untuk menentukan besarnya ukuran sampel yang akan diteliti dari seluruh karyawan
digunakan rumus Slovin :
n= N
1 +N(e)2
Dimana :
n : Besar Sampel
N: Besar Populasi
e : Batas kesalahan yang di inginkan / disired margin of error

290
"= 14290 x (0,05)2
290
"=170725
290
n= ﬁ
n=168

Dalam penarikan sampel dan populasi disini digunakan tingkat kesalahan (e) 5% yang
berarti level of confidence / tingkat keyakinan 95%. Berdasarkan perhitungan rumus ukuran
sampel Slovin di atas, maka besarnya sampel yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 168
responden.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Whitetalk Picture adalah pelayan jasa yang bergerak dibidang Fotografi dan juga
Videografi, Pertama kali studio foto ini berdiri pada tanggal 25 Agustus 2016 dengan nama PSC
Photowork. PSC Photowork ini diprakarsai oleh 3 orang salah satunya adalah Antonius Pasca.
Seiring berjalannya waktu, pada tahun 2018 3 orang ini tenyata saling berbeda visi misi dan
memutuskan untuk berjalan masing — masing. Akhirnya pada tanggal 27 Januari 2018 Bapak
Antonius Pasca memutuskan untuk mendirikan Studio foto sendiri dengan nama Whitetalk
Picture.

Pada tahun 2018 ini studio foto ini mulai merintis ulang, Bapak Antonius Pasca selaku
owner merangkap editor bersama temannya Ari Asananta seorang fotografer dan videographer.
Seiring berjalannya waktu akhirnya konsumen semakin banyak, studio foto ini semakin
berkembang. Pada tahun 2021 akhirnya studio foto ini mulai menggunakan system yang berjalan
rapi dan tertata sampai saat ini.

Hasil Uji Realibilitas
Tabel 1Hasil Uji Reliabilitas
No Variabel Nilai rca Cronbach alpha Kesimpulan
1 | Promosi (X1) 0,892 0,60 Reliabel
Harga (X2) 0,862 0,60 Reliabel
3 | Minat Beli Konsumen 0,894 0,60 Reliabel
(Y)

Sumber: SPSS 26(2025)

Angka RCA >0,60 menunjukkan bahwa temuan uji reliabilitas padadi atas mendukung
bahwa produk tersebut dapat diandalkan. Hasilnya, data tersebut layak untuk terus digunakan
dalam penelitian ini.

Hasil Uji Kolmogorov Smirnov
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Tabel 2 Hasil Uji Kolmogorov-Smirnov One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardize
d Residual

N 168
Normal Parameters*® Mean .0000000
Std. Deviation 4.63648863

Most Extreme Absolute .048
Differences Positive .048
Negative -.040

Test Statistic .048
Asymp. Sig. (2-tailed) 2004

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.
Sumber: SPSS 26 (2025)

Nilai signifikansi a = 0,200 ditentukan dengan menganalisis hasil pengujian yang
ditampilkan pada sebelumnya. Nilai tersebut lebih dari o = 0,050 atau 0,200 > 0,050. Hasilnya,
distribusi persamaan normal diasumsikan dalam pengujian ini.

Hasil Uji Regresi Linier Sederhana
Tabel 3 Hasil Uji Regresi Linier Sederhana (X1)

Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients  Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 33.613 1.476 22.775 .000
Promosi .194 .036 .390 5.454 .000

a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen
Sumber: SPSS 26 (2025)
Berdasarkan hasil perhitungan regresi di atas, maka dapat diperoleh persamaan regresi Y

=33,613 + 0,194 X1. Dari persamaan di atas maka dapat disimpulkan sebagai berikut:
a. Nilai konstanta sebesar 33,613 diartikan bahwa jika variabel Promosi (X1) tidak ada maka

telah terdapat nilai Minat Beli Konsumen (Y) sebesar 33,613 point.
b. Nilai koefisien regresi Promosi (X1) sebesar 0,194 diartikan apabila promosi mengalami

kenaikan 1 nilai, maka minat beli konsumen akan meningkat sebesar 0,194.

Tabel 4 Hasil Uji Regresi Linier Sederhana (X2)

Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients  Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 19.912 2.856 6.971 .000
Harga .507 .067 .507 7.578 .000

a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen
Sumber: SPSS 26 (2025)

453 ~ JIEM - VOLUME 3, NO. 8 Agustus 2025



PENGARUH PROMOSI DAN HARGA TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN PADA JASA

FOTOGRAFI DAN VIDEOGRAFI WHITETALK PICTURE DI BOGOR

Berdasarkan hasil perhitungan regresi di atas, maka dapat diperoleh persamaan regresi Y

=19,912 + 0,507 X,. Dari persamaan di atas maka dapat disimpulkan sebagai berikut:

a.

Nilai konstanta sebesar 19,912 diartikan bahwa jika variabel Harga (X2) tidak ada maka telah
terdapat nilai Minat Beli Konsumen (Y) sebesar 19,912 point.

Nilai koefisien regresi Harga (X2) sebesar 0,507 diartikan apabila harga mengalami kenaikan
1 nilai, maka minat beli konsumen akan meningkat sebesar 0,507.

Hasil Uji Regresi Linier Berganda

Tabel 5 Hasil Uji Regresi Linear Berganda

Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients  Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 16.719 2.791 5.991 .000
Promosi 147 .032 294 4.547 .000
Harga 444 .065 444 6.851 .000

a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen

Sumber: SPSS 26 (2025)
Berdasarkan hasil analisis perhitungan regresi pada tabel di atas, maka dapat diperoleh

persamaan regresi Y = 16,719 + 0,147 X1 + 0,444 X2 diperoleh dari temuan analisis regresi pada

tabel di atas. Kesimpulan yang dapat diambil dari hasil persamaan regresi linier berganda sebagai

berikut:

a. Nilai konstanta a menunjukkan 16,719 artinya bahwa jika terjadi perubahan konstanta variabel
independent (nilai X; dan X, = 0) maka nilai variabel dependent Minat Beli Konsumen (Y)
sebesar 16,719.

b. Nilai koefisien regresi variabel Promosi (X;) 0,147 bernilai positif, sehingga jika promosi

mengalami kenaikan 1 nilai, maka minat beli konsumen akan meningkat sebesar 0,147.
c. Nilai koefisien regresi variabel Harga (X:) 0,444 bernilai positif, sehingga jika harga
mengalami kenaikan 1 nilai, maka minat beli konsumen akan meningkat sebesar 0,444.

Hasil Uji Hipotesis
Tabel 6 Hasil Uji t Promosi Terhadap Kepuasan Konsumen
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients  Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 33.613 1.476 22.775 .000
Promosi .194 .036 .390 5.454 .000

a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen

Sumber: SPSS 26 (2025)
Berdasarkan pada hasil pengujian tabel di atas diperoleh nilai t hitung > t tabel atau (5,454

> 1,654). Hal tersebut juga diperkuat dengan nilai p value < Sig.0,05 atau (0,000 < 0,05). Dengan
demikian maka HO ditolak dan Ha diterima, hal ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh yang
signifikan antara promosi terhadap minat beli konsumen.

454

Tabel 7 Hasil Uji t Brand Image Terhadap Kepuasan Konsumen
Coefficients®
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Standardized
Unstandardized Coefficients  Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 19.912 2.856 6.971 .000
Harga .507 .067 507 7.578 .000

a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen
Sumber: SPSS 26 (2025)
Berdasarkan pada hasil pengujian tabel di atas diperoleh nilai t hitung > t tabel atau (7,578

> 1,654) Hal tersebut juga diperkuat dengan nilai p value < Sig.0,05 atau (0,000 < 0,05). Dengan
demikian maka HO ditolak dan Ha diterima, hal ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh yang

signifikan antara harga terhadap minat beli konsumen.

Tabel 8 Hasil pengolahan data pengujian f simultan

ANOVA®*
Sum of

Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 1636.880 2 818.440 42.453 .000°

Residual 3180.971 165 19.279

Total 4817.851 167
a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen
b. Predictors: (Constant), Harga, Promosi

Sumber: SPSS 26 (2025)
Berdasarkan pada hasil pengujian pada tabel di atas diperoleh nilai F hitung > F tabel atau

(42,453 > 3,05), hal ini juga diperkuat dengan p value < Sig.0,05 atau (0,000 < 0,05). Dengan
demikian maka HO ditolak dan Ha diterima, hal ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh yang

signifikan secara simultan antara promosi dan harga terhadap minat beli konsumen pada jasa
fotografi dan videografi Whitetalk Picture di Bogor.

KESIMPULAN

Penulis menyimpulkan beberapa kesimpulan berdasarkna analisis penelitian mengenai

hubungan antara Promosi dan Harga terhadap Minat Beli Konsumen pada jasa fotografi dan
videografi Whitetalk Picture di Bogor :

1

Promosi (X;) memiliki pengaruh yang signifikan terhadap Minat Beli Konsumen (Y) pada jasa
fotografi dan videografi Whitetalk Picture di Bogor. Seperti yang terlihat dari hasil uji t dengan
angka t hitung 5,454 lebih besar dari t-tabel 1,654 dengan nilai signifkansi 0,000 atau kurang
dari 0,05. Hal tersebut dapat diartikan bahwasanya terdapat pengaruh positif dan signifikan
antara variabel Promosi (X;) dan Minat Beli Konsumen (Y) pada jasa fotografi dan videografi
Whitetalk Picture di Bogor.

Harga (X2) memiliki pengaruh yang signifikan terhadap Minat Beli Konsumen (Y) pada jasa
fotografi dan videografi Whitetalk Picture di Bogor. Seperti yang terlihat dari hasil uji t dengan
angka t hitung 7,578 lebih besar dari t-tabel 1,654 dengan nilai signifkansi 0,000 atau kurang
dari 0,05. Hal tersebut dapat diartikan bahwasanya terdapat pengaruh positif dan signifikan
antara variabel harga (X,) dan Minat Beli Konsumen (Y) pada jasa fotografi dan videografi
Whitetalk Picture di Bogor.

Promosi (X;) dan Harga (X;) secara simultan sama memiliki pengaruh yang signifikan
terhadap Minat Beli Konsumen (Y) pada jasa fotografi dan videografi Whitetalk Picture di
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Bogor. Seperti yang terlihat dari hasil uji F dengan angka F hitung 42,453 lebih besar dari F-
tabel 3,05 dengan nilai signifkansi 0,000 atau kurang dari 0,05. Hal tersebut dapat diartikan
bahwasanya terdapat pengaruh positif dan signifikan antara variabel Promosi (X;) dan Harga
(X>) terhadap Minat Beli Konsumen (Y) pada jasa fotografi dan videografi Whitetalk Picture
di Bogor.
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