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Abstrak. This study aims to determine the effect of promotion and price on purchasing decisions of Nibras 
Hijab consumers in South Tangerang both partially and simultaneously. This study uses a data collection 
method with a sampling technique of 97 respondents. Data analysis techniques used include validity tests, 
reliability tests, classical assumption tests, regression, correlation coefficient analysis, determination 
coefficients, and hypothesis tests. The results show that price (X1) has a significant effect on purchasing 
decisions, with a regression equation of Y = 2.180 + 0.892X1. The correlation coefficient value is 0.756 
The determination value is 57.2%. The hypothesis test shows t count> t table (11.270> 1.660). Promotion 
(X2) also has a significant effect on purchasing decisions with a regression equation of Y = 7.811 + 
0.754X2. The correlation coefficient value is 0.705 The determination value is 49.7%. Hypothesis test 
shows t count > t table (9.690 > 1.660), price (X1) and promotion (X2) have a significant effect on 
purchasing decisions with the regression equation Y = 0.522 + 0.612X1 + 0.344X2. The correlation 
coefficient value is 0.619 and the determination value is 61.9%, and the hypothesis test shows F count > F 
table (76.295 > 3.093). 
Keywords: price,promotion, purchase decision 
 
Abstrak. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh promosi dan harga terhadap keputusan 
pembelian konsumen Nibras Hijab di Tangerang Selatan baik secara parsial maupun simultan. Penelitian 
ini menggunakan metode pengumpulan data dengan teknik pengambilan sampel sebanyak 97 responden. 
Teknik analisis data yang digunakan meliputi uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis regresi, 
analisis koefisien korelasi, analisis koefisien determinasi, dan uji hipotesis.Hasil penelitian menunjukkan 
bahwa harga (X1) berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, dengan persamaan regresi Y = 
2,180 + 0,892X1. Nilai koefisien korelasi sebesar 0,756 Nilai determinasi sebesar 57,2%. Uji hipotesis 
menunjukkan t hitung > t tabel (11,270 > 1,660). Promosi (X2) juga berpengaruh signifikan terhadap 
keputusan pembelian dengan persamaan regresi Y = 7,811 + 0,754X2. Nilai koefisien korelasi sebesar 
0,705 nilai determinasi sebesar 49,7%. Uji hipotesis menunjukkan t hitung > t tabel (9,690 > 1,660), harga 
(X1) dan promosi (X2) berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan persamaan regresi Y 
= 0,522 + 0,612X1 + 0,344X2. Nilai koefisien korelasi sebesar 0,619 dan nilai determinasi sebesar 61,9%, 
serta Uji hipotesis menunjukkan F hitung > F tabel (76,295 > 3,093). 
Kata Kunci: Harga,Promosi, Keputusan Pembelian 
 
 
PENDAHULUAN 

Nibras hijab memasarkan produknya baik secara online maupun offline. Dalam 
memasarkan produk secara online melalui Instagram, Tiktok, Shopee, dan Whatsapp. Serta Nibras 
hijab dapat ditemui offline storenya yang berada di Tangerang selatan,dan adapula dapat dilihat 
store Nibras hijab di Tangerang. Store Nibras yang berada di Tangerang selatan terdiri dari 
beberapa produk exclusive milik nibras terdiri dari scarf printing dan menyediakan berbagai 
produk hijab seperti hijab polos, bergo, aksesoris hijab, dan masih banyak lagi koleksi yang selalu 
up to date dengan trend fashion muslim saat ini. Harga yang ditawarkan nibras pun beragam, 
tergantung jenis produknya. Dapat menjadi alternatif yang mereka pertimbangkan dari segi 
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kebutuhan suatu produk, dan keberagaman varian produk. Adapun dapat dilihat jenis dan harga 
produk nibras pada tabel berikut : 

 
Dari tabel di atas dapat dilihat bahwa Nibras memiliki jenis produk- produk yang beragam 

menjadi bahan pertimbangan pembelian konsumen. Dari segi ukuran hijab motif/Printing terdiri 
dari ukuran 115 × 115 sampai 120 x 120 cm saja . Untuk hijab polos terdiri dari ukuran mulai 110 
× 110 cm dan 90 × 120 cm, adapula pasmina yang memiliki ukuran 75 × 180 cm saja. banyak 
beberapa keluhan konsumen mengenai ukuran yang kurang lengkap misalnya konsumen 
menginginkan produk dengan ukuran syar’i tetapi Nibras hanya menyediakan sedikit saja ukuran 
tersebut. Dan adapula bahan produk hijab yang beragam dari mulai bahan voal, bahan superfine, 
bahan paris, bahan arabian, bahan voal ultrafine dari masing- masing produk. Serta desain produk 
yang konsumen inginkan selalu up to date dari segi motif hijab maupun pakaiannya setiap 
bulannya. 

 
Pada tabel diatas diketahui bahwa harga produk hijab printing Nibras dengan menggunakan 

bahan voal premium, finishing laser cut serta ukuran hijab 115 x 115 cm, 120 x120 cm saja dan 
menawarkan harga Rp 69.000 - Rp 140.000. Pada Produk Elzatta bahan yang digunakan lebih 
beragam yaitu bahan katun, pollycotton, voal premium, voal flex, dan dengan finishing jahit tepi. 
Dan memiliki ukuran produk hijab yang banyak pilihan yaitu 110 x 110 cm, 115 x 115 cm, 120 x 
120 cm, 140 x 140cm. Dengan menawarkan harga dari Rp 59.000 - Rp129.000. Produk Hijab 
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Zoya juga memiliki bahan seperti bahan voal premium, katun silk, voal supreme, dan finishing 
jahit tepi dan memiliki ukuran hijab 110 x 110 cm dan 115 x 115cm dengan menawarkan harga 
dari Rp89.000- Rp129.000 sedangkan Hijab umama memiliki bahan produk hijab printing dengan 
bahan Voal premium serta finishing lasercut dengan ukuran hijab110x110 dan menwarkan harga 
Rp.50.000- Rp.100.000. 

 
Berdasarkan tabel 1.3 hasil Pra-Survey yang dilakukan peneliti dapat ditarik kesimpulan 

bahwa pada indikator keterjangkauan harga terdapat 21 responden yang tidak setuju bahwa 
produk Nibras Hijab Tangerang selatan terjangkau, pada indikator kesesuaian harga dengan 
kualitas terdapat 18 responden yang tidak setuju bahwa produk Nibras Hijab Tangerang selatan 
memiliki harga yang terjangkau dan kualitas yang diberikan sesuai dengan harga yang ditentukan. 
Pada indikator daya saing harga terdapat 19 responden Nibras Hijab Tangerang selatan yang tidak 
setuju jika produk Nibras Hijab Tangerang selatan memiliki harga yang lebih murah dibandingkan 
dengan toko lain. Begitu pula dengan indikator kesesuaian harga dengan manfaat, terdapat 20 
responden Nibras Hijab Tangerang selatan yang tidak setuju jika harga yang ditetapkan sesuai 
dengan manfaat yang didapatkan 
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Berdasarkan tabel 1.7 hasil Pra-Survey yang dilakukan peneliti dapat ditarik kesimpulan 

bahwa pada indikator frekuensi promosi terdapat 12 responden yang setuju dan 18 responden 
yang tidak setuju bahwa promosi Nibras Hijab dilakukan dengan frekuensi yang cukup sering 
sehingga mudah diketahui oleh konsumen. Pada indikator kualitas promosi terdapat 15 responden 
yang setuju dan 15 responden yang tidak setuju bahwa promosi Nibras Hijab memiliki kualitas 
yang baik, jelas, menarik, dan mudah dipahami. Selanjutnya pada indikator waktu promosi 
terdapat 10 responden yang setuju dan 20 responden yang tidak setuju bahwa promosi dilakukan 
pada waktu yang tepat, misalnya saat menjelang hari raya atau momen tertentu. Begitu pula pada 
indikator ketepatan sasaran promosi, terdapat 8 responden yang setuju dan 22 responden yang 
tidak setuju bahwa promosi Nibras Hijab sudah tepat sasaran dan sesuai dengan kebutuhan 
konsumen. Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa mayoritas responden menilai promosi 
yang dilakukan Nibras Hijab Tangerang Selatan masih kurang efektif baik dari segi frekuensi, 
kualitas, waktu, maupun ketepatan sasaran promosi 
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Dari grafik diatas dapat dilihat bahwa omset penjualan nibras di Tangerang selatan 

mengalami penurunan. Pada tabel tersebut tahun 2022 paling banyak yang terjual hingga 
pencapaian 81% penjualan sebesar Rp 486.000.000 , lalu pada tahun 2023 pencapaian target 
hanya 78%, penjualan sebesar Rp551.000.000 dan mengalami penurunan pada saat tahun 2024 
pencapaian targetnya 76% penjualan sebesar Rp 494.000.000. Dapat disimpulkan bahwa 
penjualan tidak stabil hingga mengalami penurunan 2 tahun berturut-turut. Salah satu keputusan 
pembelian yang menjanjikan adalah waktu pembelian konsumen akan setiap memasuki bulan 
ramadhan mengalami peningkatan terbesar dalam periode penjualan tahunan, hal ini karena 
busana muslim dan jilbab kembali menjadi trend pada saat bulan Ramadhan yang menjadikan 
kebiasaan masyarakat beragama islam untuk menggunakan busana muslim menjelang event Idul 
fitri tersebut 

 
Berdasarkan hasil Tabel di atas menunjukkan data jumlah konsumen antara target dan 

realisasi untuk tahun 2022 hingga 2024, beserta persentase pencapaiannya dan keterangannya. 
Pada tahun 2022, target jumlah konsumen adalah 4.000, namun realisasi hanya mencapai 3.406 
konsumen, yang berarti pencapaian sebesar 85%. Tahun 2023 menunjukkan penurunan baik dari 
sisi target maupun realisasi, dengan target 5.000 dan realisasi 3.740, menghasilkan persentase 
pencapaian sebesar 74%. Sementara itu, pada tahun 2024 target kembali diturunkan menjadi 
4.500 konsumen, dan realisasi tercatat 3.431 konsumen, dengan pencapaian tertinggi dalam tiga 
tahun yaitu 76%. 

 
KAJIAN TEORI 
Harga  

Menurut Romdhoni dan Cahyani dalam (Marlius et al.,(2022:256) harga merupakan satu-

satunya unsur bauran pemasaran yang menghasilkan pendapatan dalam usaha sedangkan unsur 

lainnya menghasilkan beban atau biaya 
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Promosi 

Menurut Kotler et al. (2018:78) “Promotion refers to activities that communicate the 

merits of the product and persuade target customers to buy it.” Terjemahan dari pengertian 

menurut Kotler dan amstrong tersebut ialah bahwa promosi mengacu pada aktivitas yang 

mengkomunikasikan keunggulan produk dan membujuk pelanggan target untuk membelinya. 

Berbeda halnya menurut Malau & Harman (2017:103) mengatakan bahwa: “Promosi adalah 

bentuk persuasi langsung melalui penggunaan berbagai insentif yang dapat diatur untuk 

merangsang pembelian produk dengan segera dan atau meningkatkan jumlah yang dibeli 

pelanggan serta membuat konsumen puas sehingga melakukan pembelian kembali”. 

Keputusan Pembelian  

Keputusan pembelian diawali dengan keinginan membeli yang timbul karena berbagai 

faktor yang berpengaruh seperti keluarga, harga yang diinginkan, informasi yang didapat dan 

keuntungan atau manfaat yang bisa diperoleh dari produk atau jasa yang ditawarkan. Definisi 

keputusan pembelian menurut Kotler & Keller yang dialihbahasakan oleh Sabran (2016:192) 

menyatakan “Keputusan pembelian dalam tahap evaluasi, konsumen membentuk preferensi antar 

merek dalam kumpulan pilihan, konsumen mungkin juga membentuk maksud untuk membeli 

merek yang paling disukai”. Berbeda halnya menurut B. Alma (2016:96) menyatakan bahwa: 

“Keputusan pembelian sebagai suatu keputusan konsumen yang di pengaruhi oleh ekonomi 

keuangan, teknologi, politik, budaya, produk, harga, lokasi, promosi, physical evidence, people 

dan process sehingga membentuk suatu sikap pada konsumen untuk mengolah segala informasi 

dan mengambil keputusan berupa respon yang muncul produk apa yang akan dibeli”. 

 
METODE PENELITIAN 

Jenis penelitian ini menggunakan metode asosiatif, Menurut Sugiyono (2017:89) 

penelitian asosiatif merupakan penelitian yang bertujuan untuk mengetahui hubungan antara dua 

variabel atau lebih. Dengan penelitian asosiatif ini maka akan dapat dibangun suatu teori yang 

dapat berfungsi untuk menjelaskan, meramalkan dan mengontrol suatu gejala, dalam penelitian 

ini yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif. Pendekatan kuantitatif menekankan pada 

makna, penalaran, definisi, situasi tertentu (dalam konteks tertentu), lebih banyak meneliti hal-

hal yang berhubungan dengan kehidupan sehari-hari. Sugiyono (2017:7) mendefinisikan bahwa 

metode penelitian kuantitatif dapat diartikan sebagai metode penelitian yang berlandaskan pada 

filsafat positivisme, digunakan untuk meneliti pada populasi atau sampel tertentu, pengumpulan 

data menggunakan instrumen penelitian, analisis data bersifat kuantitatif atau statistik, dengan 

tujuan untuk menguji hipotesis yang telah ditetapkan 
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HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

Uji Validitas 

 

Dari tabel di atas, dapat di lihat bahwa dari 10 butir pernyataan variabel promosi (X1) semua butir 

pernyataan valid, dimana semua item-item pernyataan memiliki corrected item total corrected 

item lebih besar dari 0,198 

 

Dari tabel di atas, dapat di lihat bahwa dari 10 butir pernyataan variabel harga (X2) semua butir 

pernyataan valid, dimana semua item-item pernyataan memiliki corrected item total corrected 

item lebih besar dari 0,198 
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Dari tabel di atas, dapat di lihat bahwa dari 10 butir pernyataan variabel keputusan pembelian (Y) 

semua butir pernyataan valid, dimana semua item-item pernyataan memiliki corrected item total 

corrected item lebih besar dari 0,198 

Uji Reliabilitas  

 

Dari tabel di atas dapat dijelaskan bahwa, seluruh nilai Cronbach Alpha menunjukkan seluruh 

nilai Cronbach Alpha rca > 0,60 maka seluruh butir pernyataan dinyatakan reliabel. Maka dapat 

disimpulkan bahwa kuesioner yang digunakan tetap konsisten dalam mengukur variabel 

penelitian 

Uji Normalitas 
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Berdasarkan hasil uji normalitas diketahui nilai signifikansi 0,157 > 0,05. Dengan demikian maka 

asumsi distribusi persamaan pada uji ini adalah normal 

Uji Multikolinearitas 

 

Berdasarkan tabel di atas menunjukan bahwa dari hasil uji multikolinieritas dapat diketahui pada 

nilai tolerance pada variable Harga dan Promosi sebesar 0,453 > 0,10, jika nilai variance inflation 

factor (VIF) sebesar 2,210 < 10.00, maka disimpulkan tidak terjadi multikolinearitas antar 

variabel independent.ni dinyatakan tidak ada gangguan multikolinearitas 

Uji Autokorelasi 

 

Berdasarkan hasil pengujian pada tabel di atas, model regresi ini tidak terjadi autokorelasi, hal ini 

dibuktikan dengan nilai Durbin-Watson sebesar 1,942 yang berada di antara interval 1,550 – 

2,460 

Uji Heteroskedastisitas 

 

Berdasarkan hasil pengujian pada tabel di atas, glejser test model pada variabel Harga (X1) 

diperoleh nilai signifikansi sebesar 0,702 dan Promosi (X2) diperoleh nilai signifikansi sebesar 

0,346 dimana keduanya nilai signifikansi (Sig.) > 0,05. Dengan demikian regression model pada 
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data ini tidak ada gangguan heteroskedastisitas, sehingga model regresi ini layak di pakai sebagai 

data penelitian 

Uji Analisis Regresi Linier  

 

a. Konstanta 0,522 menyatakan bahwa tanpa adanya promosi dan harga maka 

keputusan pembelian akan tetap terbentuk 0,522 

b. Nilai regresi 0,612x1 artinya apabila variabel harga(X1) meningkat 1 satuan dengan asumsi 

variabel promosi (X2) tetap, maka keputusan pembelian (Y) akan meningkat sebesar 0,612 

satuan 

c. Nilai regresi 0,344x2 artinya apabila variabel promosi (X2) meningkat 1 satuan dengan 

asumsi variabel promosi (X1) tetap, maka keputusan pembelian (Y) akan meningkat sebesar 

0,344 satuan 

 

Uji Koefisien Korelasi  
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Berdasarkan pada hasil pengujian pada tabel di atas, diperoleh nilai koefisien korelasi sebesar 

0,756 dimana nilai tersebut berada pada interval 0,600- 0,799 artinya variabel promosi dan harga 

mempunyai tingkat hubungan yang kuat terhadap keputusan pembelian 

 

Uji Analisis Determinasi  

 

Berdasarkan perhitungan pada tabel di atas, diperoleh nilai koefisien determinasi (r square) 

sebesar 0,787, maka dapat disimpulkan bahwa harga (X1) dan promosi (X2) secara bersama-sama 

memiliki kontribusi pengaruh sebesar 61,9% terhadap keputusan pembelian (Y) dan sisanya 

38,1% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak dilakukan penelitian 

 

Uji Hipotesis  

 

Berdasarkan pada hasil pengujian pada tabel di atas diperoleh nilai t hitung > t tabel atau (11,270 

> 1,66105). Hal tersebut juga diperkuat dengan nilai ρ value < Sig. 0,050 atau (0,000 < 0,05). 

Dengan demikian maka H0 ditolak dan H1 diterima, hal ini menunjukkan bahwa terdapat 

pengaruh yang signifikan antara promosi terhadap keputusan pembelian pada Nibras hijab 

Tangerang selatan. 
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Berdasarkan pada hasil pengujian pada tabel di atas diperoleh nilai t hitung > t tabel atau (9.690 

> 1,66105) Hal tersebut juga diperkuat dengan nilai ρ value < Sig. 0,05 atau (0,000 < 0,05). 

Dengan demikian maka H0 ditolak dan H2 diterima, hal ini menunjukkan bahwa terdapat 

pengaruh yang signifikan antara promosi terhadap keputusan pembelian pada nibras hijab 

Tangerang selatan 

 

Berdasarkan pada hasil pengujian pada tabel di atas diperoleh nilai F hitung > F tabel atau 

(76.295> 3,093), hal ini juga diperkuat dengan ρ value < Sig. 0,05 atau (0,000 < 0,05). Dengan 

demikian maka H0 ditolak dan H3 diterima, hal ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh yang 

signifikan antara promosi dan harga terhadap keputusan pembelian secara simultan. 

 

KESIMPULAN 

Berdasarkan hasil pembahasan penelitian yang telah penulis uraikan mengenai pengaruh 

Promosi dan Harga terhadap keputusan pembelian pada Nibras hijab Tangerang selatan di bab 

sebelumnya, maka dapat disimpulkan sebagai berikut 

1. Terdapat pengaruh positif dan signifikan antara harga (X1) terhadap keputusan pembelian 

(Y) diperoleh nilai persamaan regresi Y = 2.180 + 0,892 X1, nilai koefisien korelasi 

diperoleh sebesar 0,756 artinya kedua variabel mempunyai tingkat hubungan yang kuat. 

Nilai determinasi atau kontribusi pengaruhnya sebesar 0,572 atau sebesar 57,2% sedangkan 
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sisanya sebesar 42,8% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak di teliti. Uji hipotesis diperoleh 

nilai t hitung > t tabel atau (11,270 > 1,660) 

2. Terdapat pengaruh positif dan signifikan antara Harga(X2) terhadap keputusan pembelian 

(Y) diperoleh nilai persamaan regresi Y = 7.811 + 0,754 X2, nilai koefisien korelasi 

diperoleh sebesar 0,705 artinya kedua variabel mempunyai tingkat hubungan yang kuat. 

Nilai determinasi atau kontribusi pengaruhnya sebesar 0,497 atau sebesar 49,7% sedangkan 

sisanya sebesar  50,3% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak di teliti. Uji hipotesis 

diperoleh nilai t hitung > t tabel atau (9,690 > 1,660). 

3. Terdapat pengaruh Positif dan signifikan antara harga (X1) dan promosi (X2) secara 

simultan, diperoleh persamaan regresi Y = 0,522 + 0,612 X1 + 0,344 X2. Nilai koefisien 

korelasi atau tingkat hubungan antara variabel bebas dengan variabel terikat diperoleh 

sebesar 0,619 artinya memiliki hubungan yang kuat. Nilai koefisien determinasi atau 

kontribusi pengaruhnya secara simutan sebesar 61,9% sedangkan sisanya sebesar 38,1% 

dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak di teliti. Uji hipotesis diperoleh nilai F hitung > F 

tabel atau (76,295 > 3,093). 
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