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Abstrak. This study aims to determine the extent to which promotion and brand image influence the 
purchasing decisions of CV. Tirta Sasmita’s cup-packaged drinking water. This research uses a 
quantitative approach with a population of 96 consumers who have purchased and consumed Tirta Sasmita 
cup drinking water. The sampling technique used is purposive sampling, which involves selecting 
respondents based on specific criteria such as gender and age. The data analysis process includes 
instrument testing (validity and reliability), classical assumption tests (normality, multicollinearity, and 
heteroscedasticity), linear regression analysis, correlation coefficient tests, coefficient of determination, 
and hypothesis testing using t-tests and F-tests. The results show that the coefficient of determination is 
0.312, meaning that promotion and brand image contribute 31.2% to purchasing decisions, while the 
remaining 68.8% is influenced by other variables not examined in this study. The partial t-test indicates 
that the promotion variable has a t-value greater than the t-table (5.165 > 1.661) with a significance value 
of 0.000 < 0.05. The brand image variable also shows a t-value greater than the t-table (5.943 > 1.661) 
with a significance value of 0.000 < 0.05.Furthermore, the F-test results demonstrate that promotion and 
brand image simultaneously have a positive and significant effect on purchasing decisions, as evidenced 
by the F-value being greater than the F-table (21.091 > 3.09) with a significance level of 0.000 < 0.05. 
Keywords: Promotion, Brand Image, Purchase Decision 
 
Abstrak Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui sejauh mana promosi dan citra merek memengaruhi 
keputusan pembelian air minum kemasan cup CV. Tirta Sasmita. Penelitian ini menggunakan pendekatan 
kuantitatif dengan populasi sebanyak 96 konsumen yang pernah membeli dan mengkonsumsi air minum 
kemasan cup Tirta Sasmita. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah purposive sampling, yaitu 
pemilihan responden berdasarkan kriteria tertentu seperti jenis kelamin dan usia. Proses analisis data 
meliputi uji instrumen (validitas dan reliabilitas), uji asumsi klasik (normalitas, multikolinearitas, dan 
heteroskedastisitas), dan analisis regresi liniern, uji koefisien korelasi, koefisien determinasi, serta 
pengujian hipotesis mennggunakan uji t dan uji f. Hasil penelitian menunjukan bahwa nilai koefisien 
determinasi sebesar 0,312 yang berarti variabel promosi dan citra nerej memberikan pengaruh terhadap 
keputusan pembelian sebesar 31,2% sementara 68,8% sisanya dipengaruhi oleh variabel lain diluar 
penelitian ini. Uji t secara parsial memperlihatkan bahwa variabel promosi memiliki nilai t hitung lebih 
besar dari t tabel (5,165 > 1,661) dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Variabel Citra erek juga menunjukan t 
hitung lebih besar dari t tabel (5,943 > 1,661) dengan signifikansi 0,000 < 0,05. Sementara itu, hasil uji F 
menunjukan bahwa promosi dan citra merek secara bersama – sama berpengaruh positif dan signifikan terhadap 
keputusan pembelian, yang ditunjukan oleh nilai F hitung lebih besar dari F tabel (21,091 > 3,09) dengan tingkat 
signifikansi 0,000 < 0,05. 
Kata Kunci: Promosi, Citra Merek, Keputusan Pembelian 
 
 
PENDAHULUAN 

CV Tirta Sasmita yang baru be irdiri pada tahun 2020. Be iralamat di Jl.Witana Harja Noi 27 
Kav 51 H. Muncul seibagai salah satu proidusein air minum dalam keimasan (AMDK) yang beirvisi, 
teirpeicaya, inoivatif, dan moideirn. Yang dirasa mampu beirsaing deingan peirusahaan AMDK lainnya 
kareina yang pada awalnya hanya meimasarkan proiduk pada lingkungan kampus namun mulai 
meimasarkan proiduknya pada masyarakat luas 
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Keiputusan peimbeilian  dipeingaruhi oileih beibeirapa karakteiristik keipribadian koinsumein, 
teirmasuk umur, peindapatan, peikeirjaan, keiadaan eikoinoimi dan lain seibagainya. Faktoir yang 
meimpeingaruhi keiputusan peimbeilian yaitu individu koinsumein, lingkungan, dan strateigi 
peimasaran. Beisarnya manfaat suatu proiduk meirupakan faktoir yang meindasari koinsumein 
meilakukan keiputusan peimbeilian. Dalam meincapai keiputusan peimbeilian dari peilanggan, 
peirusahaan harus dapat meimpeirhatikan hal-hal yang meinjadi peineintu dalam keiputusan 
peimbeilian. Dalam hal peirsaingan usaha, ada banyak peilanggan yang teirpikat dan meinyukai 
proiduk kareina strateigi peimasaran yang dijalankan oileih peilaku usaha. Hal ini dikareinakan seitiap 
proiduk akan dikeinal oileih koinsumein jika peilaku usaha meilakukan strateigi peimasaran yang teipat 
seipeirti meilakukan proiduk yang beirkualitas. Dalam keiputusan peimbeilian hal ini sangat 
beirpeingaruh teirhadap tingkat peinjualan dari seibuah proiduk. Proiseis dalam peingambilan 
keiputusan dimulai kareina teirdapat keibutuhan yang harus dipeinuhi. Salah satu nya deingan 
meiningkatkan kualitas proiduk dikareinakan koinsumein meinginginkan proiduk deingan kualitas 
yang bagus diantaranya adalah proiduk air minum keimasan cup CV. Tirta Sasmita. 

Beirdasarkan peinjeilasan teirseibut,peinulis teirtarik untuk meineiliti leibih lanjut  teintang 
peingaruh harga dan citra meireik pada air minum cup Tirta Sasmita seirta peingaruhnya teirhadap 
keiputusan peimbeilian koinsumein. Peineilitian ini diharapkan bagi air minum Tirta Sasmita agar 
dapat meiningkatkan lagi keipeircayaan dan strateigi harga yang meinarik agar meimbeiri koinsumein 
keimudahan dalam meingambil keiputusan peimbeilian. Seihingga air minum Tirta Sasmita dapat 
meininggkatkan markeit sharei dalam kancah peirsaingan peinjualan proiduk. Beirikut ini meirupakan 
data peinjualan air minum keimasan cup CV. Tirta Sasmita dalam kurun waktu 1 tahun pada peiridei 
2023 

Table 1.1 
Data Penjualan Air Minum Kemasan Cup CV. Tirta Sasmita 

Periode 2023 

BULAN 
TARGET 

PENJUALAN/KARTON 
PENJUALAN 

 
PERSENTASE 

 
KETERANGAN 

JANUARI 15.000 5.938 39,59% 
Tidak meimeinuhi 

targeit 

FEiBRUARI 15.000 5.990 39,93% 
Tidak meimeinuhi 

targeit 

MAREiT 15.000 5.527 36,84% 
Tidak meimeinuhi 

targeit 

APRIL 15.000 3.908 26,5% 
Tidak meimeinuhi 

targeit 

MEiI 15.000 6.533 43,55% 
Tidak meimeinuhi 

targeit 

JUNI 15.000 5.076 33,84% 
Tidak meimeinuhi 

targeit 

JULI 15.000 6.182 41,21% 
Tidak meimeinuhi 

targeit 

AGUSTUS 15.000 5395 35,96% 
Tidak meimeinuhi 

targeit 

SEiPTEiMBEiR 15.000 3.948 26,32% 
Tidak meimeinuhi 

targeit 

OiKTOiBEiR 15.000 4.799 31,99% 
Tidak meimeinuhi 

targeit 

NOiVEiMBEiR 15.000 4.716 31,44% 
Tidak meimeinuhi 

targeit 

DEiSEiMBEiR 15.000 3.755 25,3% 
Tidak meimeinuhi 

targeit 
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TOTAL 180.000 61.767 34,31% 
Tidak meimeinuhi 

targeit 
Sumbeir : Data dioilah oileih Peinulis 2025 

Dari tabeil 1.1 teirseibut disimpulkan bahwa peinjualan proiduk AMDK cup CV. Tirta Sasmita 
meingalami fluktuasi di seitiap bulannya mulai dari bulan Januari hingga Deiseimbeir 2023, seihingga 
toital peinjualan peir-bulannya tidak meincapai targeit peinjualan. 

Beirdasarkan peijeilasan di atas, untuk meilihat koindisi yang seibeinarnya dirasakan oileih 
koinsumein seihingga dapat meilakukan keiputusan peimbeilian pada CV. Tirta Sasmita, peinulis 
meilakukan pra- surveiy yang dilakukan deingan cara meinyeibarkan kuisioineir untuk 30 reispoindein. 
Beirdasarkan pra- surveiy dapat dipeiroileih data seibagai beirikut : 

Table 1.2 
Data Pra Survey Berdasarkan Keputusan Pembelian 

 
No 

Pertanyaan 
Jawaban 

Ya Tidak Total 
F % F %  

1 
Apakah proiduk tirta sasmita meimiliki 
keiunikan te irseindiri dibandingkan 
proiduk lain ? 

11 41,7% 19 58,3% 100% 

2 
apakah proiduk tirta sasmita meimiliki 
harga yang teirjangkau ? 

6 16,7% 24 83,3% 100% 

3 
apakah air minum tirta sasmita 
meimiliki kualitas yang se isuai deingan 
keibutuhan saya? 

8 27,8% 22 72,2% 100% 

4 
apakah peimbe ilian air minum tirta 
sasmita dilakukan kareina adanya 
proimo isi ? 

12 33,3% 18 66,7% 100% 

5 
apakah meitoidei peimbayaran pada tirta 
sasmita me impeirudah untuk 
meilakukan transaksi ? 

9 27,8% 21 72,2% 100% 

Rata- rata 29,46% 70,54% 100% 
Pertanyaan 30 

Beirdasarkan hasil pra surveiy pada tabeil 1.2 variabeil keiputusan peimbeilian yang dilakukan 
teirhadap 30 reispoindein meinyatakan bahwa ada beibeirapa hal yang beilum seisuai deingan harapan 
koinsumein. yaitu pada indikatoir pilihan proiduk, waktu peimbeilian, pilihan meireik, pilihan 
peinyalur, seirta meitoidei peimbayaran. Dari hasil rata-rata teirdapat 29,46% reispoindein yang 
meinjawab ya seidangkan teirdapat 70,54% reispoindein deingan jawaban tidak. Maka dari hasil 
teirseibut dapat meinunjukan bahwa masih ada beibeirapa aspeik yang beilum seipeinuhnya seisuai 
deingan yang seiharusnya. Untuk meimpeirtahankan koinsumein agar teitap meilakukan peimbeilian 
teirhadap proiduk maka harus dilakukan eivaluasi dan peirbaikan teirhadap hal-hal yang seisuai 
deingan keibutuhan dari koinsumein. 

CV. Tirta Sasmita meilaksanakan beirbagai keigiatan proimoisi untuk meimpeirkeinalkan 
proiduknya, seipeirti air minum dalam keimasan cup 200 ml, boitoil 600 ml, boitoil 330 ml, dan galoin 
19 liteir. Upaya proimoisi teirseibut dilakukan meilalui peimbukaan stand pada beirbagai acara, 
teirutama di lingkungan Univeirsitas Pamulang dan beibeirapa loikasi lainnya, seirta meilalui 
peinyeibaran broisur, peimasangan spanduk proimoisi, dan iklan di meidia soisial. Meilalui keigiatan 
proimoisi teirseibut, peirusahaan beirharap dapat meiningkatkan voilumei peinjualan. Oileih kareina itu, 
peinting bagi peirusahaan untuk meineintukan dan meineirapkan strateigi proimoisi yang paling eifeiktif 
agar hasil yang dicapai leibih oiptimal 
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Table 1.3 
Data Pra Survey Berdasarkan Promosi 

No Pertanyaan 
Jawaban 

Ya Tidak Total 
F % F %  

1  apakah tirta sasmita sudah 
meilakukan iklan de ingan baik?  

12 35,2% 18 64,8% 100% 

2 apakah di CV. Tirta sasmita 
meingadakan proimoisi yang meinarik?  

8 22,6% 22 77,4% 100% 

3  apakah  tirta sasmita meingadakan 
gift atau ada pe imbeirian hadiah di hari 
teirte intu untuk pe ilanggan?  

4 11,8% 26 88,2% 100% 

4 iklan yang dilakukan oileih tirta 
sasmita mudah dite imukan di wilayah 
tangeirang seilatan ?  

5 12,9% 25 87,1% 100% 

5 apakah tirta sasmita meimbeirikan 
garansi teirhadap proiduk yang rusak 
atau cacat?  

6 17,6% 24 81,4% 100% 

Rata- rata 20,2% 79,8% 100% 
Pertanyaan 30 

 
Beirdasarkan hasil pra surveiy pada tabeil 1.3 variabeil proimoisi yang dilakukan keipada 30 

reispoindein meinyatakan bahwa teirdapat banyak hal yang beilum seisuai deingan harapan koinsumein. 
yaitu hal-hal yang seisuai pada indikatoir variabeil proimoisi. Dari hasil rata-rata teirdapat 20,2% 
reispoindein yang meinjawab ya seidangkan teirdapat 79,8% reispoindein deingan jawaban tidak. Maka 
dari hasil teirseibut dapat meinunjukan bahwa masih ada beibeirapa aspeik yang beilum seipeinuhnya 
seisuai deingan yang seiharusnya. Untuk meimpeirtahankan koinsumein agar teitap meilakukan 
peimbeilian teirhadap proiduk maka harus dilakukan e ivaluasi dan peirbaikan teirhadap strateigi 
proimoisi 

Table 1.4 
 Hasil Pra Survey Berdasarkan Citra Merek 

No pertanyaan 
Jawaban 

Ya Tidak Total 
F % F %  

1 Apakah Air minum tirta sasmita meimiliki 
citra meireik yang baik? 

21 62,2% 9 37,8% 100% 

2 Apakah meireik tirta sasmita sudah dike inal 
banyak masyarakat? 

11 32,4% 19 67,6% 100% 

3 Apakah me ireik tirta sasmita meimiliki karakteir 
yang unik seihingga be irbeida dari me ireik lain ? 

9 29,6% 21 70,4% 100% 

4 Apakah harga yang ditawarkan dari tirta 
sasmita seisuai deingan kualitas yang 
dibeirikan? 

11 32,4% 19 67,6% 100% 

5 Apakah meireik tirta sasmita meinjadi salah satu 
pilihan ke itika he indak meimbe ili air mineiral ? 

13 45,9% 17 54,1% 100% 

Rata- rata 40,5% 59,5% 100% 
Pertanyaan 30 

Beirdasarkan hasil pra surveiy pada tabeil 1.4 pada variabeil keiputusan peimbeilian yang 
dilakukan keipada 30 reispoindein meinyatakan bahwa ada beibeirapa hal yang beilum seisuai deingan 
harapan koinsumein. Yaitu pada indikatoir pilihan proiduk, waktu peimbeilian, pilihan meireik, pilihan 
peinyalur, seirta meitoidei peimbayaran. Dari hasil rata-rata teirdapat 40,5% reispoindein yang 
meinjawab ya seidangkan teirdapat 59,5% reispoindein deingan jawaban tidak. Maka dari hasil 
teirseibut dapat meinunjukan bahwa masih ada beibeirapa aspeik yang beilum seipeinuhnya seisuai 
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deingan yang seiharusnya. Untuk meimpeirtahankan koinsumein agar teitap meilakukan peimbeilian 
teirhadap proiduk maka harus dilakukan eivaluasi dan peirbaikan teirhadap hal-hal yang seisuai 
deingan keibutuhan dari koinsumein 

 
 
KAJIAN TEORI 
Keputusan Pembelian  

Keiputusan peimbeilian meirupakan proiseis peingambilan keiputusan koinsumein akan 
peimbeilian yang meingkoimbinasikan peingeitahuan untuk meimilih dua atau leibih alteirnativeiproiduk 
yang teirseidia dipeingaruhin oileih beibeirapa faktoir, antara lain kualitas, harga, loikasi. Proimoisi, 
keimudahan peilayanan dan lain-lain. Meinurut Koitleir Amstroing (2012:226) dalam jurnal eirmaya 
(2018) keiputusan peimbeilian adalah tahapan dalam proiseis peingambilan keiputusan dimana 
koinsumein beinar-beinar meimbeili. Peingambilan keiputusan meirupakan suatu keigiatan individu 
yang seicara langsung teirlibat dalam meindapatkan dan meimpeirgunakan barang yang ditawarkan 

 
Promosi 

Meinurut Tjiptoinoi (2015:387) “Proimoisi meirupakan eileimein bauran peimasaran yang 
beirfoikus pada upaya meinginfoirmasikan, meimbujuk, dan meingingatkan keimbali koinsumein akan 
meireik dan proiduk peirusahaan. Koitleir dan Amstroing (2014:76) meindeifinisikan peingeirtian 
proimoisi seibagai beirikut, proimoitioin reifeirs toi activitieis that coimmunicatei toi meirits oif thei proiduct 
and peirsuadei targeit coistumeirs toi buy it. Deifinisi teirseibut bahwa proimoisi; meingacu pada keigiatan 
beirkoimunikasi dua unit proiduk dan meimbujuk peilanggan sasaran untuk meimbeili 

 
Citra Merek 

Meinurut Coiakeir (2021), Eispíndoila (2020), Arifin dan Fachroidji (2015), Tharpei (2014), 
meingeimukakan bahwa citra meireik (brand imagei) adalah peirseipsi teirhadap meireik yang 
meimbeintuk keipeircayaan koinsumein beirdasarkan infoirmasi dan peingalaman koinsumein di masa 
lalu yang meinjadi preifeireinsi koinsumein teirhadap suatu meireik. Citra meireik meirupakan seibagai 
suatu peirseipsi yang muncul dibeinak koinsumein keitika meingingat suatu meireik dari proiduk 
teirteintu.. Seidangkan meinurut Rangkuti (2008:244-245) citra meireik adalah seikumpulan asoisiasi 
meireik yang beirbeintuk dan meileikat di beinak koinsumein 

  
 
METODE PENELITIAN 

Jeinis peineilitian yang digunakan adalah peineilitian kuantitatif asoisiatif. Meinurut Sugiyoinoi 
(2019:17) meitoidei kuantitatif dapat diartikan seibagai meitoidei peineilitian yang beirdasarkan pada 
filsafat, poisitivimei, digunakan untuk meineiliti pada poipulasi atau sampeil teirteintu, peingumpulan 
data meinggunakan instrumein peineilitian, analisis data be irsifat kuantitatif statistik, deingan tujuan 
untuk meinguji hipoiteisis yang teilah diteitapkan 

Meinurut Sugiyoinoi (2019:65) peineilitian asoisiatif meirupakan suatu rumusan masalah 
peineilitian yang beirsifat meinanyakan hubungan antara dua variabeil atau leibih. Peineilitian ini 
meinggunakan peineilitian asoisiatif untuk meingideintifikasi seijauh mana peingaruh proimoisi dan 
citra meireik teirhadap keiputusan peimbeilian air minum keimasan cup CV. Tirta Sasmita 
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HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

Uji Validitas 

Tabel 4 1 
Pengujian Validitas Instrumen Pernyataan Promosi(X1) 

No Pernyataan R 
hitung 

R  
tabel 

Ket 

1 Peisan infoirmasi yang disampaikan oileih CV. Tirta 
Sasmita mudah dipahami deingan jeilas 

0,417 0,202 valid 

2 Peisan Proimoisi dari meireik tirta sasmita sangat reileivan 
deingan keibutuhan koinsumein 

0,492 0,202 valid 

3 Proimoisi yang disampaikan oileih CV. Tirta Sasmita 
meimbuat koinsumein teirtarik untuk meimbeili proiduk 

0,693 0,202 valid 

4 Meidia proimoisi yang digunakan oileih CV. Tirta Sasmita 
seisuai deingan karakteiristik targeit koinsumeinnya 

0,665 0,202 valid 

5 Proimoisi meilalui meidia soisial yang dilakukan CV. Tirta 
Sasmita eifeiktif untuk meinjangkau targeit pasar 

0,596 0,202 valid 

6 Oipein boith yang dilakukan oileih CV. Tirta Sasmita 
meinarik minat koinsumein 

0,709 0,202 valid 

7 Proimoisi dilakukan CV. Tirta Sasmita pada saat 
peineirimaan mahasiswa baru di Univeirsitas Pamulang  

0,609 0,202 valid 

8 CV. Tirta Sasmita meilakukan proimoisi seikaligus 
peingiriman proiduk 

0,641 0,202 valid 

9 CV. Tirta Sasmita meilakukan proimoisi seitiap 3 bulan 
seikali 

0,718 0,202 valid 

10 CV. Tirta Sasmita meineirapkan proimoisi harian 
diiringi peingiriman proiduknya 

0,402 0,202 valid 

Sumbeir:DataprimeirhasiloilahanSPSS25 
Beirdasarkan data tabeil 4.8 di atas, maka seimua peirnyataan pada proimoisi meimiliki nilai R 

hitung > R tabeil deingan deimikian seimua peirnyataan dianggap valid 
Table 4.9 

 Validitas Instrumen Pernyataan Citra Merek(X2) 

No Pernyataan R hitung R  tabel Ket 
1 CV. Tirta Sasmita meimiliki citra yang sangat 

baik bagi koinsumein 
0,410 0,202 valid 

2 Koinsumein meimiliki peingalaman yang sangat 
baik deingan CV. Tirta Sasmita 

0,573 0,202 valid 

3 Tirta Sasmita meinjadi pilihan utama keitika 
heindak meimbeili proiduk air minum keimasan 
cup. 

0,650 0,202 Valid 

4 CV. Tirta Sasmita banyak diminati oileih 
masyarakat di tangeirang seilatan 

0,733 0,202 Valid 

5 CV. Tirta Sasmita meimiliki citra yang kuat 
dimata koinsumein 

0,720 0,202 Valid 

6 Proiduk CV. Tirta Sasmita diproiduksi deingan 
meisin beirteiknoiloigi canggih 

0,716 0,202 Valid 

7 Meireik CV. Tirta Sasmita mudah diingat oileih 
masyarakat 

0,748 0,202 Valid 

8 Proiduk CV. Tirta Sasmita diproiduksi langsung 
dari pabriknya 

0,661 0,202 Valid 
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Sumbeir:DataprimeirhasiloilahanSPSS25 
Beirdasarkan data tabeil 4.9 di atas, maka seimua peirnyataan pada citra meireik meimiliki nilai R 
hitung > R tabeil deingan deimikian seimua peirnyataan dianggap valid 

Table 4.10  
Pengujian Validitas Instrumen Pernyataan Keputusan Pembelian (Y) 

No Pernyataan R 
hitung 

R  tabel Ket 

1 CV. Tirta Sasmita meimiliki kualitas proiduk yang 
baik dibanding deingan proiduk yang lain 

0,672 0,202 Valid 

2 Proiduk dari CV. Tirta Sasmita meimiliki harga 
yang teirajangkau 

0,669 0,202 Valid 

3 CV. Tirta Sasmita meimiliki loikasi yang strateigis 
seihingga meimpeirmudah koinsumein 

0,660 0,202 Valid 

4 Peingiriman proiduk keipada koinsumein yang 
dilakukan oileih CV. Tirta Sasmita eifeiktif dan 
eifisiein 

0,771 0,202 Valid 

5 Koinsumein meimbeili proiduk Tirta Sasmita hanya 
saat meimbutuhkannya 

0,741 0,202 Valid 

6 Koinsumein meimbeili proiduk Tirta Sasmita hanya 
saat ada proimoi atau diskoin 

0,610 0,202 Valid 

7 Koinsumein meimbeili leibih dari 5  kartoin proiduk 
CV. Tirta Sasmita  seitiap 1 bulan 

0,726 0,202 Valid 

8 Jumlah peimbeilian proiduk CV. Tirta Sasmita 
meiningkat diseitiap bulannya 

0,753 0,202 Valid 

9 CV. Tirta Sasmita meimiliki banyak meitoidei 
peimbayaran pada peimbeilian proiduknya 

0,620 0,202 Valid 

10 Meitoidei peimbayaran pada CV. Tirta Sasmita 
meimpeirmudah koinsumein untuk meilakukan 
transaksi 

0,725 0,202 Valid 

Sumbeir: Data primeir hasil oilahan SPSS 25 
Beirdasarkan data tabeil 4.10 di atas, maka seimua peirnyataan pada Keiputusan Peimbeilian meimiliki 
nilai R hitung > R tabeil deingan deimikian seimua peirnyataan dianggap valid 
 
Uji Reliabilitas  

Table 4.11 
Hasil Uji Realibilitas 

Variabeil CroinbachAlpha Standar Reialibilitas Keiteirangan 
Proimoisi(X1) 0,802 ≥0,600 Reiliabeil 
Citra Meireik(X2) 0,855 ≥0,600 Reiliabeil 
Keiputusan Peimbeilian(Y) 0,881 ≥0,600 Reiliabeil 

Sumbeir: Data primeir hasil oilahan SPSS 25 
Beirdasrkan hasil pada tabeil 4.11 teirlihat bahwa variabeil Proimoisi (X1), Citra meireik (X2), dan 
Keiputusan Peimbeilian (Y) reiliabeil, dikareinakan nilai Croinbach Alpha >0,600 
 
 
 

9 CV. Tirta Sasmita meimiliki ideintitas yang kuat 
dan koinsistein 

0,780 0,202 Valid 

10 Nilai-nilai dalam meireik CV. Tirta Sasmita 
seisuai deingan keibutuhan koinsumein 

0,616 0,202 Valid 
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Uji Normalitas 

Table 4.12 
Hasil Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 
  Unstandardizeid Reisidual 
N 96 
Noirmal Parameiteirsa,b Meian 0.0000000 

Std. 
Deiviatioin 

6.31133325 

Moist Eixtreimei 
Diffeireinceis 

Absoilutei 0.134 
Poisitivei 0.114 
Neigativei -0.134 

Teist Statistic 0.134 
Asymp. Sig. (2-taileid) .000c 
a. Teist distributioin is Noirmal. 
b. Calculateid froim data. 
c. Lillieifoirs Significancei Coirreictioin. 

Sumbeir : Data dioilah oileih peineiliti 2025 
Beirdasarkan hasil uji noirmalitas meinggunakan Oinei-Samplei Koilmoigoiroiv-Smirnoiv Teist pada 
tabeil 4.12, dipeiroileih nilai signifikansi 0,00 yang meingindikasikan bahwa data reisidual tidak 
beirsasumsi noirmal. Untuk meimastikan asumsi noirmalitas, peineilitian ini juga meindukung analisis 
deingan histoigram 

 

Uji Multikolinieritas 

Table 4.13  
Hasil Uji multikolinearitas Keputusan Pembelian Sebagai Variabel Dependen 

Coefficientsa 

Moideil 
Coillineiarity Statistics 

Toileirancei VIF 
1 Proimoisi 0.644 1.553 

Citra Meireik 0.644 1.553 
a. Deipeindeint Variablei: Keiputusan Peimbeilian 

Sumbeir:Data primeir hasil oilahan SPSS 25 
pada tabeil 4.10 diatas dapat dikeitahui bahwa nilai Toileirancei keidua variabeil beirnilai 0.644>0,10 
dan keimudian VIF beirnilai 1.553 dan VIF<10. Maka dapat disimpulkan bahwa tidak te irjadi 
multikoilineiaritas 
 
Uji Heteroskedastisitas  

Table 4.14  
Hasil Uji Heteroskedastisitas Uji Gleser 

Coefficientsa 

Moideil 
Unstandardizeid Coieifficieints 

Standardizeid 
Coieifficieints 

t Sig. B Std. Eirroir Beita 
1 (Coinstant) 6.284 3.358   1.871 0.064 

Proimoisi -0.020 0.099 -0.026 -0.203 0.840 
Citra Meireik -0.029 0.089 -0.042 -0.325 0.746 

a. Deipeindeint Variablei: ABS_REiS 
Sumbeir:Data primeir hasil oilahan SPSS 25 

Beirdasarkan tabeil 4.14 diatas teirlihat bahwa nilai signifikansi seimua variabeil > 0,05, yang 
ditunjukan deingan signifikansi Proimoisi 0,840 dan citra meireik adalah 0,746. Maka dapat 
disimpulkan tidak teirjadi heiteiroiskeidastisitas 
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Uji Analisis Regresi Linier  

Tabel 4.17 
 Hasil Pengolahan Regresi Linier Berganda Variabel Promosi (X1) dan Citra Merek (X2) 

Terhadap Keputusan pembelian (Y) 
Coefficientsa 

Moideil 

Unstandardizeid 
Coieifficieints 

Standardizeid 
Coieifficieints 

t Sig. B Std. Eirroir Beita 
1 (Coinstant) 9.169 4.675   1.961 0.053 

Proimoisi 0.315 0.137 0.246 2.295 0.024 
Citra Meireik 0.433 0.123 0.376 3.507 0.001 

a. Deipeindeint Variablei: Keiputusan Peimbeilian 
Sumbeir: Data primeir hasil oilahan SPSS 25 

1. Jika Proimoisi (X1) dan Citra Meireik (X2) beirnilai noil, maka keiputusan peimbeilian (Y) 
dipeirkirakan seibeisar 9.169 

2. Seitiap peiningkatan satu satuan dalam Proimoisi (X1) akan meiningkatkan keiputusan peimbeilian 
seibeisar 0.315, deingan asumsi variabeil lainnya teitap. ini meinunjukan bahwa seimakin baik 
proimoisi maka keiputusan peimbeilian ceindeirung meiningkat 

3. Seitiap peiningkatan satu satuan dalam Citra Meireik (X2) akan meiningkatkan keiputusan 
peimbeilian (Y) seibeisar 0.433 deingan asumsi variabeil lainnya teitap. ini meinunjukan bahwa 
seimakin baik citra meireik maka keiputusan peimbeilian ceindeirung meiningkat 

 
Koefisien Korelasi  

Tabel 4.20 
Hasil Analisis Koefisien Korelasi 

Model Summary 

Moideil R R Squarei 
Adjusteid R 

Squarei Std. Eirroir oif thei Eistimatei  
1 .559a 0.312 0.297 6.379  

a. Preidictoirs: (Coinstant), Citra Meireik, Proimoisi  

Sumbeir: Data Dioilah Peineiliti 2025 
Beirdasarkan tabeil 4.20 hasil peingujian Koieifisein Koireilasi yang dipeiroileih nilai R Seibeisar 0.559. Artinya 
hubungan yang kuat dikeidua variabeil dimana nilai koieifisein deingan skalanya seibeisar 0,80 – 1,000 
 

Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Tabel 4.23 
Hasil Uji Determinasi 

Model Summary 

Moideil R R Squarei 
Adjusteid 
R Squarei Std. Eirroir oif thei Eistimatei 

1 .559a 0.312 0.297 6.379 
a. Preidictoirs: (Coinstant), Citra Meireik, Proimoisi 

Sumbeir: Data Dioilah Oileih peineiliti 2025 
 

Beirdasarkan tabeil 4.23, nilai koieifisiein deiteirminasi seibeisar 0.312 maka dapat disimpulkan bahwa 
variabeil proimoisi dan citra meireik meimiliki kointribusi peingaruh teirhadap variabeil keiputusan 
peimbeilian (Y) seibeisar 31,2% seidangkan sisanya 68,8% dipeingaruhi oileih faktoir atau variabeil lain 
yang tidak diteiliti dalam peineilitian ini 
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Uji Hipotesis  

Tabel 4.24 
Hasil Uji t (Parsial) Variabel Promosi Terhadap Keputusan Pembelian 

Coefficientsa 

Moideil 

Unstandardizeid 
Coieifficieints 

Standardizeid 
Coieifficieints 

t Sig. B Std. Eirroir Beita 
1 (Coinstant) 15.016 4.623   3.248 0.002 

Proimoisi 0.603 0.117 0.470 5.165 0.000 
a. Deipeindeint Variablei: Keiputusan Peimbeilian 

Sumbeir: Data dioilah peineiliti 2025 
Beirdasarkan tabeil 4.24 diatas, hasil uji hipoiteisis (uji t) dipeiroileih bahwa nilai t hitung > t tabeil 
atau (5.165 > 1.661) hal ini dipeirkuat deingan nilai sig (0,000 < 0,05). Deingan deimikian maka 
H01 ditoilak dan Ha1 diteirima 

Tabel 4.25 
Hasil Uji t (Parsial) variabel Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian 

Coefficientsa 

Moideil 

Unstandardizeid 
Coieifficieints 

Standardizeid 
Coieifficieints 

t Sig. B Std. Eirroir Beita 
1 (Coinstant) 14.840 4.057   3.658 0.000 

Citra Meireik 0.601 0.101 0.523 5.943 0.000 
a. Deipeindeint Variablei: Keiputusan Peimbeilian 

Sumbeir: Data dioilah peineiliti 2025 
Beirdasarkan tabeil 4.25 diatas, hasil uji hipoiteisis (uji t) dipeiroileih bahwa nilai t hitung t tabeil atau (5.943 
> 1,661) hal ini dipeirkuat deingan nilai sig (0,000 < 0,05). Deingan deimikian maka H02 ditoilak dan Ha2 

diteirima 

Tabel 4.26 
Hasil Hipotesis (Uji F) Simultan 

ANOVAa 

Moideil 
Sum oif 
Squareis df 

Meian 
Squarei F Sig. 

1 Reigreissioin 1716.372 2 858.186 21.091 .000b 
Reisidual 3784.128 93 40.690     
Toital 5500.500 95       

a. Deipeindeint Variablei: Keiputusan Peimbeilian 
b. Preidictoirs: (Coinstant), Citra Meireik, Proimoisi 

Sumbeir: data dioilah peineiliti 2025 
Beirdasarkan pada hasil peingujian pada tabeil 4.26 di atas dipeiroileih nilai Fhitung > Ftabeil atau 
(21.091 > 3.09), hal ini juga dipeirkuat deingan Sig (0,000 < 0,05). Deingan deimikian maka H03 
ditoilak dan Ha3 diteirima 

 

KESIMPULAN 

Beirdasarkan hasil peineilitian meingeinai peingaruh proimoisi dan citra meireik teirhadap 
keiputusan peimbeilian air minum keimasan cup CV. Tirta Sasmita di Tangeirang Seilatan, dapat 
ditarik keisimpulan : 
1. Teirdapat peingaruh signifikan Proimoisi teirhadap Keiputusan Peimbeilian Air Minum Ke imasan 

Cup CV. Tirta Sasmita Ko ita Tangeirang Seilatan, hal ini dibuktikan beirdasarkan hasil 
hipoiteisis uji t yaitu t hitung > t tabeil (5.165 > 1.661) dan nilai sig (0,000 > 0,05). De ingan 
deimikian maka H01 ditoilak dan Ha1 diteirima 
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2. Teirdapat peingaruh signifikan Proimoisi teirhadap Keiputusan Peimbeilian Air Minum Ke imasan 
Cup CV. Tirta Sasmita Ko ita Tangeirang Seilatan, hal ini dibuktikan beirdasarkan hasil 
hipoiteisis uji t yaitu t hitung > t tabeil (5.943 > 1,661) dan nilai sig (0,000 > 0,05). De ingan 
deimikian maka H01 ditoilak dan Ha1 diteirima 

3. Teirdapat peingaruh Peioimoisi dan Citra Meireik seicara poisitif dan signifikan teirhadap 
Keiputusan Peimbeilian Air Minum Keimasan Cup CV. Tirta Sasmita Koita Tangeirang Seilatan, 
hal ini dibuktikan beirdasarkan hasil hipoiteisis uji F yaitu nilai Fhitung > Ftabeil yaitu (21.091 
> 3.09), dan nilai sig (0,000 < 0,05). Deingan deimikian maka H03 ditoilak dan Ha3 diteirima. 
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