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Abstrak - Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh harga dan brand image terhadap keputusan
pembelian Mobil Lcge Honda Brio Di Honda Pondok Pinang Jakarta Selatan, baik secara parsial maupun
simultan. Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif dengan melibatkan para konsumen yang
berjumlah 103 responden sebagai sampel. Hasil penelitian ini memperoleh harga berpengaruh terhadap
keputusan pembelian dengan persamaan regresi Y= 24,004 + 0,740 X1. Uji hipotesis diperoleh ¢ piyne > t
wbel (8,061 > 1,984) dan nilai signifikansi lebih kecil dari 0,050 (0,001 < 0,050). Oleh karena itu, Hol
ditolak dan H,] diterima artinya secara parsial terdapat pengaruh yang positif dan signifikan antara harga
terhadap keputusan pembelian. Brand image berpengaruh terhadap keputusan pembelian dengan
persamaan regresi Y=25,884 + 0.653 X2. Uji hipotesis diperoleh nilai thitung > ttabel (6,569 > 1,984) dan
nilai signifikansi berada di bawah batas 0,050 (0,001 < 0,050). Dengan demikian, Ho2 ditolak dan H.2
diterima artinya secara parsial terdapat pengaruh positif dan signifikan antara brand image terhadap
keputusan pembelian. Kemudian harga dan brand image berpengaruh terhadap keputusan pembelian
dengan persamaan regresi berganda Y = 5,387 + 0,706 X1 + 0,613 X2. Uji hipotesis diperoleh nilai fhitung
> f tabel atau (95,058 > 3,090) dengan demikian Hy ditolak dan Hj di terima artinya terdapat pengaruh
yang signifikan antara harga dan brand image terhadap keputusan pembelian Mobil Lcge Honda Brio Di
Honda Pondok Pinang Jakarta Selatan.

Kata Kunci: Harga, Brand Image, Keputusan Pembelian

Abstract - This study aims to analyze the influence of price and brand image on the purchase decision of
Honda Brio LCGC cars at Honda Pondok Pinang, South Jakarta, both partially and simultaneously. This
research employed a quantitative method involving 103 consumers as the sample. The results show that
price affects purchase decision with the regression equation Y = 24.004 + 0.740 X1. The hypothesis test
indicates that t-count > t-table (8.061 > 1.984) and the significance value is less than 0.050 (0.001 <
0.050). Therefore, Hol is rejected and H,1 is accepted, meaning that price has a positive and significant
partial effect on purchase decision. Brand image also affects purchase decision with the regression
equation Y = 25.884 + 0.653 X2. The hypothesis test shows that t-count > t-table (6.569 > 1.984) and the
significance value is below 0.050 (0.001 < 0.050). Thus, Ho2 is rejected and H,2 is accepted, meaning that
brand image has a positive and significant partial effect on purchase decision. Furthermore, price and
brand image simultaneously affect purchase decision with the multiple regression equation Y = 5.387 +
0.706 X1 + 0.613 X2. The hypothesis test indicates that f~count > f-table (95.058 > 3.090), therefore HO is
rejected and H3 is accepted, meaning that price and brand image have a significant influence on the
purchase decision of Honda Brio LCGC cars at Honda Pondok Pinang, South Jakarta.

Keywords: Price, Brand Image, Purchase Decision

PENDAHULUAN

Kemajuan teknologi yang semakin cepat seperti saat ini dapat meningkatkan daya
beli masyarakat demi memenuhi keinginan dan kebutuhannya. Salah satu kebutuhan yang
turut meningkat adalah kebutuhan akan transportasi, khususnya kendaraan pribadi seperti
mobil. Teknologi mendorong produsen otomotif untuk terus berinovasi, menghadirkan
fitur-fitur canggih, efisien, dan ramah lingkungan. Namun, kemajuan teknologi tidak
selalu sejalan dengan kemampuan masyarakat dalam membeli kendaraan. Dalam
praktiknya, kondisi ekonomi makro seperti inflasi, kenaikan harga BBM, serta tingginya
suku bunga kredit kendaraan bermotor turut memengaruhi daya beli dan keputusan
pembelian mobil. Selain itu, pasar otomotif di Indonesia saat ini sangat kompetitif,
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dengan banyaknya pilihan merek dan tipe kendaraan, terutama di segmen mobil dengan
harga terjangkau. Produsen mobil seperti Honda, Toyota, dan Daihatsu harus mampu
menyesuaikan strategi harga, promosi, dan metode pembayaran agar tetap relevan di
tengah persaingan dan dinamika ekonomi. Dengan begitu, konsumen tidak hanya tertarik
pada teknologi dan fitur, tetapi juga merasa bahwa harga mobil yang ditawarkan masih
sesuai dengan kondisi finansial mereka.

Seperti halnya daerah DKI Jakarta, terkenal dengan kemacetan yang parah. Hal
ini mempengaruhi pilihan konsumen untuk memilih mobil yang lebih kecil, hemat bahan
bakar, dan efisien danlam penggunaan ruang, seperti mobil city car. Selain itu, mobil
dengan kapasitas mesin yang lebih kecil dan efisiensi bahan bakar yang lebih baik
semakin diminati. Kondisi ini menjadikan mobil seperti Honda Brio sebagai salah satu
alternatif yang sesuai dengan kebutuhan masyarakat urban yang mengutamakan
kepraktisan dan efisiensi. Dengan ketatnya persaingan di dunia otomotif Honda Pondok
pinang hadir sebagai anak perusahaan dari PT. Honda Megatama Mandiri yang berdiri
pada tahun 2000 dan resmi menjadi dealer mobil Honda pada tanggal 12 Mei 2002 yang
berlokasi di Kalimalang. PT Honda Megatama Mandiri bergerak di bidang penyediakan
Jasa Penjualan, Perawatan, Perbaikan dan Suku Cadang mobil Honda di Indonesia.
Setelah sukses dengan perkembangan dealer pertamanya, PT Megatama Mandiri
Mendirikan dealer keduanya, yaitu Honda Pondok Pinang yang didirikan pada tanggal 9
Januari 2010 yang berlokasi di JI. Ciputat Raya No. 80, Pondok Pinang, Jakarta Selatan.

Salah satu top penjualan yang ada di honda pondok pinang yaitu mobil LCGC
(low cost green car), LCGC merupakan mobil yang didesain dengan ukuran kecil untuk
digunakan di daerah perkotaan sehingga memiliki kenyamanan dan kelincahan untuk
digunakan berkendara di daerah perkotaan yang memiliki lalu lintas padat dan lebih
mudah untuk mencari tempat parkir serta lebih hemat konsumsi bahan bakar karena
memiliki kapasitas mesin yang kecil. Pemerintah mendukung penggunaan mobil LCGC
dengan memberikan insentif perpajakan berupa tarif pajak yang lebih ringan. Oleh karena
itu, Mobil LCGC menjadi pilihan mobil yang hemat energi dan harga terjangkau bagi
orang yang membutuhkan mobil. Terkait Peraturan Pemerintah No0.41/2013 tentang
Barang Kena Pajak Yang Tergolong Mewah Berupa Kendaraan Bermotor Yang Dikenai
Pajak Penjualan Atas Barang Mewah yang resmi diterbitkan Rabu 5 juni 2013. Peraturan
ini menjadi payung hukum atas proyek Low Carbon Emission Program yang diharapkan
dapat mendorong produksi dan penggunaan mobil ramah lingkungan di Indonesia.
Kebijakan mobil LCGC ini banyak mengundang pro dan kontra dari berbagai kalangan
baik pemerintah maupun masyarakat. Pihak-pihak yang setuju menyatakan bahwa
siapapun tidak bisa melarang masyarakat untuk membeli mobil yang murah, irit dan
ramah lingkungan, karena ini program pemerintah dan payung hukumnya jelas.

Melihat hal tersebut, Gabungan Industri Kendaraan Indonesia (GAIKINDO) akan
terus berupaya membantu kemajuan negara dalam bisnis otomotif. Pencapaian penjualan
industri otomotif Indonesia selama beberapa tahun terakhir ini mengalami peningkatan
yang cukup signifikan, hal itu berimbas pada industri mobil nasional. Pada penghujung
tahun 2023, penjualan mobil di Honda di Indonesia mengalami peningkatan, hal ini dapat
dilihat dari pencapaian penjualan market share Honda sebesar 21% dilihat dari Data
Gabungan Industri Kendaraan Bermotor Indonesia (GAIKINDO).
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TINJAUAN PUSAKA
Harga

Menurut Tjiptono dalam (Pramono dkk., 2020) persepsi harga adalah sejumlah
uang yang dibayarkan atas barang dan jasa, atau jumlah nilai yang pelanggan tukarkan
dalam rangka mendapatkan manfaat dari memiliiki atau menggunakan barang atau jasa.
Sedangkan menurut Kotler dan Keller dalam (Ade Rachmawan, dkk. 2025)
mendefinisikan harga adalah salah satu elemen bauran pemasaran yang menghasilkan
dalam pendapatan elemen lain menghasilkan biaya. Sementara itu, menurut Suparyanto
dan Rosad dalam (Sukmawati & Tarmizi, 2022), harga adalah jumlah sesuatu yang
memiliki nilai, pada umumnya berupa uang, yang harus dikorbankan untuk mendapatkan
suatu produk. Adapun menurut Ghanimata dalam (Kumrotin & Susanti, 2021) harga
merupakan sesuatu hal yang digunakan untuk mendapatkan keuntungan dari suatu produk
atau jasa. Menurut Kotler dan Keller dalam (Aprilia & Tukidi, 2021)merupakan salah
satu unsur bauran pemasaran yang menghasilkan  pendapatan, unsur lainnya
menghasilkan biaya. Harga juga mengkomunikasikan nilai posisi perusahaan
terhadap produk atau mereknya dan menuai keuntungan besar.
Brand Image

Menurut Roslina dalam (Pandiangan et al., 2021) mendefinisikan bahwa brand
image merupakan petunjuk yang akan digunakan oleh konsumen untuk mengevaluasi
produk ketika konsumen tidak memiliki pengetahuan yang cukup tentang suatu produk.
Sedangkan menurut Shimp dalam (Didi Sujadi & Maman Darmansyah, 2023) bahwa
citra merek (brand image) dapat dianggap sebagai jenis asosiasi yang muncul
dibenak konsumen ketika mengingat sebuah merek tertentu. Berbeda halnya Menurut
Kotler dan Amstrong dalam (Yunita Ardiyanti dkk., 2022) menyebutkan selengkap
kepercayaan konsumen atas Brand tertentu disebut Brand Image. Menurut Philip Kotler
dalam (Fransisca Paramitasari Musay, 2023) pengertian brand image adalah ide, kesan,
atau bahkan keyakinan seseorang terhadap sebuah merek (brand). Menurut Miati dalam
(Farhan dkk., 2023) menyebutkan definisi Brand Image adalah kesan yang diperoleh
sesuai dengan pemahaman seseorang tentang sesuatu.
Keputusan Pembelian

Menurut Astuti, dkk dalam (Akbar, 2024) “Menyatakan keputusan konsumen
merupakan tindakan konsumen dalam memutuskan sebuah produk yang dianggap
menjadi solusi dari kebutuhan dan keinginan konsumen tersebut. Sedangkan menurut
Arfah dalam (Duha, 2024) “Keputusan pembelian merupakan salah satu tahapan dalam
proses keputusan pembelian sebelum perilaku pasca pembelian. Menurut Tjiptono
dalam (Chelviana dkk., 2020) “Keputusan pembelian adalah sebuah proses dimana
konsumen mengenal masalahnya, mencari informasi mengenai produk atau merek
tertentu dan mengevaluasi seberapa baik masing-masing alternatif tersebut dapat
memecahkan masalahnya, yang kemudian mengarah kepada keputusan pembelian.
Adapun menurut Kotler & Armstrong (2016:177), Keputusan pembelian merupakan
bagian dari perilaku konsumen perilaku konsumen yaitu studi tentang bagaimana
individu, kelompok, dan organisasi memilih, membeli, menggunakan, dan bagaimana
barang, jasa, ide atau pengalaman untuk memuaskan kebutuhan dan keinginan mereka.
Menurut Gunawan (2022) keputusan pembelian merupakan sebuah proses dimana
konsumen mengenal masalahnya, mencari informasi mengenai produk atau merek
tertentu.
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METODE PENELITIAN

Tindak lanjut dari sebuah konsep yang telah dipaparkan pada bab sebelumnya,
maka diperlukan sebuah metode penelitian yang memudahkan bagi peneliti secara ilmiah
(rasional, logis, dan empiris). Penulis memutuskan untuk menggunakan metode
penelitian kuantitatif deskriptif. Menurut Sugiono (2017:13) metode kuantitatif adalah
metode penelitian yang berlandaskan pada falsafah positivism, digunakan untuk meneliti
pada populasi atau sampel tertentu, Teknik pengumpulan data dilakukan secara random,
pengumpulan data itu sendiri menggunakan instrumen penelitian, analisis data bersifat
statistik dengan tujuan menguji hipotesis.

Menurut Sugiyono (2019) metode kuantitatif adalah penelitian yang berdasarkan
pada filsafat positivisme, sebagai metode ilmiah atau sains karena telah memenuhi kaidah
ilmiah secara konkrit atau empiris, obyektif, terukur, rasional, serta sistematis.
Pendekatan penelitian deskriptif menurut Sugiono (2020:64) adalah penilaian yang
dilakukan untuk mengetahui keberadaan variable mandiri, baik hanya satu variabel atau
lebih (variabel yang berdiri sendiri) tanpa membuat perbandingan variabel itu sendiri dan
mencari hubungan dengan variabel lain. Operasional variabel penelitian diperlukan dalam
menentukan jenis, indikator, serta skala dari variabel-variabel yang terkait dalam suatu
penelitian, sehingga pengujian hipotesis dengan alat bantu statistik dapat dilakukan secara
benar. Dalam penelitian yang dilakukan penulis terdiri dari: variabel independen (X) dan
variabel dependen (Y). Adapun penjelasan dari masing-masing variabel sebagai berikut:

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN
Hasil Penelitian
Tabel 1. Hasil Uji Normalitas Dengan Kolmogrov Smirnov Test

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandardized
Residual

IN 103
INormal Parameters®® Mean ,0000000)
Std. Deviation 4,45756327

Most Extreme Differences |Absolute ,057
Positive ,029

Negative -,057

Test Statistic ,057
Asymp. Sig. (2-tailed) ,2009

Sumber:data olah spss 27
Pada tabel diatas dapat disimpulkan bahwa nilai Asymp. Sig. (2-tailed) sebesar
0,200, > a.= 0.05, berarti sesuai dengan pengambilan keputusan dengan menggunakan uji
Kolmogorov-Smirnov data memiliki distribusi normal dan telah memenuhi syarat
normalitas dalam model regresi.
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Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual
Dependent Variable: Kep 1 Pembeli;

00 02 04 06 08 10

Gambar 1. Hasil Uji P-Plot dengan SPSS
Sumber:data primer yang diolah 2025
Pada gambar di atas dapat di lihat bahwa grafik normal probability plot
menunjukkan pola grafik yang normal. Hal ini terlihat dari titik yang menyebar di sekitar
garis diagonal dan penyebarannya mengikuti garis diagonal. Oleh karena itu dapat
disimpulkan bahwa model regresi memenuhi asumsi normalitas.
Tabel 2. Hasil Uji Multikolinieritas

Coefficients®
Unstandardized Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics

Model B Std. Error Beta t |[Sig.| Tolerance | VIF
1(Constant) 5,387 3,048 1,767,080,

Harga ,706] ,070] ,598]10,162,000 ,997| 1,003

Brand ,613 ,070] ,514 8,748,000 997 1,003

Image
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Sumber:data olah spss 27
Berdasarkan tabel diatas dapat disimpulkan bahwa hasil uji Multikolinieritas
diketahui nilai Tolerance sebesar 0.997 atau lebih besar dari 0.100 dan nilai VIF 1.627
atau lebih kecil dari 10.00. Maka dari itu dapat dinyatakan bahwa model regresi ini tidak
terjadi gejala Multikolinieritas.
Tabel 3. Hasil Uji Heteroskedastisitas Dengan Uji Glejser

Coefficients?
Unstandardized Coefficients|Standardized Coefficients
Model B Std. Error Beta t |Sig.
1(Constant) 2,204 1,900 1,160,249
Harga ,010 ,043 ,024| 242810
Brand Image ,029 ,044 ,067| ,669,505
a. Dependent Variable: ABS RES

Sumber:data olah spss 27

Berdasarkan hasil pengujian pada tabel di atas, glejser test model pada variabel
Harga (X1) diperoleh nilai signifikansi sebesar 0,810 dan Brand Image (X2) diperoleh
nilai signifikansi sebesar 0,505 dimana keduanya nilai signifikansi (Sig.) > 0,05. Dengan
demikian regression model pada data ini tidak ada gangguan heteroskedastisitas, sehingga
model regresi ini layak di pakai sebagai data penelitian.
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Scatterplot

Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Regression Studentized Residual

Sumber:data olah spss 27
Gambar 2. Hasil Uji Heteroskedastisitas dengan Grafik Scatter Plot
Berdasarkan grafik scatterplot menunjukkan bahwa tidak mempunyai pola
penyebaran yang jelas atau tidak membentuk pola tertentu. Jadi dapat disimpulkan bahwa
tidak terjadi heteroskedastisitas pada model regresi.

Tabel 4. Hasil Uji Regresi Linier Berganda X1 dan X2 Terhadap Y

Coefficients?
Unstandardized Coefficients|Standardized Coefficients
Model B Std. Error Beta t  |Sig.
1((Constant) 5,387 3,048 1,767,080
Harga ,706 ,070 ,598]10,162,000
Brand Image ,613 ,070 ,914( 8,748,000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber:data olah spss 27

a. Konstanta 5,387 menyatakan bahwa tanpa adanya Harga dan Brand Image maka
Keputusan Pembelian akan tetap terbentuk 5,387.

b. Nilai regresi 0,706 X1 artinya apabila variabel Harga (X1) meningkat 1 satuan
dengan asumsi variabel Brand Image (X2) tetap, maka Keputusan Pembelian (Y)
akan meningkat sebesar 0,706satuan.

c. Nilairegresi 0,613 X2 artinya apabila variabel Brand Image (X2) meningkat 1 satuan

dengan asumsi variabel Harga (X1) tetap, maka Keputusan Pembelian (Y) akan
meningkat sebesar 0,613 satuan.
Tabel 5. Hasil Uji Koefisien Korelasi Secara Simultan X1 dan X2 terhadap Y
Model Summary®

Change Statistics
R | Adjusted R | Std. Error of | R Square F Sig. F
Model| R |Square| Square the Estimate | Change |Change|df1|df2| Change
1 , 8109 ,655 ,648 4,502 ,655] 95,058 2100 ,000

a. Predictors: (Constant), Brand Image, Harga
b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber:data olah spss 27

Berdasarkan hasil pengujian pada tabel di atas, diperoleh nilai koefisien korelasi
sebesar 0,810 dimana nilai tersebut berada pada interval 0,800 - 1,000 artinya variabel
Harga dan Brand Image mempunyai tingkat hubungan yang sangat kuat terhadap
Keputusan Pembelian

Tabel 6. Hasil Uji Koefisien Determinasi secara simultan X1 dan X2 terhadap Y
Model Summary®

Mode] R | | |

Change Statistics
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R | Adjusted R | Std. Error of | R Square F Sig. F
Square| Square the Estimate | Change |Changedfl|df2| Change
1 ,810°  ,655 ,648 4,502 ,655 95,058 2100 ,000

a. Predictors: (Constant), Brand Image, Harga
b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber:data olah spss 27

Berdasarkan pada tabel diatas didapatkan nilai pada R Square sebesar 0,655 yang
artinya bahwa Harga (X1) dan Brand Image (X2) memiliki pengaruh yang kuat sebesar
65,5% terhadap Keputusan Pembelian (Y) dan sisanya 34,5% dipengaruhi oleh faktor lain
yang tidak dilakukan penelitian.
Tabel 7. Hasil Uji Signifikan Parsial X1 Terhadap Y (Uji T)

Coefficients®
Unstandardized Coefficients|Standardized Coefficients
Model B Std. Error Beta t |Sig.
1{(Constant) 24,004 2,885 8,320,000
Harga ,740 ,092 ,6268,061,000
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber:data olah spss 27

Berdasarkan tabel diatas, dapat dilihat bahwa t jiune sebesar 8,061 > t juper 1,984
sehingga tingkat signifikansinya yaitu 0,000 < 0,05, Sehingga dapat disimpulkan H;
diterima yang berarti terdapat pengaruh Harga (X1) terhadap Keputusan Pembelian (Y).

Tabel 8. Hasil Uji Signifikan Parsial X2 Terhadap Y (Uji T)

Coefficients*
Unstandardized Coefficients|Standardized Coefficients
Model B Std. Error Beta t |Sig.
1|(Constant) 25,884 3,242 7,983,000
Brand Image ,653 ,099 ,5476,569[,000
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Sumber:data olah spss 27
Berdasarkan tabel diatas, dapat dilihat bahwa t sinne sebesar 6,569 > t juper 1,984
sehingga tingkat signifikansinya yaitu 0,000 < 0,05, Sehingga dapat disimpulkan H;
diterima yang berarti terdapat pengaruh Brand Image (X2) terhadap Keputusan
Pembelian (Y).
Tabel 9. Hasil Uji Statistik Simultan X1 dan X2 Terhadap Y (Uji F)

ANOVA®?
Sum of

Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 3853,137 2 1926,569 95,058 ,000"

Residual 2026,727, 100 20,267

Total 5879,864 102
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
b. Predictors: (Constant), Brand Image, Harga

Sumber:data olah spss 27

Berdasarkan tabel diatas dapat diketahui nilai Sig. untuk pengaruh (simultan) X1
dan X2 terhadap Y adalah sebesar 0,000 < 0,05 dan Fhitung 95,058 > Ftabel 3,090. Dapat
disimpulkan H3 diterima berarti terdapat pengaruh Harga (X1 ) dan Brand Image (X2)
secara simultan terhadap Keputusan Pembelian (Y).
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Pembahasan Hasil Penelitian
Pengaruh Harga (X1) Terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Berdasarkan hasil analisis, diperoleh nilai persamaan regresi Y = 24,004 + 0,740
X1, nilai koefisien korelasi diperoleh sebesar 0,626 artinya kedua variabel mempunyai
tingkat hubungan yang kuat, nilai koefisien determinasi atau kontribusi pengaruhnya
sebesar 0,392 atau sebesar 39,2% sedangkan sisanya sebesar 60,8% dipengaruhi oleh
faktor lain yang tidak di teliti, Uji hipotesis nilai thitung > ttaber atau ( 8,061 > 1,984) dengan
demikian Ho ditolak dan H; di terima artinya terdapat pengaruh yang signifikan antara
Harga terhadap Keputusan Pembelian pada Mobil Honda Brio di Honda Pondok Pinang.

Hasil serupa yang di lakukan oleh Edwin Sugesti Nasution. Vol. 4 N o. 2 2025.
e-ISSN: 2963-914X dengan judul Pengaruh Harga dan Brand Image terhadap Keputusan
Pembelian Tiket Maskapai Lion Air. Variabel Brand Image berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian pada Tiket Maskapai Lion Air, hal ini terlihat tpitung 5,514
> travel 1,985 Maka H> dalam penelitianya di terima.

Pengaruh Brand Image (X2) Terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Berdasarkan hasil analisis, diperoleh nilai persamaan regresi Y = 25,884 + 0.653
X2, nilai koefisien korelasi diperoleh sebesar 0,547 artinya kedua variabel mempunyai
tingkat hubungan yang sedang, nilai koefisien determinasi atau kontribusi pengaruhnya
sebesar 0,299 atau sebesar 29,9% sedangkan sisanya sebesar 70,1% dipengaruhi oleh
faktor lain yang tidak di teliti, Uji hipotesis nilai thitung > teabel atau ( 6,569 > 1,984) dengan
demikian Hy ditolak dan H; di terima artinya terdapat pengaruh yang signifikan antara
Brand Image terhadap Keputusan Pembelian pada Mobil Honda Brio di Honda Pondok
Pinang.

Hasil serupa yang di lakukan oleh Claudia Songgigilan, dkk. Vol. 4 No. 1, 2023.
e-ISSN. 2723-0112 dengan judul Pengaruh Brand Image dan Harga terhadap Keputusan
Pembelian Produk Kopi Kenangan di Kawasan Mega Mall. Variabel harga berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian pada produk kopi kenangan di kawasan mega
mall, hal ini terlihat thitung 5,972 > teaver 1,984 Maka Hi dalam penelitianya di terima.
Pengaruh Harga (X1) dan Brand Image (X2) Terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Berdasarkan hasil analisis, menunjukan bahwa Hargai (X1) dan Brand Image
(X2) Berpengaruh Signignifikan Terhadap Keputusan Pembelian (Y) dengan diperoleh
nilai persamaan regresi Y = 5,387 + 0,706 X1 + 0,613 X2, nilai koefisien korelasi atau
tingkat hubungan antara variabel bebas dengan variabel terikat diperoleh 0,810 artinya
memiliki hubungan yang sangat kuat, nilai determinasi atau kontribusi pengaruhnya
sebesar 0,655 atau sebesar 65,5% sedangkan sisanya sebesar 34,5% dipengaruhi oleh
faktor lain yang tidak di teliti, Uji hipotesis nilai Fpitung > Ftabet atau ( 95,058 > 3,090)
dengan demikian Ho ditolak dan Hj di terima artinya terdapat pengaruh yang signifikan
antara Harga dan Brand Image terhadap Keputusan Pembelian pada Mobil Honda Brio
di Honda Pondok Pinang.

Hasil serupa yang di lakukan oleh Claudia Songgigilan, dkk. Vol. 4 No. 1, 2023.
e-ISSN. 2723-0112 dengan judul Pengaruh Brand Image dan Harga terhadap Keputusan
Pembelian Produk Kopi Kenangan di Kawasan Mega Mall. Variabel harga berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian pada produk kopi kenangan di kawasan mega
mall, hal ini terlihat thitung 5,972 > traver 1,984 Maka H; dalam penelitianya di terima.

Dhifa Ritky Ramadhani dan Mirzam Arqy Ahmad. Vol. 1 No. 4, 2024 dengan
judul Pengaruh Harga dan Brand Image terhadap Keputusan Pembelian pada Produk The
Originote. Variabel harga dan brand image berpengaruh signifikan terhadap keputusan
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pembelian, dapat dibuktikan dengan melihat Fpitung > Fraver atau ( 88,958 > 2,700)
dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05 artinya Artinya Ho ditolak dan Hj diterima.

PENUTUP
Kesimpulan

1.

Harga memiliki pengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Hal ini
dibuktikan dengan diperoleh nilai persamaan regresi Y = 24,004 + 0,740 X1, nilai
koefisien korelasi diperoleh sebesar 0,626 artinya kedua variabel mempunyai tingkat
hubungan yang kuat, nilai determinasi atau kontribusi pengaruhnya sebesar 0,392
atau sebesar 39,2% sedangkan sisanya sebesar 60,8% dipengaruhi oleh faktor lain
yang tidak di teliti, Uji hipotesis nilai thitung > trabel atau ( 8,061 > 1,984) dengan
demikian Ho ditolak dan H; di terima artinya terdapat pengaruh yang signifikan antara
Harga terhadap Keputusan Pembelian pada Mobil Honda Brio di Honda Pondok
Pinang.

Brand image memiliki pengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Hal ini
dibuktikan diperoleh nilai persamaan regresi Y = 25,884 + 0.653 X2, nilai koefisien
korelasi diperoleh sebesar 0,547 artinya kedua variabel mempunyai tingkat hubungan
yang sedang, nilai koefisien determinasi atau kontribusi pengaruhnya sebesar 0,299
atau sebesar 29,9% sedangkan sisanya sebesar 70,1% dipengaruhi oleh faktor lain
yang tidak di teliti, Uji hipotesis nilai thitung > ttabel atau ( 6,569 > 1,984) dengan
demikian HO ditolak dan H1 di terima artinya terdapat pengaruh yang signifikan
antara Brand Image terhadap Keputusan Pembelian pada Mobil Honda Brio di Honda
Pondok Pinang.

Harga Dan Brand Image memiliki pengaruh signifikan terhadap Keputusan
Pembelian. Hal ini dibuktikan dengan dengan diperoleh nilai persamaan regresi Y =
5,387 + 0,706 X1 + 0,613 X2, nilai koefisien korelasi atau tingkat hubungan antara
variabel bebas dengan variabel terikat diperoleh 0,810 artinya memiliki hubungan
yang sangat kuat, nilai determinasi atau kontribusi pengaruhnya sebesar 0,655 atau
sebesar 65,5% sedangkan sisanya sebesar 34,5% dipengaruhi oleh faktor lain yang
tidak di teliti, Uji hipotesis nilai Fhitung > Ftabel atau (95,058 > 3,090) dengan
demikian HO ditolak dan H3 di terima artinya terdapat pengaruh yang signifikan
antara Harga dan Brand Image terhadap Keputusan Pembelian pada Mobil Honda
Brio di Honda Pondok Pinang.

Saran

1.

595

Berdasarkan hasil kuesioner pada variabel Harga (X1) diperoleh indikator paling
rendah ada pada pernyataan “Honda Brio menawarkan harga yang lebih menarik
dibanding pesaing dengan spesifikasi serupa (agya dan ayla)” dengan rata-rata skor
3,75. Oleh sebab itu peneliti menyarankan perusahaan untuk berupaya memperkuat
komunikasi pemasaran, misalnya melalui kampanye digital dan test drive experience,
untuk menonjolkan efisiensi bahan bakar, desain sporty, dan performa mesin yang
menjadi nilai jual utama Brio.

Berdasarkan hasil survei pada variabel Brand Image (X2) diperoleh indikator paling
rendah ada pada pernyataan “Honda Brio mencerminkan gaya hidup dinamis dan
praktis bagi penggunanya” dengan rata-rata skor 3,89. Oleh sebab itu peneliti
menyarankan perusahaan untuk Kolaborasi dengan influencer otomotif atau lifestyle
yang memiliki karakter aktif, modern, dan energik untuk memperkuat asosiasi Brio
sebagai mobil pilihan bagi generasi muda yang dinamis.

Berdasarkan hasil survei pada veriabel Keputusan Pembelian (Y') diperoleh indikator
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paling rendah ada pada pernyataan “Saya memutuskan membeli Honda Brio pada saat
ada kebutuhan” dengan rata-rata skor 3,46. Oleh sebab itu peneliti menyarankan
memperkuat pesan pemasaran yang menonjolkan fungsi dan kebutuhan nyata
konsumen, seperti efisiensi bahan bakar, kemudahan penggunaan di perkotaan, dan
biaya perawatan yang terjangkau, agar Brio terlihat sebagai solusi praktis atas
kebutuhan mobilitas sehari-hari.
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