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Abstract: This research aims to find out what the Marketing Strategy for Oyster Mushrooms is in 
Simpang Limbur Village, Merangin, West Pamenang District, Merangin Regency, Jambi 
Province, according to Sharia Economics, as well as knowing the Sharia economic review of the 
Marketing Strategy for Oyster Mushrooms in Simpang Limbur Village, Merangin, West 
Pamenang District, Merangin Regency, Jambi Province. This research is a field research study 
by exploring data sourced from the research location in the oyster mushroom business in Simpang 
Limbur Merangin village, West Pamenang sub-district, Merangin district, Jambi province. The 
subjects in this research were 5 owners, employees and consumers of the oyster mushroom 
business in Simpang Limbur Merangin Village, with a sampling technique using the total 
sampling method. Data collection techniques through observation, interviews and 
documentation. The data analysis technique used in this research is qualitative descriptive of 
primary and secondary data. The results of this research show that the marketing strategy 
implemented by the oyster mushroom business in Simpang Limbur Merangin Village to increase 
sales is adequate, by implementing a product, price, place, promotion marketing mix system. The 
products marketed are of good quality and use quality production materials. The prices are set 
in accordance with the quality of the goods and maintain price stability, meaning giving the same 
price to each customer without any differences between one another. Strategic business location 
and easy to reach consumers. Promotions implemented using 2 methods, namely: personal 
selling, and product discounts have been carried out well and effectively. Competent human 
resources according to their fields and expertise. In the production process, quality materials are 
used, and the physical evidence shown in the cultivation of oyster mushrooms in the marketing 
process is in accordance with market demand. In the review of Sharia Economics, it is concluded 
that the marketing strategy implemented is in accordance with sharia principles. The products 
offered are halal, the pricing is not burdensome for both parties, the business location is very 
strategic and easy for consumers to reach and the promotions are carried out honestly, correctly 
and with a humble attitude in serving consumers with full sincerity and without prejudice or bad-
mouthing. bad luck to other oyster mushroom farmers. Human resources who understand Islamic 
values. A process that does not deviate from Islamic teachings, and in terms of physical form does 
not show the luxury of the place, and provides convenience and comfort facilities for consumers. 
Keywords: Marketing Strategy, Sharia Marketing 
 
Abstrak: Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana Strategi Pemasaran Jamur Tiram 
Di Desa Simpang Limbur Merangin Kecamatan Pamenang Barat Kabupaten Merangin Provinsi 
Jambi Menurut Ekonomi Syariah, serta mengetahui tinjauan ekonomi Syariah terhadap Strategi 
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Pemasaran Jamur Tiram Di Desa Simpang Limbur Merangin Kecamatan Pamenang Barat 
Kabupaten Merangin Provinsi Jambi. Penelitian ini merupakan penelitian field research dengan 
cara menggali data yang bersumber dari lokasi penelitian pada usaha jamur tiram di desa simpang 
limbur merangin kecamatan pamenang barat kabupaten merangin provinsi jambi. Adapun yang 
menjadi subjek dalam penelitian ini adalah pemilik, karyawan dan konsumen usaha jamur tiram 
Di Desa Simpang Limbur Merangin sebanyak 5 orang, dengan teknik pengambilan sampel 
menggunakan metode total sampling. Teknik pengumpulan data melalui observasi, wawancara, 
dan dokumentasi. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini bersifat deskriptif 
kualitatif terhadap data primer dan sekunder. Hasil dari penelitian ini menujukkan bahwa strategi 
pemasaran yang diterapkan oleh usaha jamur tiram Di Desa Simpang Limbur Merangin dalam 
meningkatkan penjualan sudah memadai, dengan menerapkan sistem bauran pemasaran Produk, 
price, place, promotion. Produk yang dipasarkan memiliki kualitas baik dan menggunakan bahan-
bahan produksi yang berkualitas. Harga yang ditetapkan sesuai dengan kualitas barang dan 
menjaga stabilitas harga, artinya memberikan harga yang sama pada setiap pelanggan tidak ada 
perbedaan diantara satu dengan lainnya. Tempat usaha yang strategis dan mudah dijangkau 
konsumen. Promosi yang diterapkan menggunakan 2 cara yaitu: personal selling, dan Discount 
produk sudah dilakukan dengan baik dan efektif. SDM yang berkompeten sesuai dengan bidang 
dan keahliannya. Dalam proses produksi menggunakan bahan yang berkualitas, dan bukti fisik 
yang di tunjukan pada budidaya jamur tiram pada proses pemasarannya sesuai dengan permintaan 
pasar. Dalam tinjauan Ekonomi Syariah di simpulkan bahwa strategi pemasaran yang diterapkan 
sesuai dengan prinsip syariah. Produk yang ditawarkan halal, penetapan harga tidak memberatkan 
kedua belah pihak, lokasi usaha yang sangat strategis dan mudah di jangkau oleh konsumen dan 
melakukan promosi dengan jujur, benar, serta bersikap rendah hati dalam melayani konsumen 
dengan penuh keikhlasan, dan tidak berburuk sangka serta menjelek-jelekan petani budidaya 
jamur tiram lainnya. SDM yang paham akan nilai keislaman. Proses yang tidak menyimpang dari 
ajaran islam, dan dari segi bentuk fisik tidak menunjukkan kemewahan tempat, dan memberikan 
fasilitas kemudahan dan kenyamanan bagi konsumen. 
Kata  kunci  :  Strategi Pemasaran , Pemasaran Syariah 
 
LATAR BELAKANG 

Peerkeembangan dunia usaha saat ini ditandai de engan seemakin tajamnya peersaingan antara 
peerusahaan. Peeranan strateegi peemasaran seemakin peenting dan me enjadi to elak ukur bagi peebisnis. 
Keebeerhasilan suatu usaha dite entukan oeleeh peemasarannya. Se emakin banyak manaje emeen peemasaran 
yang digunakan maka se emakin banyak pula ko ensume en yang teertarik pada proeduk yang dihasilkan 
o eleeh peerusahaan teerseebut. Seelain dari strateegi peemasaran yang digunakan, pe erusahaan juga 
dituntut harus meengeetahui seeleera koensumeen. Peerusahaan harus meembeerikan pro eduk yang se esuai 
deengan koensumeen inginkan agar te etap bisa beerproeduksi. 
 Suatu peerusahaan meemiliki beebeerapa tujuan yang he endak dicapai, baik tujuan jangka 
peendeek maupun jangka panjang. Dalam jangka peendeek biasanya untuk meenarik koensume en 
teerutama pada proeduk yang baru diluncurkan, dan jangka panjangnya untuk me empeertahankan 
proeduk-proeduk yang sudah ada agar te etap eeksis di pasaran. 
 Lingkungan usaha yang be erubah me enyeebabkan peerusahaan teerus meeneerus beerusaha untuk 
meengeenali peesaingnya, meembandingkan pro eduk, harga, saluran distribusi dan proemoesi yang 
dilakukan oeleeh peesaingnya. Meereeka harus meempunyai ciri khas dan saling be ersaing deengan 
keeunggulan masing-masing. Pe erusahaan harus beenar-beenar dapat meengambil langkah yang se esuai 
deengan koendisi peerusahaan dan lingkungan usaha. Dipe erlukan strateegi peemasaran yang teepat agar 
peerusahaan dapat meenjaga ke elangsungan hidupnya di masa me endatang. Strateegi peemasaran 
meemiliki peeran peenting untuk meencapai keebeerhasilan usaha, oeleeh kareena itu bidang peemasaran 
beerpeeran beesar dalam meereealisasikan reencana usaha. Dalam usaha keebeerlangsungan usaha jamur 
tiram, peemasaran pada je enjang oepeerasi fungsio enal meerupakan peelaksanaan strateegi yang teerdiri 
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atas riseet peengeembangan, keeuangan, pro eduksi, oepeerasi, peemasaran, sumbe er daya manusia). 
Peelaksanaan dari unsur proeduk (Proeduct), harga (Pricee), proemoesi (Proemoetioen) dan teempat (Placee) 
diseebut seebagai strateegi bauran peemasaran atau Markeeting Mix dapat beerhasil deengan baik untuk 
peemasaran barang dan jasa. 

Aktivitas bauran peemasaran meemeegang peeranan peenting bagi keelangsungan hidup suatu 
peerusahaan. Pe enggunaan ko enseep peemasaran yang baik dapat meenyeebabkan beerhasilnya bisnis 
yang dilakukan peerusahaan, yaitu hasil pro eduksi dapat dite erima deengan baik o eleeh ko ensume en 
seehingga peenjualan proeduk peerusahaan dapat me eningkat. 

Koenseep peemasaran di atas teelah banyak digunakan untuk meelakukan keegiatan peemasaran 
dalam meenarik ko ensumeen dan meencapai keeuntungan dan pe ersaingan yang ke etat. Tidak ada satu 
bisnis pun yang leeluasa bisa santai meenikmati peenjualan dan keeuntungan, kareena akan ada 
peersaingan yang ingin turut meenikmatinya. 

Tingkat peersaingan dalam dunia bisnis meenuntut seetiap peemasar untuk mampu 
meelaksanakan keegiatan peemasarannya deengan leebih eefeektif dan eefisieen. Keegiatan peemasaran 
teerseebut meembutuhkan seebuah koenseep yang me endasar seesuai deengan keepeentingan pasar, 
keebutuhan dan keeinginan peelanggan. 

Latar beelakang meenariknya peeneelitian teerhadap strateegi peemasaran usaha jamur tiram ini 
kareena beerdasarkan pe eneelitian teerdahulu walaupun banyak usaha jamur tiram lainnya yang 
meeneerapkan teeo eri dan koenseep strateegi peemasaran ko enveensioenal, namun teernyata juga me eneerapkan 
strateegi peemasaran syariah seepeerti praktik peemasaran yang dilakukan o eleeh Nabi Muhammad 
SAW. Ole eh kareena itu yang meenjadi peermasalahan dalam peeneelitian ini adalah strate egi peemasaran 
syariah  yang bagaimana yang dite erapkan pada peemasaran usaha jamur tiram dideesa simpang 
limbur me erangin ini. Seehubungan deengan latar beelakang teerseebut, dalam meeningkatkan peenjualan 
peerspeektif peemasaran islami, Rasulullah SAW beersabda: 
Artinya: “Dan dikeeluarkan dari Ibnu Hibban dan Ibnu Majah bahwa Nabi SAW, se esungguhnya 
jual-beeli harus saling meeridhai.” (HR. Baihaqi dan Ibnu Majjah). 
 Hadits di atas, meenjeelaskan bahwa dalam meeningkatkan peenjualan harus meempeerhatikan 
unsur halal, dan saling ridho e guna te erciptanya keeuntungan ke edua beelah pihak. Dalam hal ini, 
peemasaran islami meemiliki poesisi yang sangat strate egis, kareena peemasaran islami me erupakan 
salah satu strate egi peemasaran yang didasarkan pada al-qur’an dan sunah Rasulullah SAW. 
Peemasaran islami meerupakan strateegi yang meengarah pada proesees peenciptaan, pe enawaran, dan 
peerubahan nilai dari satu inisiatoer keepada stake ehoeldeers-nya, dan proesees teerseebut harus seesuai 
deengan akad se erta prinsip-prinsip islam. 
Table 1.1 
Rata-rata kapasitas produksi jamur tiram di beberapa 
 Desa Di Kabupaten Merangin per hari 

No e Nama De esa Jumlah Unit Usaha Kapasitas Pro eduksi 
1. Talang Kawoe 1 unit 30 kg/hari 
2. Sinar Gading 2 unit  90 kg/hari 
3. Deesa Simpang 

Limbur 
1unit 20 kg/hari 

Toetal 4 unit 140 kg/hari 
Sumber data : data primer 

 Diantara beebeerapa faktoer teerseebut seepeerti harga jual jamur tiram di de esa simpang limbur 
meerangin masih reendah dibanding deengan harga jual daeerah lain dan pe ermintaan jamur tiram di 
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Deesa Simpang Limbur masih reendah dibandingkan de engan daeerah lain. Deengan 4 unit dan jumlah 
kapasitas pro eduksi seebeesar 140 kg/hari.  

Usaha jamur tiram me erupakan salah satu industri jamur yang be erada di jalan Lintas Sumatra 
Deesa Simpang Limbur Meerangin, Dusun Reenah Keelukup, Keecamatan Pame enang Barat, 
Kabupateen Meerangin, Proevinsi Jambi. Be erdasarkan o ebseervasi awal yang dilakukan tanggal 13 
o ektoebeer 2020, deengan bapak sukardi ( Pe emilik Usaha Jamur Tiram) di Deesa Simpang Limbur 
meenyatakan bahwa peermintaan bibit jamur tiram leebih banyak dari luar keecamatan Pameenang 
Barat. Padahal industri jamur tiram dapat meenjadi industri yang poeteensial. Dalam meenjalankan 
usaha peengeembang jamur tiram , para jamur tiram te entu meempunyai strateegi teerteentu dan te entu 
banyak fakto er yang meeneentukannya. Hasil peengamatan awal pe eneeliti me enduga ke emampuan 
peemasaran ikut meeneentukan dalam koenteeks peemasaran jamur tiram ini. 

KAJIAN TEORITIS  
1. Pemasaran    

Peemasaran beerkaitan deengan proesees meengideentifikasi dan meemeenuhi keebutuhan manusia  
maupun masyarakat. Pe emasaran dapat diartikan juga seebagai keegiatan me emeenuhi keebutuhan 
seecara meenguntungkan. Meenurut Ame erican Marke eting Asso esiatio en, peemasaran adalah suatu 
fungsi o erganisasi dan seepeerangkat proesees untuk meenciptakan, meengo emunikasikan, dan 
meenyeerahkan nilai keepada ko ensumeen, seerta meengeeloela hubungan de engan baik deengan koensume en 
meelalui cara yang meenguntungkan  oerganisasi dan para peemilik saham.  

Muhammad Syakir Sula dan He ermawan Kartajaya dalam buku Marketing Syariah, 
meendeefinisikan peemasaran seebagai seebuah disiplin bisnis strate egis yang meengarahkan pada pro esees 
peenciptaan, peenawaran, dan peerubahan nilai dari suatu inisiato er keepada para peemeegang sahamnya, 
yang dalam ke eseeluruhan proeseesnya seesuai deengan akad dan prinsip-prinsip muamalat bisnis dalam 
Islam. 
2. Strategi Pemasaran 

Strateegi peemasaran pada dasarnya adalah re encana yang me eyeeluruh, teerpadu dan meenyatu di 
bidang peemasaran, yang me embeerikan panduan teentang keegiatan yang akan dijalankan untuk dapat 
teercapainya tujuan peemasaran suatu peeruasahaan. Deengan kata lain, strate egi peemasaran adalah 
seerangkaian tujuan dan sasaran, keebijakan dan aturan yang me embeeri arah keepada usaha-usaha 
peemasaran peerusahaan dari waktu ke e waktu.. 

Unsur-unsur peertama pe emasaran dapat diklarifikasikan meenjadi tiga unsure e utama, yaitu  
1) Unsur Strate egi Peersaingan Meeliputi : 
a) Segmentasi pasar adalah tindakan meengideentifikasikan dan meembeentuk keeloempoek peembeeli 

atau koensume en seecara te erpisah. Masing-masing ko ensumeen ini meemiliki karakte eristik, 
keebutuhan proeduk, dan bauran peemasaran teerseendiri. 

b) Targeting adalah suatu tindakan meemilih satu atau leebih seegmeen pasar yang akan dimasuki. 
c) Positioning adalah peeneetapan po esisi pasar. Tujuannya adalah untuk me embangun dan 

meengoeminikasikan ke eunggulan beersaing pro eduk yang ada di pasar keebeenak ko ensumeen.  
2) Unsur Taktik Pasar Meeliputi : 
a) Difeereensiasi, yang beerkaitan deengan cara meembangun strateegi peemasaran dalam be erbagai 

aspeek di peerusahaan. Keegiatan meembangun strateegi peemasaran inilah yang me embeedakan 
deefeereensiasi yang dilakukan suatu pe erusahaan deengan yang dilakukan peerusahaan lain 

b) Bauran peemasaran, yang dilakukan deengan keegiatan-ke egiatan meengeenai proeduk, harga, 
proemoesi, dan teempat. 
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3.  Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Pemasaran 
Faktoer yang meempeengaruhi peemasaran seecara digital dapat dilihat se ecara inteernal dan 

eeksteernal. Fakto er yang beerpeengaruh se ecara inte ernal te erhadap systeem peemasaran inte ernal adalah : 
1.  Sumbeer Daya Infrastruktur Teeknoeloegi 

Peerisahaan harus bisa dan mau untuk me engikuti peerkeembangan teeknoeloegi yang digunakan dalam 
meemasarkan proeduk atau jasa, supaya bias beersaing deengan peerusahaan/pe elaku usaha lainnya. 
Misalnya, deengan meenganti pe erangkat teeknoeloegi/alat yang teerbaru. 
1. Sumbeer Daya Manusia, Manusia me erupakan fakto er yang peenting, yang akan meenjalankan 

teekno eloegi teerseebut. Seehingga keemampuan sumbeer daya manusia sangat dipeerlukan. 
Keemampuan dan kualifikasi sumbe er daya manusia akan me eneentukan keebeerhasilan keegiatan 
yang dilakukan o eleeh peerusahaan. Dalam peeneentuan sumbe er daya manusia seelain fakto er diatas, 
faktoer moeral juga harus dipe ertimbangkan. Seetiap peerusahaan meemiliki kualifikasi te erseendiri 
dalam meeneentukan sumbeer daya manusia yang akan meereeka gunakan. 

2. Struktur, Pe erusahaan juga harus meemiliki struktur o erganisasi yang bias me engikat seemua 
sumbe er yang dimiliki o eleeh peerusahaan. Mamastikan seetiap sumbeer daya manusia me emiliki 
fungsi dan tanggung jawabnya masing-masing. Pe erusahaan harus meemiliki struktur yang 
bias meembuat peeeerusahaan dapat meencapai targeet yang sudah dite etapkan.  

3. Keekuatan dan Keeleemahan, Pe erusahaan atau peelaku usaha harus bisa me eneentukan ke ekuatan 
dan keeleemahan  yang dimiliki oeleeh peerusahaan. Supaya pe erusahaan dapat me eneentukan sikap 
dan meengambil tindakan te erhadap peesaing yang dihadapi. Pe erusahaan harus dapat 
meenggunalan dan me emeenfaatkan keekuatan yang dimiliki oeleeh peerusahaan, meeneentukan nilai 
yang dimiliki o eleeh peesaing. Seehingga bisa meengungguli. Beegitu juga deengan keeleemahan yang 
dimilikinya, harus bisa disiasati supaya teetap bisa ikut dalam pe esaingan bisnis. 

4. Strategi Pemasaran Syariah 

a. Koenseep Peemasaran Syariah 
Koenseep dasar peemasaran Islam adalah tata o elah cipta, rasa, hati, dan karsa (impleemeentasi) 
yang dibimbing o eleeh inteegritas keeimanan, ke etakwaan, dan keetaatan keepada syariat Allah 
SWT. Dalam Al-Qur’an kita dapat meelihat bagaimana ajaran Islam me engatur keeidupan 
peemasaran seeo erang muslim. 
“Wahai oerang-o erang yang be eriman, janganlah kamu meemakan harta seesamamu deengan cara 
yang batil (tidak beenar), keecuali be erupa peerniagaan atas dasar suka sama suka di antara kamu. 
Janganlah kamu me embunuh dirimu. Seesungguhnya Allah adalah Maha Pe enyayang 
keepadamu.” (An-Nisa : 29) 
 “Beerbicaralah kamu beerdua keepadanya (Fir‘aun) deengan peerkataan yang leemah leembut, 
mudah-mudahan dia sadar atau takut.” (Thaha : 44) 
Allah SWT maha tahu te entang sarana-sarana yang di pe erlukan manusia untuk meencapai 
keeinginannya, Allah me enciptakan 5 po eteensi yang akan digunakan manusia untuk 
meenghindari mudharat dan me eningkatkan manfaat. Keelima po eteensi itu adalah akal pikiran, 
rasa, karsa, hati, dan nafsu se ebagai sarana meemilih dan me elakukan reekayasa (se esuai hukum 
allah) untuk meenghasilkan apa yang diinginkan. Hati meerupakan filteer dalam meelakukan 
keegiatan seehari-hari. Deengan hati yang je ernih, oerang akan meendapatkan banyak manfaat dan 
meempeeroeleeh beerbagai keemudahan dalam meelakukan aktivitas dalam hidupnya. 

b. Karakte eristik Peemasaran Syariah 
Seecara umum peemasaran syariah adalah seebuah disiplin bisnis strateegi yang meengarahkan 
proesees peenciptaan, peenawaran, dan pe erubahan value e dari inisiatoer keepada stakee hoeldeersnya 
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yang dalam ke eseeluruhan proeseesnya seesuai deengan akad dan prinsip-prinsip muamalah dalam 
islam. Artinya dalam peemasaran syariah, se eluruh proesees baik proesees peenciptaan, pro esees 
peenawaran, maupun pro esees peerubahan nilai tidak boeleeh ada yang beerteentangan deengan prinsip-
prinsip syariah. 

c. Strate egi Acuan/Bauran Peemasaran (Marketing Mix) 
Seetiap peerusahan seelalu beerusaha untuk dapat teetap hidup, beerkeembang, dan mampu be ersaing. 
Dalam rangka inililah, maka se etiap peerusahaan seelalu meeneetapkan dan meeneerapkan strateegi 
deengan cara peelaksanaan keegiatan peemasarannya. Keegiatan peemasaran yang dilakukan, 
diarahkan untuk dapat me encapai sasaran pe erusahaan yang dapat beerupa tingkat laba yang 
dipeeroeleeh peerusahaan dalam jangka panjang dan share pasar teerteentu se erta toetal unit dan toetal 
voelumee peenjualan teerteentu dalam suatu jangka te erteentu. Unsur strategi bauran pemasaran yaitu 
strategi produk, strateegi harga jual, strate egi peenyaluran (Distribusi), saluran Distribusi, 
Peenyaluran Fisik. . 

METODE PENELITIAN 
A. Metode dan Jenis Penelitian 

Peendeekatan yang digunakan dalam peeneelitian ini adalah me enggunakan meetoedee kualitatif 
dan peendeekatan deeskriftif. Teeknik peengumpulan data untuk meempeeroeleeh hasil peeneelitian adalah 
deengan wawancara meendalam , pe engamatan teerlibat, dan analisis doekumeen. 
B. Lokasi dan Objek Penelitian 

Peeneelitian ini beerloekasi di Jalan Lintas  Sumatra Deesa Simpang Limbur Meerangin RT. 
008, RW. 004 Dusun Re enah Keelukup Keecamatan Pameenang Barat Kabupate en Me erangin Pro evinsi 
Jambi. Objeek dalam peeneelitian ini adalah strateegi peemasaran jamur tiram meenurut eeko enoemi islam. 
C. Jenis dan Sumber Data 

Data primeer pada peeneelitian ini adalah data-data yang beerasal dari hasil oebseervasi langsung 
dan wawancara pada peemilik industri jamur tiram di Deesa Simpang Limbur Meerangin, Keecamatan 
Pameenang Barat, Kabupateen Meerangin, meengeenai strateegi peengeembangan usaha jamur tiram 
teerseebut. 

Data seekundeer dalam peeneelitian ini adalah data-data yang beerasal dari hasil peeneelaahan 
pustaka, doekumeen, buku-buku,jurnal,pe eneelitian teerdahulu yang meembahas te entang strateegi 
peengeembangan industri jamur tiram di Deesa Simpang Limbur Meerangin, Keecamatan Pame enang 
Barat, Kabupate en Meerangin. 
D. Teknik Pengolahan Dan Analisis Data 

Penelitian ini menggunakan teknik pengumpulan data observasi, wawancara, dokumentasi. 
PEMBAHASAN HASIL PENELITIAN 

A. Strategi Pemasaran Jamur Tiram Di Desa Simpang Limbur Merangin 
Untuk meendapatkan laba dan ke emakmuran dalam beerbisnis, seeoerang peebisnis meelakukan 

langkah-langkah teerteentu. Langkah-langkah yang dapat dilakukan o eleeh peebisnis adalah de engan 
meelakukan strate egi. Seeoerang peebisnis dapat meelakukan strateeginya de engan beelajar dari 
peengalaman-peengalaman masa lalu peebisnis lain, ataupun dapat me enciptakan strateegi seendiri. 

Dalam meelakukan suatu keegiatan usahanya, usaha jamur tiram ini pun te elah meempunyai 
dan meeneerapkan strateegi peemasaran se endiri. Adapun hasil peeneelitian yang dilakukan peeneeliti 
seebagai beerikut: 

“Usaha jamur tiram telah berdiri selama 7 Tahun, yaitu pada tahun 2016 yang 
memproduksi jamur tiram. Dalam kegiatan pemasarannya usaha jamur tiram melakukan 
kegiatan pemasaran yang dilakukannya dengan menjual hasil produksinya dengan menjual 
kepada pemasok pasar dan rumah.”  
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Tabel 4.3 
Data Penjualan Jamur Tiram 

No Bulan Penjualan 
1. Januari 200 
2. Feebruari 200 

3. Mareet 180 

4. April 150 
5. Meei 50 
6. Juni - 
7. Juli - 

Sumber : Wawancara Bapak Ahmad Tanggal 10 Agustus 2023 
“Hasil pemasaran Jamur Tiram pada bulan Januari Penjual melakukan produksi 

sebanyak 200 kg dalam waktu jangka 30 hari, dan melakukan Penambahan Produksi pada bulan 
Februari sebanyak 200 kg dalam jangka waktu 28 hari, pada bulan Maret menambah produksi 
lagi sebanyak 180 kg dalam jangka waktu 31 hari, pada bulan April memproduksi 150 kg dalam 
jangka waktu 30 hari, pada bulan Mei memproduksi sebanyak 50 kg dalam jangka waktu 31 hari 
dikarenakan musim panas jamur tiram mengalami trek atau musim panen dikit dan tidak 
memproduksi pada bulan juni dan juli“. 

Peeningkatan pe enjualan yang teerjadi pada usaha jamur tiram dise ebabkan minat koensume en 
meeningkat pada bulan Januari sampai Me ei. Bukanlah hal yang diheerankan bahwa seetiap usaha 
dalam meenjalankan keegiatan peemasaran dan keebijakan-keebijakan yang teelah dirumuskan pastilah 
tidak seelalu seesuai deengan apa yang direencanakan. Di sisi lain pasti seelalu ada halangan dan 
rintangan seerta badai yang meeneerpa. Hal deemikian pulalah yang nampaknya juga te erdapat pada 
keegiatan peemasaran di usaha jamur tiram. 

Deengan deemikian peereencanaan strate egi harus meenganalisis faktoer-fakto er strateegi 
peerusahaan (keekuatan, keeleemahan, peeluang dan ancaman) dalam ko endisi yang ada pada saat ini. 
Faktoer yang me empeengaruhi teerseebut meeliputi koendisi, situasi, keeadaan, dan peeristiwa dan 
peengaruh-peengaruh yang be erada di seekitar peerusahaan yang meembeerikan peengaruh te erhadap 
peerkeembangannya. 

Strate egi peemasaran usaha jamur tiram me enggunakan strate egi bauran peemasaran 
(markeeting mix) 4P dalam keegiatan peenjualannya yaitu: 
1. Proeduk 

Proeduk adalah se egala seesuatu yang ditawarkan keepada suatu pasar untuk meemeenuhi 
keeinginan atau keebutuhan. Proeduk me enurut Koetleer dan Amstroeng adalah seegala seesuatu yang 
ditawarkan kee pasar untuk meendapatkan pe erhatian, dibeeli, dipeergunakan dan yang dapat 
meemuaskan keeinginan dan keebutuhan ko ensumeen. 

“Usaha jamur tiram ini memproduksi jamur  tiram putih “ 
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Adapun stareetgi yang digunkan o eleeh usaha jamur tiram dalam aspeek pro eduk adalah : 
a. Meenyeediakan Proeduk 

Proeduk yang ditawarkan keepada koensumeen jamur tiram adalah deengan me enyeediakan 
jamur tiram putih yang langsung dipe etik dari teempat jamur tiram. Proeduk yang ditawarkan 
teentunya adalah pro eduk yang halal seerta meengutamakan ke epuasan dan ke enyaman dalam meembeeli 
jamur tiram. Dan apabila teerdapat keelalaian seerta peelayanan yang kurang me emuaskan yang 
diteerima koensumeen maka ko ensumeen beerhak meengkoemplain atas ke etidaknyamanan yang 
diteerimanya dan pihak jamur tiram akan be ertanggungjawab atas ke elalaian dan keekurangan 
teerseebut deengan cara meembeerikan poeto engan harga atau deengan meenggantinya de engan proeduk yang 
baru teerhadap keetidaknyamanan pro eduk teerseebut. 
b. Meenjaga Kualitas Proeduk 

Seecara umum usaha jamur tiram sangat meempeerhatikan kualitas proeduk, se elain itu pada 
imple emeentasinya dalam hal pe engoelahan proeduk juga sangat meempeerhatikan aspeek mashlahah dan 
thoeyyib seerta manfaat yang di be erikan deengan cara tidak meenggunakan hal-hal yang dilarang 
dalam Islam seepeerti meenjual jamur tiram yang tidak layak lagi. Bukan hanya dalam pro eduknya 
saja, namun peemilik meengutamakan bahan yang digunakan, ke etika bahan itu tidak ada labeel 
halalnya maka kami tidak beerani untuk meenggunakannya. 
2. Harga 

Harga meerupakan salah satu peeneentu keebeerhasilan suatu peerusahaan kareena harga 
meeneentukan seebeerapa beesar keeuntungan yang akan dipeeroeleeh peerusahaan dari peenjualan 
proeduknya baik beerupa barang atau jasa. 

Usaha jamur tiram dalam meengambil keeuntungan tidak teerlalu beesar seehingga bisa 
meenyeesuaikan anggaran ko ensumeen yang ingin meemeesan jamur tiram. Se ebagian dari hasil 
keeuntungan peenjualan disisihkan untuk sho edaqoeh dan infaq. Seehingga koensumeen yang meembeeli 
proeduk jamur tiram seelain meendapatkan ke enyamanan dan keepuasan juga seecara tidak langsung 
ikut me enyumbangkan seebagian hartanya di jalan Allah Sube ehanahu Wata’Ala. 

Keebijakan harga harus beenar-beenar dipeerhatikan dan dilaksanakan de engan baik dan te epat, 
kareena keebijakan harga yang te epat akan dapat meembeerikan keeuntungan bagi teempat usaha yang 
beersangkutan. Harga jual yang dite etapkan o eleeh suatu te empat usaha juga dapat meenjadi daya tarik 
peembeeli dalam me elakukan peembeelian pada te empat usaha. Para koensumeen akan le ebih teertarik untuk 
meembeeli suatu proeduk yang harganya reelatif reendah, jika dibandingkan de engan harga jual yang 
tinggi. 
3. Proemoesi 

Teempat usaha meemeerlukan proemoesi untuk meemasarkan proeduk yang teelah di hasilkan, 
dimana dalam hal ini pro emo esi seebagai alat bantu untuk me endeefinisikan proeduk, untuk 
meenghimbau peembeeli dan untuk meeneeruskan infoermasi dalam proesees meengambil keeputusan 
peembeeli deengan adanya pro emo esi. Proemo esi meerupakan koemunikasi yang me embeeri peenjeelasan dan 
meeyakinkan calo en koensumeen meengeenai barang dan jasa deengan tujuan untuk me empeero eleeh 
peerhatian, meendidik, me engingatkan dan meeyakinkan caloen koensume en. 

Bagi usaha yang be ergeerak di bidang usaha pe ertanian , proemoesi adalah salah satu fakto er 
peendukung keelancaran peenjualan pro eduk, kareena deengan adanya pro emoesi meembeerikan keemudah 
keepada koensumeen untuk meengeetahui proeduk apa yang te elah dihasilkan oeleeh suatu teempat usaha. 
Koensumeen akan leebih teertarik dan meenilai proeduk suatu teempat usaha yang ditawarkan 
meembeerikan keepuasan keepada meereeka. 

“Promosi penjualan yang dilakukan oleh usaha jamur tiram adalah dengan cara 
dipasarkan secara langsung kepada konsumen dan dijual kepada pemasok.” 
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a. Strate egi Proemo esi Dari Mulut Kee Mulut 
Dalam hal proemoesi, usaha jamur tiram meelakukannya dari cara mulut kee mulut. 

Keebanyakan para pe elanggan/ koensumeen baru me endapatkan infoermasi teentang peelayanan jamur 
tiram dari peelanggang lama (infoermasi mulut kee mulut).  
b. Meelakukan proemoesi seecara oenlinee  

Proemo esi yang dilakukan juga dilaksanakan seecara oenlinee meelalui so esial meedia, yaitu 
whatsapp. 
4. Placee/Teempat 

Jangkauan te empat me enjadi suatu yang harus dipeertimbangkan seecara matang, te empat 
teempat yang strate egis teentu meemiliki peeluang aksees publik yang leebih baik, te empat diaso esiasikan 
seebagai saluran distribusi yang ditujukan untuk me encapai targeet koensumeen. Place e meerupakan 
teempat atau wadah yang digunakan untuk me emasarkan suatu proeduk. Placee meerupakan salah satu 
faktoer peenting dalam marke eting mix agar peemasaran yang dilakukan dapat be erjalan de engan 
maksimal dan pro eduk yang ditawarkan dapat de engan mudah didapatkan o eleeh koensume en yang 
meembutuhkan. 

“Usaha jamur tiram terletak di tempat yang strategi sehingga konsumen bisa membeli 
langsung produk jamur tiram di tempat usaha jamur tiram ” 

Seelain itu, loekasi juga beerpeengaruh dalam hal saluran distribusi. Dimana lo ekasi sangat 
meeneetukan agar koensume en atau peelanggan bisa be enar-beenar meendapatkan pro eduknya. Kareena 
deengan loekasi yang mudah dijangkau akan se emakin banyak yang meengunjungi. 
B. Tinjauan Ekonomi Syariah Terhadap Strategi Pemasaran Jamur Tiram Di Desa 

Simpang Limbur Merangin  
Seemua te empat usaha teentu meempunyai suatu tujuan seendiri-seendiri yang me erupakan 

moetivasi dari peendirian usahanya. De emikian pula deengan usaha jamur tiram teentu saja meemiliki 
tujuan, strateegi dan manajeemeen teerseendiri. Proesees-proesees manajeemeen, teermasuk manajeemeen 
peerspeektif eekoenoemi syariah pada dasarnya adalah pe ereencanaan seegala seesuatu seecara mantap 
untuk meelahirkan keeyakinan yang beerdampak pada meelakukan se esuatu seesuai deengan aturan seerta 
meemiliki manfaat. Fungsi pe ereencanaan me eliputi strateegi, dan strateegi meerupakan bagian yang 
tidak teerpisakan deengan suatu bisnis atau pe erusahaan. Strateegi peemasaran te erdiri dari peengambilan 
keeputusan te entang biaya peemasaran dari pe erusahaan, bauran peemasaran, dan alo ekasi pe emasaran.  

Adapun strateegi peemasaran teerseebut meeliputi: proeduct, placee, pro emo etioen, price e. Strateegi 
peemasaran Islami pada dasarnya adalah peereencanaan seegala seesuatu se ecara mantap untuk 
meelahirkan keeyakinan yang beerdampak pada me elakukan seesuatu se esuai deengan aturan seerta 
meemiliki manfaat. 
C. Tinjauan Dari Karakteristik Pemasaran Syariah 

Seecara umum peemasaran syariah adalah se ebuah disiplin bisnis strate egi yang meengarahkan 
proesees peenciptaan, pe enawaran, dan pe erubahan value e dari inisiatoer keepada stakee ho eldeernya yang 
dalam keeseeluruhan proeseesnya seesuai deengan akad dan prinsip-prinsip muamalah dalam islam. 
Artinya dalam peemasaran syariah, seeluruh proesees baik proesees peenciptaan, proese es peenawaran, 
maupun proesees peerubahan nilai tidak boeleeh ada yang beerteentangan deengan prinsip-prinsip syariah. 
a. Keetuhanan (Rabbaniyah), adalah satu ke eyakinan yang bulat, bahwa seemua geerak-ge erik 

manusia se elalu beerada di bawah peengawasan Allah SWT. Oleeh seebab itu, seemua manusia 
harus beerpeerilaku seebaik mungkin, tidak be erpeerilaku licik, suka me enipu, me encuri milik oerang 
lain, suka meemakan harta oerang lain deengan jalan yang batil dan seebagainya. Hal ini 
dikatakan o eleeh bapak ahmad yang se elalu qana’ah me eskipun kadang peenjualan meenurun, 
namun beeliau teetap peercaya bahwa Allah SWT sudah me engatur reezeeki seetiap makhluknya. 
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“Sebagai manusia kita juga harus percaya kepada Allah mbak, tetap harus menjalankan 
ibadah dan kewajiban kepada Allah dan kita harus percaya kalo rejeki itu udah ada yang 
ngatur. Yang penting kita jualan dengan jujur pasti rejeki akan datang.”  

Dari keeteerangan te erseebut sudah meenjadi bukti bahwa usaha jamur tiram  sudah 
meeneerapkan prinsip ke etuhanan, yaitu bahwa seegala seesuatu sudah ada yang me engatur dan 
tidak bisa diragukan lagi. Bapak Ahmad pe ercaya seepeenuhnya keepada Allah SWT dan 
beerseerah diri keepadaNya. 

Bapak ahmad ini se elalu peercaya keepada ajaran Allah SWT dan se elalu be erseerah diri 
keepada-Nya. Hal ini dibuktikan bahwa usaha jamur tiram ini me enjual barang-barang yang 
halal dan tidak meengandung seesuatu yang teerlarang. Deemikian pula deengan bapak ahmad, 
dalam beerusaha bapak  ahamd me eneerapkan prinsip keetuhanan ini seehingga be eliau tidak hanya 
meelihat seegi kee duniaan saja, tapi juga seelalu ingat pada Tuhan dan tidak me engabaikan 
peeraturan Tuhan. 

b. Etis (Akhlaqiyyah), Koenseep peemasaran yang sangat me engeedeepankan nilai-nilai mo eral dan 
eetika tanpa peeduli dari agama manapun, kareena hal ini beersifat univeersal. 

Deengan didirikannya usaha jamur tiram ini bapak ahmad beerharap seemoega usaha teerseebut 
beermanfaat bagi dirinya seendiri, karyawan dan dapat meembeerikan sumbangsih akhlak, 
khususnya bagi seemua o erang di Deesa Simpang Limbur Me erangin teentang nilai keejujuran 
dalam beerusaha, meemeelihara seetiap tutur kata, peerilaku dalam be erhubungan bisnis de engan 
siapa saja, misalnya ko ensumeen, peenyalur, karyawan, pe emasoek ataupun saingannya. 

   Seedangkan eetika peemasaran dalam hubungannya deengan proeduk yaitu Proeduk yang halal 
dan beerkualitas. Pro eduk yang beerguna dan dibutuhkan. Proeduk yang beerpoeteensi eeko enoemi. 
Proeduk yang beernilai tambah yang tinggi. Dan proeduk yang dapat me emuaskan masyarakat. 

c.   Reealistis (Al-Waqiyyah), artinya se esuai deengan keenyataan, jangan meengada-ada apalagi yang 
meenjurus keepada keeboehoengan. Seemua transaksi yang dilakukan harus beerlandaskan pada 
reealita, tidak meembeeda-beedakan oerang, suku, maupun warna kulit. Se ebagai seeoerang peedagang 
harus me engatakan deengan se ebeenarnya meengeenai koendisi barang yang ditawarkan. 

Beerdasarkan hasil wawancara deengan bapak ahmad meengungkapkan bahwa “harga yang 
ditetapkannya dengan jujur, pembeli bisa dating langsung kesini jadi tidak ada unsur 
penipuan, bisa melihat secara langsung proses pembuatan, hingga pengemasannya” 

Beerdasarkan analisis peeneeliti usaha jamur tiram ini sudah se esuai deengan prinsip reealistis, 
yaitu tidak me elakukan pe enipuan dan beerlaku jujur, seerta meengungkapkan keedaan yang 
seebeenarnya me engeenai proeduk yang ditawarkan. Meereeka tidak me embeeda-beedakan antara satu 
peembeeli deengan peembeeli yang lain. 

d. Humanistis (Insaniyyah), artinya diciptakan untuk manusia agar de erajatnya te erangkat, sifat 
keemanusiaannya te erjaga dan teerpeelihara seerta sifat-sifat keeheewanannya dapat teerke ekang 
deengan panduan syariah. Ini akan me enjadikan manusia yang teerko entroel dan seeimbang bukan 
manusia yang seerakah dan meenghalalkan se egala cara untuk me encari ke euntungan yang 
seebeesar-be esarnya. 
Usaha jamur tiram ini dalam meelakukan aktivitas peenjualan saling meenghoermati antar 
seesama, me ereeka saling meengho ermati tidak saling me enjatuhkan satu sama lain.. Hal ini se esuai 
deengan peernyataan Bapak Ahmad 
“Kami selaku pemilik usaha jamur tiram termasuk karyawan dan seluruh aktivitas di tempat 
usaha ini selalu berusaha untuk saling hormat menghormati sesama, terlebih lagi dengan 
pembeli harus dianggap sebagai raja” 
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KESIMPULAN 
Beerdasarkan hasil peeneelitian diatas teentang strateegi peemasaran jamur tiram di De esa Simpang 

Limbur Meerangin Keecamatan Pe emeenang Barat Kabupateen Me erangin Proevinsi Jambi Meenurut 
Eko enoemi Syariah dapat diambil keesimpulan se ebagai be erikut: 
1. Usaha jamur tiram di De esa Simpang Limbur Me erangin dalam meenjalankan strateegi 

peemasarannya meeneerapkan strate egi Markeeting mix seepeerti: Proeduk yang beerkualitas, 
Stabilitas harga , Teempat usaha yang strate egis, dan pro emoesi. 

2. Jika dilihat dari tinjauan eekoenoemi syari’ah usaha jamur tiram Di De esa Simpang Limbur 
Meerangin dalam meengimpleemeentasikan strate egi peemasarannya sudah seesuai deengan koenseep 
peemasaran islami. Proeduk yang ditawarkan halal, pe eneetapan harga tidak meembeeratkan keedua 
beelah pihak, lo ekasi usaha yang sangat strate egis dan mudah dijangkau o eleeh ko ensume en, 
proemoesi yang dilakukan deengan meeneerapkan prinsip keejujuran dan keebeenaran seesuai eetika 
bisnis islam. SDM pada budidaya jamur tiram di De esa Simpang Limbur Meerangin me ereekrut 
karyawan yang beerkoempeeteen dan ahli dalam bidang pe ekeerjaannya masing-masing. Dalam hal 
proesees meenggunakan bahan-bahan yang beerkualitas baik seehingga me enghasilkan proeduk 
jamur yang seegar dan be erkualitas dan beernilai jual tinggi di pasaran. Tidak meenunjukkan 
keemeewahan teempat, teetapi meembeerikan fasilitas ke enyamanan dan teempat yang mudah 
teerjangkau. 
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