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Abstract. This study aims to determine the effect of facilities and business location on the decision to visit 
BullsGym EcoClub Citra Raya. This study uses a quantitative method. The population in this study is all 
members of BullsGym EcoClub Citra Raya, with a sample of 116 respondents using accidental sampling 
technique. Data analysis techniques used multiple linear regression analysis, correlation coefficient 
analysis, coefficient of determination, and hypothesis testing. The results show that facilities and business 
location have a significant effect on visiting decisions with a correlation coefficient value between facilities 
and visiting decisions of 0.811, indicating a strong relationship, and a coefficient of determination (R 
Square) value of 0.286. The hypothesis test showed a t-value > t-table (7.172 > 1.980), so H₀₁ was rejected 
and H₁ was accepted. Meanwhile, the correlation coefficient between business location and visit decisions 
was 0.683, indicating a strong relationship, and the coefficient of determination (R Square) was 0.542. The 
hypothesis test shows that the t-value is greater than the t-table value (11.972 > 1.980), so H₀₂ is rejected 
and H₂ is accepted. Simultaneously, facilities and business location have a significant effect on decision to 
visit with the multiple linear regression equation Y = 7.004 + 0.204 X1 + 0.200 X2. A correlation coefficient 
value of 0.811 indicates a very strong relationship, with an R Square value of 0.685 or 68.50%. The F test 
shows that Fcount > Ftable (122.888 > 3.08), so H₀₃ is rejected and H₃ is accepted. Thus, it can be 
concluded that facilities and business location have a positive and significant effect on the decision to visit 
BullsGym EcoClub Citra Raya 
Keywords: Facilities, Business Location, Visiting Decisions 
 
Abstrak. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh fasilitas dan lokasi usaha terhadap keputusan 
berkunjung di BullsGym EcoClub Citra Raya. Jenis penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. 
Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh member BullsGym EcoClub Citra Raya, dengan sampel 
sebanyak 116 responden yang diambil dengan teknik accidental sampling. Teknik analisis data 
menggunakan analisis regresi linier berganda, analisis koefisien korelasi, koefisien determinasi, serta uji 
hipotesis. Hasil penelitian menunjukkan bahwa fasilitas dan lokasi usaha berpengaruh signifikan terhadap 
keputusan berkunjung dengan nilai koefisien korelasi antara fasilitas terhadap keputusan berkunjung 
sebesar 0,811 yang menunjukkan hubungan kuat, dan nilai koefisien determinasi (R Square) sebesar 0,286. 
Uji hipotesis menunjukkan nilai thitung > ttabel (7,172 > 1,980), sehingga H₀₁ ditolak dan H₁ diterima. 
Sedangkan nilai koefisien korelasi antara lokasi usaha terhadap keputusan berkunjung sebesar 0,683 yang 
menunjukkan hubungan kuat, dan nilai koefisien determinasi (R Square) sebesar 0,542. Uji hipotesis 
menunjukkan nilai thitung > ttabel (11,972 > 1,980), sehingga H₀₂ ditolak dan H₂ diterima. Secara simultan, 
fasilitas dan lokasi usaha berpengaruh signifikan terhadap keputusan berkunjung dengan persamaan regresi 
linier berganda Y = 7,004 + 0,204 X1 + 0,200 X2. Nilai koefisien korelasi sebesar 0,811 menunjukkan 
hubungan sangat kuat, dengan nilai R Square sebesar 0,685 atau sebesar 68,50%. Uji F menunjukkan 
Fhitung > Ftabel (122,888 > 3,08), maka H₀₃ ditolak dan H₃ diterima. Dengan demikian, dapat disimpulkan 
bahwa fasilitas dan lokasi usaha berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung di 
BullsGym EcoClub Citra Raya 
Kata kunci: Fasilitas, Lokasi Usaha, Keputusan Berkunjung 

 
LATAR BELAKANG 

Bulls Gym Eco Club Citra Raya mempunyai 1 (satu) kolam renang dan 2 (dua) 
gedung yang dibedakan berdasarkan kegiatan yang dilakukan, gedung pertama khusus 
untuk fitness center, dan gedung lainnya digunakan untuk kelas kelas tambahan seperti 
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yoga, dan zumba. Selain itu, fasilitas lainnya yang ditawarkan oleh Bulls Gym Eco Club 
Citra Raya adalah ruang tunggu receptionist yang bersih, kamar mandi shower dengan 
water heater, locker room, ruangan ber-AC, dan juga etalase produk produk untuk 
membantu pertumbuhan otot, seperti whey protein, creatine, suplemen tubuh, dan juga 
mineral water. Fitness center Bulls Gym juga menyediakan tim marketing yang siap 
membantu mengenai administrasi dari member. Selain tim marketing, Bulls Gym Eco 
Club Citra Raya juga menyediakan tim kebersihan untuk selalu menjaga kebersihan di 
dalam maupun diluar area gym 

Kebersihan juga menjadi prioritas dari layanan Bulls Gym, dimana hal tersebut juga 
merupakan bagian dari misi Bulls Gym yaitu menciptakan dan memungkinkan 
pengalaman fitness yang tak tertandingi bagi semua member, dan memastikan semua 
orang member diberdayakan dan terinspirasi untuk mencapai tujuan kebugaran mereka. 
Beberapa kegiatan pembersihan yang dilakukan adalah pembersihan rutin swimming 
pool, pembersihan kaca secara berkala, dan pembersihan ruangan setiap hari. Berikut 
adalah data perbandingan fasilitas yang ada di Bulls Gym Eco Club Citra Raya dan juga 
Fit Hub Citra Raya: 

Tabel 1. 1 
 Data Fasilitas Bulls Gym Eco Club Citra Raya Vs Fit Hub Citra Raya 

No. Fasilitas 
Bulls Gym Fit Hub 

Jumlah Jumlah 

1 Gedung 2 3 

2 Kamar Mandi 8 10 

3 Locker Room 36 50 

4 Kelas 6 40 

5 Digital Health Scale - 2 

6 Ruang Tunggu 1 1 

7 Water Refill - 1 

8 Kolam Renang 1 - 

9 Leg Press Machine 1 1 

10 Pec Deck Machine 1 2 

11 Lat Pull Down Machine 1 2 

12 Cable Machine 1 6 

13 Smith Machine 1 3 

14 Treadmill 3 5 

15 Dumbbell 48 72 

16 Bench Press 2 2 

17 Seated Row - 1 

18 Leg Extention Machine - 1 
Sumber: Bulls Gym Eco Club & Fit Hub Citra Raya 

Dari tabel 1.1 dapat dilihat bahwa Bulls Gym Eco Club Citra Raya memiliki 
beragam fasilitas yang bervariasi, namun jumlahnya masih lebih sedikit dibandingkan 
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dengan kompetitor terdekat yaitu Fit Hub Citra Raya. Beberapa fasilitas tersebut sudah 
bisa dimanfaatkan oleh member ketika sudah menjadi bagian dari Bulls Gym Eco Club 
Citra Raya. Disaat awal menjadi member Bulls Gym, calon member akan 
menandatangani kontrak perjanjian dimana didalam kontrak tersebut juga masih 
ditawarkan fasilitas lainnya seperti free bag, member card, dan cuti member yang tidak 
didapatkan di semua fitness center 

Tabel 1. 2  
Data Lokasi Bulls Gym Eco Club Citra Raya Tahun 2024 

Data Lokasi Bulls Gym Eco Club Citra Raya Tahun 2024 

 
No. Indikator Keterangan  

1 Nama Kecamatan Panongan  

2 Luas Kecamatan 36,14 Km2  

3 Jumlah Penduduk 129,996 Jiwa  

4 Kepadatan Penduduk 3597 Jiwa/Km2  

5 Jumlah Usaha Yang Sama 19 Usaha  

Sumber: BPS Kabupaten Tangerang Tahun 2024 
Jika dilihat dari data yang ada pada tabel 1.2 tersebut, Kecamatan Panongan 

memiliki kepadatan penduduk yang lumayan ramai dengan 3597 Jiwa/Km2. Fenomena 
ini tentunya mengindikasikan bahwa Kecamatan Panongan merupakan lokasi yang 
strategis untuk membangun suatu usaha. Namun ada aspek lain yang perlu 
dipertimbangkan saat menentukan lokasi untuk membuka sebuah usaha. Selain lokasi 
yang strategis, jumlah kompetitor juga harus diperhatikan sebelum memilih suatu lokasi 
untuk dijadikan tempat usaha 

Tabel 1. 3  
Data Jumlah Pengunjung Bulls Gym Eco Club Citra Raya Tahun 2024 

Data Jumlah Pengunjung Bulls Gym Eco Club Citra Raya Tahun 2024 

 

No. Bulan 
Jumlah Pengunjung   

Member Non-Member  

1 Januari 1.620 94  

2 Februari 1.676 76  

3 Maret 1.556 84  

4 April 1.430 76  

5 Mei 1.517 89  

6 Juni 1.671 94  

7 Juli 1.601 101  

8 Agustus 1.549 74  

9 September 1.763 85  
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10 Oktober 1.798 79  

11 November 1.885 98  

12 Desember 1.843 103  

Sumber: Bulls Gym Eco Club Citra Raya 
Berdasarkan tabel 1.3 diatas bisa dilihat bahwa jumlah pengunjung Bulls Gym Eco 

Club Citra Raya pada tahun 2024 tidak mengalami kenaikan yang signifikan. Dari uraian 
diatas, terlihat bahwa fasilitas dan lokasi usaha berhubungan erat dengan keputusan 
berkunjung masyarakat 

Tabel 1.4  
Tabel Pra-Survey 

No. Pernyataan 
Jawaban Jumlah 

Responden Ya % Tidak % 

1 
Apakah Anda tertarik 
dengan fasilitas kelas grup 
(yoga, zumba, boxing,dll.) 

19 63,33% 11 36,67% 30 

2 
Apakah parkiran sudah 
cukup memadai? 

24 80,00% 6 20,00% 30 

3 
Apakah alat-alat fitness 
tersedia dalam kondisi 
baik? 

18 60,00% 12 40,00% 30 

4 
Apakah alat fitness sudah 
cukup memadai? 

9 30,00% 21 70,00% 30 

5 
Apakah staf atau pelatih di 
sini responsif dan 
membantu? 

20 66,67% 10 33,33% 30 

6 
Apakah lokasi fitness 
center mudah ditemukan? 

25 83,33% 5 16,67% 30 

7 
Apakah akses transportasi 
umum ke lokasi mudah? 

12 40,00% 18 60,00% 30 

8 
Apakah lokasi fitness 
center dekat dengan tempat 
tinggal/kerja Anda? 

16 53,33% 14 46,67% 30 

9 
Apakah lokasi fitness 
center bebas dari 
kemacetan parah? 

14 46,67% 16 53,33% 30 

10 
Apakah bangunan disekitar 
lokasi sudah cukup 
mendukung kegiatan gym? 

17 56,67% 13 43,33% 30 

11 
Apakah fasilitas yang 
lengkap mempengaruhi 
keputusan Anda? 

28 93,33% 2 6,67% 30 

12 
Apakah rekomendasi 
teman/keluarga 

19 63,33% 11 36,67% 30 
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No. Pernyataan 
Jawaban Jumlah 

Responden Ya % Tidak % 
mempengaruhi pilihan 
Anda? 

13 
Apakah lokasi yang 
strategis menentukan 
pilihan Anda? 

23 76,67% 7 23,33% 30 

14 
Apakah ketersediaan 
pelatih berpengaruh pada 
keputusan Anda? 

16 53,33% 14 46,67% 30 

15 

Apakah Anda akan 
merekomendasikan fitness 
center ini kepada orang 
lain? 

17 56,67% 13 43,33% 30 

Sumber: Pengolahan data primer 2025 
Berdasarkan tabel 1.4 diatas dapat diuraikan bahwa jawaban responden Pra-survei 

pada pertanyaan nomor 11, fasilitas mempengaruhi keputusan, dimana yang menjawab 
Ya sebanyak  28 orang dari 30 responden atau dengan dipersentasekan sebesar 93,33% 
dan yang menjawab tidak sebanyak 2 (dua) orang atau dengan persentase 6,67%. 
Selanjutnya pertanyaan nomor 13, lokasi strategis menentukan pilihan, dimana yang 
menjawab ya sebanyak  23 orang dari 30 responden atau dengan dipersentasekan sebesar 
76,67% dan yang menjawab tidak sebanyak 7 (tujuh) orang atau dengan persentase 
23,33%. 
KAJIAN TEORITIS 
Fasilitas  

Menurut Natsir dkk (2022) fasilitas mencakup segala sesuatu yang 
dapat mendukung kelancaran aktivitas atau upaya dalam mencapai tujuan tertentu, 
baik itu dalam bentuk barang maupun uang yang dilakukan oleh individu atau 
kelompok masyarakat. Fasilitas adalah sesuatu yang tak bisa dipisahkan 
dari eksistensi manusia. Hal ini karena hampir semua aspek kehidupan 
memerlukan adanya fasilitas. Fasilitas yang ditawarkan mendorong pelanggan  untuk  
membuat  keputusan 
Lokasi Usaha 

Menurut Yusuf, dkk (2024) lokasi adalah salah satu elemen situasional yang 
berperan dalam keputusan berkunjung. Dalam dunia pemasaran, terdapat istilah bauran 
pemasaran yang melibatkan produk, harga, promosi, dan lokasi usaha. Dalam konteks 
bauran pemasaran, lokasi usaha dapat diartikan sebagai saluran distribusi perusahaan 
karena lokasi memiliki hubungan langsung dengan konsumen 
Keputusan Berkunjung 

Menurut Muchtarom dkk (2022) pengambilan keputusan adalah proses penilaian 
dan pemilihan. Keputusan ini telah diputuskan setelah melakukan beberapa perhitungan 
dan pertimbangan alternatif. Sebelum membuat keputusan, ada tahap yang mungkin akan 
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dilalui oleh pembuat keputusan. Tahapan tersebut dapat melibatkan mengidentifikasi 
masalah utama, mengevaluasi alternatif, dan menentukan keputusan terbaik 

 
METODE PENELITIAN 

Jenis penelitian ini adalah penelitian asosiatif kausal dengan menggunakan 
pendekatan kuantitatif. Menurut Sugiyono (2016:55) “penelitian asosiatif kausal adalah 
penelitian yang bertujuan untuk mengetahui ada dan tidaknya pengaruh atau hubungan 
antara variabel bebas dan variabel terikat dan apabila ada seberapa eratnya pengaruh atau 
hubungan serta berarti atau tidaknya pengaruh atau hubungan itu. Adapun penelitian ini 
menganalisis pengaruh fasilitas dan lokasi usaha terhadap keputusan berkunjung di Bulls 
Gym Eco Club Citra Raya 

 
HASIL DAN PEMBAHASAN 
Uji Validitas 
1. Berdasarkan tabel, apabila rhitung > rtabel, maka kuesioner dinyatakan valid. Sebaliknya 

apabila rhitung < rtabel, maka kuesioner dinyatakan tidak valid. Pada penelitian ini, 
sampel (n) yang akan diuji berjumlah 116 responden dengan taraf signifikan dua arah 
0,05 dengan ketentuan df = n-2, maka df = 116-2 = 114 maka didapat r tabel sebesar 
0,1824. Dari tabel diatas menunjukkan pernyataan-pernyataan pada variabel Fasilitas 
dapat dikatakan valid, karena seluruh pernyataan memiliki signifikan dibawah 0,05 

2. Berdasarkan tabel 4.8 diatas, apabila rhitung > rtabel, maka kuesioner dinyatakan valid. 
Sebaliknya apabila rhitung < rtabel, maka kuesioner dinyatakan tidak valid. Pada 
penelitian ini, sampel (n) yang akan diuji berjumlah 116 responden dengan taraf 
signifikan dua arah 0,05 dengan ketentuan df = n-2, maka df = 116-2 = 114 maka 
didapat r tabel sebesar 0,1824. Dari tabel diatas menunjukkan pernyataan-pernyataan 
pada variabel Fasilitas dapat dikatakan valid, karena seluruh pernyataan memiliki 
signifikan dibawah 0,05 

3. Berdasarkan tabel 4.9 diatas, apabila rhitung > rtabel, maka kuesioner dinyatakan valid. 
Sebaliknya apabila rhitung < rtabel, maka kuesioner dinyatakan tidak valid. Pada 
penelitian ini, sampel (n) yang akan diuji berjumlah 116 responden dengan taraf 
signifikan dua arah 0,05 dengan ketentuan df = n-2, maka df = 116-2 = 114 maka 
didapat r tabel sebesar 0,1824. Dari tabel diatas menunjukkan pernyataan-pernyataan 
pada variabel Fasilitas dapat dikatakan valid, karena seluruh pernyataan memiliki 
signifikan dibawah 0,05 

 
Uji Relialibitas 
Semua instrumen cukup dapat dipercaya untuk dapat digunakan sebagai alat 
pengumpulan data. Suatu kuesioner dikatakan realibel apabila menghasilkan pengukuran 
yang konsisten jika dilakukan pengukuran berkali-kali. Untuk pengujian ini 
menggunakan Cronbach Alpha. Jika hasil dari Cronbach Alpha memiliki nilai diatas 0.60 
maka dikatakan bahwa data tersebut mempunyai keandalan atau realibel (Ghozali, 2018) 
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Tabel 4.10  
Hasil Uji Reabilitas 

Variabel 
Cronbarch 

Alpha 
Standar 

Reabilitas 
Keterangan 

Fasilitas (X1) 0.620 0.600 Realibel 

Lokasi Usaha (X2) 0.652 0.600 Realibel 

Keputusan 
Berkunjung (Y) 

0.668 0.600 Realibel 

 Sumber: Hasil Pengolahan Data SPSS Versi 31 
Suatu variabel akan dikatakan realibel jika nilai Cronbach Alpha > 0.600. Pada hasil 
analisis diatas dapat dilihat bahwa Cronbach Alpha dari variabel Fasilitas (X1) adalah 
0.620 sehingga dikatakan realibel. Variabel Lokasi Usaha (X2) memiliki Cronbach Alpha 
0.652 dan dinyatakan realibel dan variabel Keputusan Berkunjung (Y) memiliki nilai 
Cronbach Alpha 0.668 sehingga realibel 
 
Uji Normalitas 

Tabel 4.11  
Hasil Uji Normalitas dengan Kolmogrov-Smirnov Test 

 
Sumber: Hasil Pengolahan Data SPSS Versi 31 

Berdasarkan hasil pengujian pada tabel 4.11 diatas, nilai signifikansi sebesar 0,074 > 
0,05. Oleh karena itu, dapat disimpulkan bahwa distribusi persamaan dalam uji ini adalah 
Normal 
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Uji Multikolineritas 
Tabel 4.12  

Hasil Pengujian Multikonelinearitas dengan Collinearity Statistic Coefficientsa 

 
Sumber: Hasil Pengolahan Data SPSS Versi 31 

Berdasarkan hasil tabel 4.12 diatas, dapat diketahui bahwa nilai tolerance variabel 
Fasilitas dan Lokasi Usaha sebesar 0,950 > 0,10. Selain itu, nilai Variance Inflaction 
Factor (VIF) variabel Fasilitas dan Lokasi Usaha sebesar 1,053 < 10,00. Dengan 
demikian model regresi ini tidak ada multikonelinearitas 
 
Uji Heteroskedastisitas 

Tabel 4.13  
Hasil Pengujian Uji Heteroskedastisitas dengan Uji Glejser 

 
       Sumber: Hasil Pengolahan Data SPSS Versi 31 

Berdasarkan hasil pengujian pada tabel 4.12 diatas, Glejser test model terjadi pada 
variabel Fasilitas (X1) diperoleh nilai Probability Signifikasi (Sig.) sebesar 0,869 
sedangkan pada variabel Harga (X2) diperoleh nilai signifikasi (Sig.) 0,198. Kedua nilai 
signifikansi (Sig.) > 0,05. Sehingga dapat disimpulkan bahwa semua variabel bebas 
tersebut tidak terjadi heteroskedastisitas 
 
Uji Autokorelasi 

Tabel 4.15  
Hasil Uji Autokorelasi dengan Durbin-Watson 

 
Sumber: Hasil Pengolahan Data SPSS Versi 31 

Berdasarkan hasil pengujian pada tabel 4.15 diatas, model regresi ini tidak ada gangguan 
autokorelasi, hal ini dibuktikan dengan nilai Durbin-Watson sebesar 1.929 yang berada 
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diantara interval 1.550 – 2.460. sehingga dapat disimpulkan bahwa data dalam variabel 
penelitian ini tidak terdapat autokorelasi 
 
Uji Regresi Linier 

Tabel 4.16 
 Hasil Pengujian Regresi Linear Berganda Variabel Fasilitas (X1) dan Lokasi 

Usaha (X2) terhadap Keputusan Berkunjung (Y) 

 
Sumber: Hasil Pengolahan Data SPSS Versi 31 

Berdasarkan hasil analisis perhitungan regresi pada tabel 4.16 diatas, maka dapat 
diperoleh persamaan regresi Y = 7,004 + 0,204 X1 + 0,200 X2 dari persamaan ini maka 
dapat disimpulkan bahwa sebagai berikut 
1. Nilai Fasilitas (X1) dan Lokasi Usaha (X2) menunjukkan hasil yang searah positif, 

yang berarti terdapat pengaruh positif antara Fasilitas (X1) dan Lokasi Usaha (X2) 
terhadap Keputusan Berkunjung (Y). Jika Fasilitas (X1) dan Lokasi Usaha (X2) 
bernilai 0 atau tidak meningkat, maka Keputusan Berkunjung (Y) akan tetap 7,004 

2. Nilai konstanta Fasilitas (X1) menunjukkan hasil yang searah positif sebesar 0,204 
terhadap Keputusan Berkunjung (Y), yang berarti jika Fasilitas (X1) di Bulls Gym 
Eco Club Citra Raya meningkat satu satuan, maka Keputusan Berkunjung (Y) 
meningkat 0,204 

3. Nilai konstanta Lokasi Usaha (X2) menunjukkan hasil yang searah positif sebesar 
0,200 terhadap Keputusan Berkunjung (Y), yang berarti jika lokasi Usaha (X2) di 
Bulls Gym Eco Club Citra Raya meningkat satu satuan, maka Keputusan Berkunjung 
(Y) meningkat 0,200 

 
Anasisis Koefisien Korelasi (R) 

Tabel 4.20  
Hasil Uji Koefisien Korelasi Secara Simultan Antara Fasilitas (X1) dan Lokasi 

Usaha (X2) Terhadap Keputusan Berkunjung (Y) 

 
Sumber: Hasil Pengolahan Data SPSS Versi 31 
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Berdasarkan tabel 4.20 diatas dapat disimpulkan bahwa hasil uji koefisien korelasi yang 
diperoleh yaitu nilai koefisien korelasi Fasilitas (X1) dan Lokasi Usaha (X2) terhadap 
Keputusan Berkunjung (Y) sebesar 0,811. Sesuai dengan ketentuan interval koefisien. 
Hasil penelitian terhadap 116 responden menunjukkan bahwa koefisien korelasi berada 
pada tingkat 0,800 – 1,000 maka tingkat keeratan korelasi antar variabel diartikan sangat 
kuat 
 
Koefisien Determinasi 

Tabel 4.23  
Hasil Uji Determinasi Secara Simultan Antara Fasilitas (X1) dan Lokasi Usaha 

(X2) Terhadap Keputusan Berkunjung (Y) 

 
Sumber: Hasil Pengolahan Data SPSS Versi 31 

Berdasarkan tabel 4.23 diatas, diperoleh nilai Adjusted Square (R2) sebesar 0,685 = 
68,5% maka dapat disimpulkan bahwa pengaruh variabel Lokasi Usaha (X2) terhadap 
Keputusan Berkunjung (Y) sebesar 68,5% sedangkan sisanya 31,5% dipengaruhi oleh 
faktor lain diluar variabel penelitian yang diteliti 
 
Uji Hipotesis 

Tabel 4.24 
 Hasil Uji t  

 
     Sumber: Hasil Pengolahan Data SPSS Versi 31 

Berdasarkan tabel 4.24 diatas, hasil uji t masing-masing variabel independen terhadap 
variabel dependen adalah sebagai berikut : 
1. Variabel Fasilitas memiliki tingkat signifikasi sebesar 0,001 lebih kecil dari 0,05 

sementara nilai thitung yang diperoleh sebesar 7,172 lebih besar dari ttabel (Dk = n-k-1) 
= 1,980, sehingga Ho ditolak dan Ha diterima. Maka demikian hipotesis menyatakan 
bahwa “Fasilitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Berkunjung 
pada Bulls Gym Eco Club Citra Raya”. 
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2. Variabel Lokasi Usaha memiliki tingkat signifikasi sebesar 0,001 lebih kecil dari 
0,05 sementara nilai thitung yang diperoleh sebesar 11,972 lebih besar dari ttabel (Dk = 
n-k-1) = 1,980, sehingga Ho ditolak dan Ha diterima. Maka demikian hipotesis 
menyatakan bahwa “Fasilitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 
Berkunjung pada Bulls Gym Eco Club Citra Raya”. 

Tabel 4.25  
Hasil Uji F (Uji Simultan) 

 
Sumber: Hasil Pengolahan Data SPSS Versi 31 

Hasil Output SPSS pada tabel 4.25 ANOVA diatas menunjukkan bahwa variabel Fasilitas 
dan Lokasi Usaha memiliki nilai F hitung sebesar 122,888 dengan nilai signifikasi 
<0,001. Nilai F hitung lebih besar dari F tabel 122,888 > 3,08 (DK = n-2+3,08) dan nilai 
signifikasi pada variabel Fasilitas dan Lokasi Usaha lebih kecil dari signifikasi standar, 
yaitu sebesar 0,001<0,05 sehingga dapat disimpulkan bahwa Fasilitas dan Lokasi Usaha 
berpengaruh  positif dan signifikan terhadap Keputusan Berkunjung di Bulls Gym Eco 
Club Citra Raya 
 
 
KESIMPULAN DAN SARAN 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan oleh penulis 
mengenai “Pengaruh Fasilitas dan Lokasi Usaha Terhadap Keputusan Berkunjung Pada 
Bulls Gym Eco Club Citra Raya”. Maka penulis akan menarik kesimpulan sebagai berikut 
: 
1. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial Fasilitas berpengaruh 

signifikan terhadap Keputusan Berkunjung. Hal tersebut dapat dilihat dari perolehan 
nilai thitung > ttabel 7,172 > 1,980, dengan nilai signifikansi kurang dari 0,05 yaitu 
sebesar 0,01. Selain itu, berdasarkan nilai Adjusted Square (R2) yang diperoleh yaitu 
sebesar 0,286 = 28,6%, maka dapat disimpulkan bahwa pengaruh variabel Fasilitas 
(X1) terhadap Keputusan Berkunjung (Y) sebesar 28,6% sedangkan sisanya 71,4% 
dipengaruhi oleh faktor lain diluar variabel penelitian yang diteliti. 

2. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial Fasilitas berpengaruh 
signifikan terhadap Keputusan Berkunjung. Hal tersebut dapat dilihat dari perolehan 
nilai thitung > ttabel 11,972 > 1,980, dengan nilai signifikansi kurang dari 0,05 yaitu 
sebesar 0,01. Selain itu, berdasarkan nilai Adjusted Square (R2) sebesar 0,542 = 
54,2% maka dapat disimpulkan bahwa pengaruh variabel Lokasi Usaha (X2) 
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terhadap Keputusan Berkunjung (Y) sebesar 54,2% sedangkan sisanya 45,8% 
dipengaruhi oleh faktor lain diluar variabel penelitian yang diteliti 

3. Pengaruh penelitian ini menunjukkan bahwa Fasilitas dan Lokasi Usaha secara 
simultan berpengaruh  signifikan terhadap Keputusan Berkunjung. Hal tersebut dapat 
dilihat dari perolehan nilai fhitung > ftabel 122,888 >3,08, dengan nilai signifikansi 
kurang dari 0,05 yaitu sebesar 0,01. Selain itu, berdasarkan nilai Adjusted Square 
(R2) sebesar 0,685 = 68,5% maka dapat disimpulkan bahwa pengaruh variabel 
Lokasi Usaha (X2) terhadap Keputusan Berkunjung (Y) sebesar 68,5% sedangkan 
sisanya 31,5% dipengaruhi oleh faktor lain diluar variabel penelitian yang diteliti. 
Dan berdasarkan uji regresi linear berganda diperoleh persamaan regresi yaitu Y = 
7,004 + 0,204 X1 + 0,200 X2 
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